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一、报告简介
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业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

由一线游戏厂商的市值对比图不难看出，国内游戏两大巨头厂商之一腾讯的市值已经
超越了全球绝大部分的一线厂商的市值，仅次于微软，而微软的主营业务广泛，游戏业务也
主要集中在以 XBOX 为载体的主机游戏，因此，我们有理由相信腾讯已经是目前全球规模
最大的游戏公司了。身为国内两大巨头之一的网易，尽管距离部分一线厂商还有一定距离，
但是在逐步地缩小。在二线游戏厂商的市值的对比图中，我国二线游戏厂商的代表三七互娱
和完美世界的赶超态势明显，三七互娱凭借其强大的游戏研发和运营能力以及前瞻性的海外
游戏市场的布局，目前已经成为了国际一线的移动游戏发行商，与世界知名厂商如育碧和万
代等的厂商的差距在进一步地缩小；完美世界凭借《诛仙》、《CS：GO》等产品的表现，
未来上行空间依旧非常大。 

图：一线游戏厂商市值对比（亿美元，截止2017.11.1）图：二线游戏厂商市值对比（亿美
元，截止 2017.11.1）  

公司收入排名逐渐赶超海外龙头。从全球游戏公司的移动游戏收入排名的变化来看，
在 2015 年年初，腾讯的收入排名大致处于中游，而作为目前国内两大巨头之一的网易还处
于无人问津的状态，排在第一位的是当时移动游戏市场的领跑者 Supercell 公司，出品过《
部落战争》、《海岛奇兵》和《皇室战争》等优质的手机游戏。而根据 2017 年 9 月的公司
游戏收入排名，腾讯和网易分别霸占了排行榜第一和第二的排名，其中网易的进步尤其显著
，凭借旗下的《梦幻西游》的稳定表现，较之前上升了两名，超越了暴雪。另外值得一提的
是，腾讯已经于今年的 6月发文宣布以约 86亿美元的价格收购知名手游厂商 Supercell的84.
3% 股份。 
    
表：2015 年 1 月全球游戏公司收入排名 
表：2017 年 9 月全球游戏公司收入排名 

爆款游戏逐步接管榜单。从移动游戏的收入排行来看，在 2015 年 1 月，当时部落战争
的地位无可撼动，但是腾讯已经有多款手游入榜。根据 2017 年 9 月份数据来看，游戏收入
榜单的前 3 名被中国厂商霸占，前 10 款游戏中，有 5 款是由中国游戏厂商合作研发或自主
研发的，Fate/GrandOrder 是杀出的黑马，自 8 月份上线以来，排名直线上升至第 1 位，《
王者荣耀》自推出以来表现一直突出，尤其在今年迎来了爆炸式地增长。 
表：2015 年 1 月移动游戏收入排名
表：2017 年 9 月移动游戏收入排名

观研天下发布的《2018-2024年中国游戏产业市场竞争现状调查与投资战略评估研究报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
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息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。

【报告目录】
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2.1 游戏行业政治法律环境分析
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