
2008年手机媒体广告市场分析及投资策略报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

摘要
虽然手机广告的发展并不一定能引起广告整体市场的增长，但手机媒体的出现给广告带来了
新的模式与机遇。我们认为，在手机广告市场逐步成熟、3G应用等多方力量的推动下，201
0年中国手机广告市场规模将达到144亿人民币。这个阶段是手机媒体高速成长的阶段，除
了外部环境的强大推动，商业模式的成熟、各种新的应用不断出现是促使手机广告市场规模
扩大的内在动力。

我们认为，现有的手机广告商业模式比较单一，以SP运营为主，但是随着人们对手机广告
认知度的提高以及产业链的成熟，将来的手机广告商业模式将非常丰富。运营商模式、终端
厂商模式以及独立服务提供商模式都将成为手机广告运营模式可以选择的对象。尤其是在独
立服务提供商模式下，未来的广告运营模式表现形式将更加丰富多样。

短信广告虽然目前在手机用户中形象不太好，但是在手机广告产业链各个环节的努力下，这
种情况将得到改观，短信广告市场仍然孕育着巨大的商机。

由于人们对个性化与时尚化的追求，未来的趋势是彩信广告，彩信广告因为其图文并茂的特
点将更容易受到广告商和广告受众的青睐，也更利于在广告商的商业创意里面加上受众更喜
欢的东西。

目前手机广告市场有以下动向值得关注：
1.从移动用户规模来看，手机广告的用户市场规模潜力空间广阔
2.以移动梦网为代表的服务商的发展表明手机广告市场商机已经初步显现
3.分众传媒等企业进军手机广告市场，表明了业内对手机广告的信心
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