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一、报告简介

观研报告网发布的《中国冰激凌市场发展态势全景分析与行业投资定位预测报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

冰激凌（冰淇淋）是以饮用水、牛乳、奶粉、奶油（或植物油脂）、食糖等为主要原料
，加入适量食品添加剂，经混合、灭菌、均质、老化、凝冻、硬化等工艺制成的体积膨胀的
冷冻饮品。

2011年我国冰淇淋产销量达到了348.39万吨，人均消费量2.48千克，同比增长8.7%，2
011年我国冰淇淋累计销售额达到了791.23亿元人民币，数据显示，中国硬冰淇淋2011年的
产值产量是88.08万吨，产值219.86亿元，中国软冰淇淋行业2011年的产量和产值分别为36
.59万吨、180.66亿元，中国雪糕和棒冰行业2011年产量和产值分别为223.72万吨、390.71
亿元。从数字可以算出，每吨产值最高的是软冰淇淋。而且市场由中低端向高端化转移的趋
势非常明显。2013年，我国冰淇淋产销量达到407.89万吨，2013年累计销售额达到了1019.
58亿元人民币，同比增长12.20%。2014年我国冰淋产量达到452.43万吨，同比增长10.92
%，2014年销售额会达到1170亿元人民币。

中国潜力巨大的冰淇淋市场吸引了巨大资本的追捧和关注，这一切都为中国冰淇淋工业
的发展带来了广阔的市场前景。数据显示，上海、北京、广州三个特大城市的销售量占了全
国冷饮市场的25%，东北市场销量占国内市场总额的13%。北京、上海、广东是目前冰激凌
销量最集中的三大地区，产品以中高档为主，品种也较多，占全国销量的25%。另外几个冷
饮工业比较发达的城市是天津、杭州、南京等，产品以中高档为主。东北地区冷饮市场另有
特色，销售季节较长，消费量大。而西北等地区则相对比较落后，产品档次也比较低，发展
缓慢。但随着西北开发的进程加快，必然会带动冰激凌行业进入西北大市场及西南等内地中
小城市发展。同时，由于农业经济的发展，广大农村对冰激凌的需求也在增加，尤其是在江
、浙一带的农村销量较大。因此农村是冰激凌最大的潜在市场。

中国报告网发布的《中国冰激凌市场发展态势全景分析与行业投资定位预测报告》内容
严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定
企业竞争战略和投.资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投.资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投.资风险，制定正确竞争和投.资战略决策
的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投.资不可或缺的重要工具
。
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