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二、报告目录及图表目录

驱蚊用品是指通过物理和化学手段达到驱赶蚊虫效果的产品，包括蚊香、电蚊香液、花露水
、驱蚊手环、驱蚊贴等。目前驱蚊用品行业产业链较为完整，主要包括上游原材料供应商、
中游生产制造商和下游销售渠道。
驱蚊用品行业上游原材料供应商主要提供驱蚊用品所需的原料药、溶剂、包材以及电子元器
件等；其中原料药是驱蚊用品的核心成分，如拟除虫菊酯、驱蚊酯、羟哌酯、避蚊胺等。这
些原料和材料的质量与供应稳定性直接关系到驱蚊用品的生产效率和产品品质。
驱蚊用品行业下游销售渠道广泛，不仅可以通过京东、天猫等电商平台直销，更多地是通过
经销商在商超、零售日用百货店、社区便利店、日杂店等渠道进行销售，其中目前商超、零
售企业等日用百货零售行业占据了主导地位。由于驱蚊用品的广泛需求，销售网点众多，且
通常不会对特定的终端销售渠道形成单一依赖，因此下游零售行业对驱蚊用品生产企业的制
约相对较小。

资料来源：观研天下整理
一、市场规模不断增长，电热蚊香液是目前最大细分品类
驱蚊用品行业是随着人们健康意识的提升而迅速发展的行业。近年来随着生活水平的提高和
气候变暖导致的蚊虫增多，驱蚊用品成为了消费者日常生活中不可或缺的一部分，使得需求
持续增长。尤其在户外活动的兴起和全球气候变暖导致蚊虫增多的背景下，驱蚊用品市场规
模进一步扩大。数据显示，2015-2022年我国驱蚊用品市场规模从62.09亿元上涨至104.33
亿元左右，年复合增长率达到了7.69%。估计2023年我国驱蚊用品市场规模将在116.6亿元
左右。

数据来源：观研天下整理
与此同时，随着科技的进步以及消费者需求多元化，驱蚊用品行业也在不断推出创新产品。
例如智能驱蚊设备、天然植物驱蚊产品等新型驱蚊用品将不断涌现，以满足消费者对于安全
、环保和高效的需求。同时，现有产品也将不断升级，提高驱蚊效果和使用体验。预计未来
随着消费者对产品环保性和安全性的关注增加，绿色环保将成为驱蚊产品的重要发展趋势。
同时，随着物联网和智能家居的发展，未来的驱蚊产品可能会与智能设备连接，实现自动化
的驱蚊效果。此外，个性化定制和多功能化也将成为驱蚊产品的重要发展方向。
目前电热蚊香液是我国驱蚊用品市场中最大的细分品类。以2022年的数据为例：2022年在
我国驱蚊用品中，电热蚊香液的市场占比较大，达23.5%；其次为花露水和蚊香等传统产品
，占比分别为21.4%和12.4%。但值得注意的是，近几年随着消费者对产品安全性、环保性
和有效性的关注增加，天然植物驱蚊产品等新型驱蚊用品受到消费者的青睐，市场份额正在
不断增长。
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数据来源：观研天下整理
二、户外运动、旅游等行业蓬勃发展带动市场需求日益增长
近年随着户外运动、旅游等行业的蓬勃发展，人们对户外驱蚊用品的需求日益增长，这为家
用卫生杀虫用品行业开辟了新的户外消费市场。这一趋势也有望为驱蚊用品行业带来新的增
长点，推动行业的持续发展。
例如在户外运动方面：虽然我国户外运动发展起步较晚，但人民群众需求大，使得发展较为
快速。尤其是自21世纪后，随着户外运动普及程度提升，滑雪、冲浪、潜水、登山、攀岩、
骑行、路跑、垂钓等户外运动逐渐成为人们回归自然、放松身心的休闲新选择，使得消费群
体也逐步向大众延伸，行业呈现井喷式发展。发展到目前，我国户外运动先后大致经历了四
个发展阶段，当前正处于新一轮的增长期。
目前我国户外运动已逐步走向生活化、全民化。进入2022年以来我国户外运动产业逐步恢
复，并迎来历史性发展机遇。数据显示，截至2023年我国户外运动产业总规模已达1.2万亿
。目前我国户外运动产业正在快速增长，并已经成为全球户外运动产业增长较快的国家之一
。
得益于大众对于户外运动的热情高涨，户外运动用品市场也呈现热销态势。数据显示，202
2年我国户外用品行业市场规模1971亿元，预计2025年将增至2400亿元。2022年我国户外
运动用品销售额超过了260亿元，增加至262亿元左右，比上年同期新增约12亿元，同比增
长4.8%。估计2023年我国户外运动用品销售额将在271亿元左右。

数据来源：观研天下整理
旅游方面：我国“旅游经济受“口罩因素”影响，在经历为期三年的急剧衰退和深度萧条期后，
2023年行业进入快速复苏阶段，被压抑的出游需求得以释放。据文化和旅游部统计数据显
示，2023年我国国内出游人次48.91亿，比上年同期增加23.61亿，同比增长93.3%，涨幅明
显，恢复至2019年（60.1亿人次）的81.38%。可见2023年我国国内旅游市场复苏加速。

数据来源：文化和旅游部，观研天下整理
2023年我国国内旅游收入（出游总花费）4.91万亿元，同比增长140.3%，扭转了自2020年
以来的低迷局面。同时与疫情前的2019年相比，2023年国内旅游收入恢复至2019年同期的
85.69%，差距明显缩小，彰显了国内旅游消费的活力与潜能。

数据来源：文化和旅游部，观研天下整理
三、市场迎来消费旺季，婴童驱蚊产品热销
每到夏季,就会有一个刚需细分市场――驱蚊产品市场。随着炎热夏季的到来,人们又开始了和
蚊子的“斗智斗勇”，驱蚊产品也迎来消费旺季。其中婴童驱蚊产品热销，婴童花露水、婴儿
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驱蚊手环成交额翻倍增长。
据了解婴幼儿肌肤娇嫩,体温比成人略高,更容易成为蚊子的“攻击对象”,而且被叮咬后的反应
通常也更严重。一项医学调研数据显示,婴幼儿被蚊子叮咬后,12.6%的宝宝出现过炎症,7%出
现严重过敏,1.2%染上过登革热等蚊虫疾病。想尽办法呵护婴儿的新生代宝妈宝爸们,每年夏
天都要在婴儿防蚊上下足功夫,婴童专用的驱蚊产品无论是成交额占比还是环比增长均有亮
眼表现。
目前婴儿驱蚊产品细分为婴童花露水/金水、婴儿驱蚊手环、婴儿驱蚊贴、婴儿蚊香片、婴
儿止痒膏、婴童蚊香液等众多产品类型。根据下图所示，在近两周成交额环比增长TOP10
的驱蚊产品中,婴儿驱蚊产品占了5款。

数据来源：观研天下整理
四、广东是驱蚊产品消费大省，市场占比排名第一
从地区来看，,广东、江苏、北京、四川、上海是驱蚊产品主要消费地区。其中广东是驱蚊
产品消费大省。在近两周，广东由于人口众多,且气候闷热潮湿,对驱蚊产品的需求量尤其大,
以17.2%的成交额占比排名第一。此外河北、山东、山西、新疆、天津、陕西等北方省市近
期气温快速攀升,陆续入夏,消费者纷纷开始做好驱蚊准备,驱蚊产品成交额环比增幅排在全国
前列。

数据来源：观研天下整理（WW）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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二、中国驱蚊用品行业平均价格变动的影响因素
 
第九章 中国驱蚊用品行业所属行业运行数据监测
第一节中国驱蚊用品行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节中国驱蚊用品行业所属行业产销与费用分析
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一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节中国驱蚊用品行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
 
第十章 2019-2023年中国驱蚊用品行业区域市场现状分析
第一节中国驱蚊用品行业区域市场规模分析
一、影响驱蚊用品行业区域市场分布的因素
二、中国驱蚊用品行业区域市场分布
第二节中国华东地区驱蚊用品行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区驱蚊用品行业市场分析
（1）华东地区驱蚊用品行业市场规模
（2）华南地区驱蚊用品行业市场现状
（3）华东地区驱蚊用品行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区驱蚊用品行业市场分析
（1）华中地区驱蚊用品行业市场规模
（2）华中地区驱蚊用品行业市场现状
（3）华中地区驱蚊用品行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区驱蚊用品行业市场分析
（1）华南地区驱蚊用品行业市场规模
（2）华南地区驱蚊用品行业市场现状
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（3）华南地区驱蚊用品行业市场规模预测
第五节华北地区驱蚊用品行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区驱蚊用品行业市场分析
（1）华北地区驱蚊用品行业市场规模
（2）华北地区驱蚊用品行业市场现状
（3）华北地区驱蚊用品行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区驱蚊用品行业市场分析
（1）东北地区驱蚊用品行业市场规模
（2）东北地区驱蚊用品行业市场现状
（3）东北地区驱蚊用品行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区驱蚊用品行业市场分析
（1）西南地区驱蚊用品行业市场规模
（2）西南地区驱蚊用品行业市场现状
（3）西南地区驱蚊用品行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区驱蚊用品行业市场分析
（1）西北地区驱蚊用品行业市场规模
（2）西北地区驱蚊用品行业市场现状
（3）西北地区驱蚊用品行业市场规模预测
 
第十一章 驱蚊用品行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
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1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
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四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
 
第十二章 2024-2031年中国驱蚊用品行业发展前景分析与预测
第一节中国驱蚊用品行业未来发展前景分析
一、驱蚊用品行业国内投资环境分析
二、中国驱蚊用品行业市场机会分析
三、中国驱蚊用品行业投资增速预测
第二节中国驱蚊用品行业未来发展趋势预测
第三节中国驱蚊用品行业规模发展预测
一、中国驱蚊用品行业市场规模预测
二、中国驱蚊用品行业市场规模增速预测
三、中国驱蚊用品行业产值规模预测
四、中国驱蚊用品行业产值增速预测
五、中国驱蚊用品行业供需情况预测
第四节中国驱蚊用品行业盈利走势预测
 
第十三章 2024-2031年中国驱蚊用品行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国驱蚊用品行业进入壁垒分析
一、驱蚊用品行业资金壁垒分析
二、驱蚊用品行业技术壁垒分析
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三、驱蚊用品行业人才壁垒分析
四、驱蚊用品行业品牌壁垒分析
五、驱蚊用品行业其他壁垒分析
第二节驱蚊用品行业风险分析
一、驱蚊用品行业宏观环境风险
二、驱蚊用品行业技术风险
三、驱蚊用品行业竞争风险
四、驱蚊用品行业其他风险
第三节中国驱蚊用品行业存在的问题
第四节中国驱蚊用品行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国驱蚊用品行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国驱蚊用品行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国驱蚊用品行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节驱蚊用品行业营销策略分析
一、驱蚊用品行业产品策略
二、驱蚊用品行业定价策略
三、驱蚊用品行业渠道策略
四、驱蚊用品行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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