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二、报告目录及图表目录

纸尿裤是一次性，使用后即可抛弃的产品。以无纺布、卫生纸、绒毛浆、高分子吸水树
脂、PE膜、橡皮筋等材料制成。有幼儿专用与成人专用两种。
2011年中国婴儿纸尿布市场继续保持高速增长态势，婴儿纸尿布总产量为195.5亿片，总消
费量约178.7亿片；市场规模达到184.6亿元，比2010年增长27.7%。2011年婴儿纸尿布的
消费量比2010年增长21.8%，其中婴儿纸尿裤增长28.6%，婴儿纸尿片/垫增长4.8%。2012
年中国婴儿纸尿布市场继续保持高速增长。据统计，婴儿纸尿布总产量为225.5亿片，消费
量约为204.1亿片，市场规模达到220.0亿元，比2011年增长了19.2%。婴儿纸尿布的消费量
比2011年增长了14.2%，其中婴儿纸尿裤增长了17.9%，婴儿纸尿片/垫增长了2.8%。市场
渗透率由2011年的39.1%上升到44.3%。
2013年8月6日，国家卫生计生委发布消息称，国家卫生计生委党组决定开始实施"服务百姓
健康行动"，并适时出台完善生育政策调整方案。二胎政策是中国实行的一种和计划生育政
策相对应的生育政策，指符合指定条件的夫妇允许生育"二胎"。2013年11月15日，单独二
胎正式开放。二胎政策放宽将对婴儿纸尿裤市场产生极大的利好作用。预计我国第五次生育
高峰即将开始，这给婴童用品市场带来巨大商机。而婴儿纸尿裤作为婴儿产品市场中的重要
组成成员，也是婴儿生活中的必需品，随着我国人均购买力的增加以及消费育儿观念的转变
，婴儿纸尿布市场将会一直保持高速增长的势头。
近年来，国外婴童品牌纷纷将目光转向中国市场。目前，在我国销售的婴儿纸尿裤高端市场
基本上都被国外品牌占据。据相关统计，中国婴童市场每年新增3至4家大型婴儿纸尿布工厂
，一些跨国企业甚至将婴儿纸尿布研发部门搬到中国。而我国本土的婴儿纸尿裤生产商主要
分布在福建、广东、山东、浙江省和上海市等地，行业全国性品牌数量不多，品牌集中度较
高。面对着新一轮的婴儿高潮，中国婴儿纸尿裤行业可以说是机遇和挑战并存，怎样在这一
次的婴儿潮中抓住投资机会，赢的市场竞争的胜利成为我国婴儿纸尿裤行业企业战略规划的
重中之重。

中国报告网发布的《2016-2022年中国婴儿纸尿裤市场深度调查与十三五发展规划研究
报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家
信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境
，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全
面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
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市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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