
2016-2022年中国家居连锁行业运营现状及十三五
投资决策分析报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国家居连锁行业运营现状及十三五投资决策分析报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangwuzhuangshi/250911250911.html
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二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《2016-2022年中国家居连锁行业运营现状及十三五投资决策分析报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告简介
第一部分产业环境透析
第一章家居连锁概述
第一节家居连锁的概念
一、家居连锁定义
二、家居连锁的形式
三、家居连锁的特点与优势
四、家居连锁行业发展历程
第二节家居连锁业态的资本与管理
一、资本扩张与多方多赢
二、家居连锁的四点管理方向
第二章2016年世界家居连锁业运行情况分析
第一节2016年世界家居连锁行业发展特征分析
一、家居连锁发展现状分析
二、家居连锁带有明显的网络时代的特征
三、家居连锁巨鳄扩张的改变
第二节2016年世界家居连锁市场运营形势分析
一、全球家居连锁业态分析
二、国外家居连锁标准化分析
第三节2016年国际宏观环境分析
第四节2016-2022年世界家居连锁行业发展前景预测分析
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第五节世界主要家居销售连锁企业竞争力分析
一、特百惠
二、百安居
三、家得宝
四、宜家家居
五、美克美家
六、多样屋家居连锁
七、乐华梅兰
八、FRANCFRANC
九、美国KD
十、美国欧林斯
十一、美澳
十二、特力屋
十三、HarborHouse
十四、乐巢家居LOVHOME
十五、MUJI无印良品
十六、尚逸家居
十七、欧倍德
第三章2016年中国家居连锁行业内外部发展环境分析
第一节2016年中国宏观经济环境分析
一、中国GDP分析
二、消费价格指数分析
三、城乡居民收入分析
四、社会消费品零售总额
五、全社会固定资产投资分析
六、进出口总额及增长率分析
第二节2016年中国家居连锁行业政策环境分析
一、《红木家具通用技术条件》
二、《儿童房装饰装修安全技术规范》
三、《家居行业经营服务规范》
四、家具以旧换新
五、装修电路验收规范
第三节中国家居连锁行业社会环境分析
一、城市居民日益追求生活的品质和品味
二、时尚、个性、品质成为消费主题
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三、中国中产阶级数量迅速增多
四、家居消费日趋理性
第四节技术环境
一、连锁行业产业技术政策
二、家居行业产业技术政策
第二部分市场现状分析
第四章2016年中国家居行业发展现状分析
第一节中国家居市场发展现状分析
一、中国家居市场规模分析
二、家居市场销售业态分析
三、连suo经营家居受到资金关注
四、家居标准提高，提升家居市场竞争
五、品牌和文化成为市场营销的关键
第二节中国家居市场销售渠道现状分析
一、家居流通市场向两ji化方向发展
二、各大业态在家居市场各有特se
三、大商场和大卖场从传统走向高端市场
四、小型专卖店从特se取胜走向连suo经营
第三节2016年中国家居业建材业八大现状分析
一、产能过剩建材部分产品和地区经济效益下滑
二、进入微利时期建材家居行业告别暴利时代
三、面临zui严厉的"电荒"建材业身陷限电囹圄
四、受楼市寒流牵连家居建材中小企业生存艰难
五、提升档次我国建材行业需提高产品硬实力
六、低碳时代来临绿se环保建材家居商机无限
七、受累楼市调控建材家居业营销渠道谋转型
八、政策出台资金支持助推新型建材发展
第五章2016年中国家居连锁行业发展现状分析
第一节中国家居连锁行业发展现状分析
一、家居连锁品牌进入重点城市扩张阶段
二、浅谈全国家居连锁之路
三、2016年家居连锁企业加快转型
第二节中国家居连锁行业存在的问题
一、宏观经济环境存在对家居市场的制约因素
二、家居连锁扩张中遇到水土不服和竞争者反击行为强烈
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第三节中国家居连锁发展趋势分析
一、卖场转型持续发酵
二、回归本质成重点
三、布局郊区抢市场
四、物liu成下个制胜高地
五、联盟谋求更强话语权
六、商户卖场博弈暗流涌动
第六章2016年中国家居连锁行业市场分析
第一节市场规模分析
一、2014-2016年家居连锁行业市场规模及增速
二、家居连锁行业市场饱和度
三、2016-2022年家居连锁行业市场规模及增速预测
第二节市场结构分析
第三节市场特点分析
一、家居连锁行业所处生命周期
二、技术变革与行业革新对家居连锁行业的影响
三、差异化分析
第四节2016年中国家居连锁***动态分析
一、家居企业夫妻档盛行，家族股权独大
二、优易家智能家居代理好项目，高新行业好商机
三、地方新势力"围剿"红星美凯龙
四、家居连锁红星美凯龙IPO上路
五、家居产品智能化加速，安全兼容互相掣肘
六、全国一线家居连锁，进军四川二线城市
第七章中国家居连锁细分城市市场分析
第一节一级城市市场
一、一级城市家居连锁市场发展概况及特点分析
二、2014-2016年一级城市家居连锁市场规模及趋势分析
第二节二级城市市场
一、二级城市家居连锁市场发展概况及特点分析
二、2014-2016年二级城市家居连锁市场规模及趋势分析
第三节三级以下城市市场
一、三级以下城市家居连锁市场发展概况及特点分析
二、2014-2016年三级以下城市家居连锁市场规模及趋势分析
第三部分行业竞争分析
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第八章重点城市家居连锁市场分析
第一节北京
一、市场发展特点及现状
二、主要家居连锁企业在本区域市场份额
第二节深圳
一、市场发展特点及现状
二、主要家居连锁企业在本区域市场份额
第三节上海
一、市场发展特点及现状
二、主要家居连锁企业在本区域市场份额
第四节广州
一、市场发展特点及现状
二、主要家居连锁企业在本区域市场份额
第五节成都
一、市场发展特点及现状
二、主要家居连锁企业在本区域市场份额
第六节杭州
一、市场发展特点及现状
二、主要家居连锁企业在本区域市场份额
第七节南京
一、市场发展特点及现状
二、主要家居连锁企业在本区域市场份额
第八节常州
一、市场发展特点及现状
二、主要家居连锁企业在本区域市场份额
第九节大连
一、市场发展特点及现状
二、主要家居连锁企业在本区域市场份额
第九章2016年中国家居连锁市场供需状况分析
第一节2014--2016年家居连锁市场供需状况
一、2014--2016年家居连锁供给状况
二、2014--2016年家居连锁需求状况
三、2014--2016年家居连锁供需缺口分析
四、家居连锁市场供需主要影响因素
第二节2016-2022年我国家居连锁供给变化趋势预测



观研报告网 www.chinabaogao.com

第三节2016-2022年我国家居连锁需求变化趋势预测
第四节2016-2022年我国家居连锁供需缺口变化趋势预测
第十章2016年中国家居连锁市场消费者偏好调查
第一节家居连锁市场产品目标客户群体调查
一、不同收入水平消费者偏好调查
二、不同年龄的消费者偏好调查
三、不同地区的消费者偏好调查
第二节家居连锁市场产品的品牌市场调查
一、消费者对市场品牌认知度宏观调查
二、消费者对市场产品的品牌偏好调查
三、消费者对市场品牌的首要认知渠道
四、家居连锁市场品牌忠诚度调查
五、家居连锁市场品牌市场占有率调查
六、消费者的消费理念调研
第三节不同客户购买相关的态度及影响分析
一、价格敏感程度
二、品牌的影响
三、购买方便的影响
四、广告的影响程度
五、包装的影响程度
第十一章2014--2016年中国家居连锁市场竞争格局分析-中国报告网
第一节2016年国内外主要市场企业分析
第二节家居连锁市场历史竞争格局综述
一、市场集中度分析
二、市场竞争程度
第三节家居连锁市场企业竞争状况分析
第四节市场代表性企业经营发展模式分析
第五节近期企业并购分析
第六节国内外企业发展的SWOT模型分析
第七节2016-2022年家居连锁市场竞争格局展望
一、市场集中度展望
二、市场竞争格局对产品价格的影响展望
三、产品竞争格局有所改变
第十二章2016年中国家居连锁部分企业发展现状分析
第一节红星美凯龙家居集团股份有限公司
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第十三节东莞市科拉尼家居有限公司
第十四节金盛置业投资集团有限公司
第十五节吉盛伟邦集团
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第十三章2016-2022年家居连锁市场发展趋势预测分析
第一节2016年家居连锁市场发展趋势与预测
一、当前家居连锁市场的发展趋势
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第二节2016-2022年家居连锁市场发展趋势与预测
一、未来家居连锁市场发展方向预测
二、2016-2022年家居连锁市场发展预测
三、2016-2022年家居连锁市场竞争预测
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