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一、报告简介

观研报告网发布的《中国洗发护发剂市场盈利现状深度调研与企业发展规划分析报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/230986230986.html
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二、报告目录及图表目录

一项调查数据显示，20%左右的中国人有每天洗发的习惯，75%以上的中国人每1到3天
洗发一次，这其中蕴含了300亿元的洗发水市场和200亿元的护发美发市场。从长远看，洗
发护发市场发展前景依然可观。预计今后5年中，洗发护发行业年平均增长率将保持在1.8%
的水平。

目前洗发护发产品生产厂家有2000多家，近4000个品牌在市场上激烈竞争。目前按市
场份额占有率大致可划分为三大阵容：

第一阵容：宝洁凭借多品牌战略和本土化战略的成功实施，以及强大的资源和能力，持
续的产品创新和品牌塑造，使得旗下海飞丝-去屑；飘柔-柔顺；潘婷-营养；沙宣-保湿；伊
卡璐-天然；市场占有率达到60%左右，再加上联合利华携力士、夏士莲、清扬等品牌，两
者的市场占有率达到75%左右。第二阵容：丝宝集团的舒蕾、霸王、广东名臣（蒂花之秀、
美王、依采、高新康效）、拉芳等品牌洗发水品牌市场占有率共计达15%左右。第三阵容：
大部分国产品牌如采乐、好迪、奥妮、拉芳等，市场份额占10%左右。

中国大中城市洗发护发产品市场几乎被宝洁和联合利华垄断，而中国的本土洗发护发品
牌退守广大乡镇市场，倒也相得益彰。但是近年来，随着宝洁、资生堂等品牌渠道下沉策略
的演进，原本相对安全的乡镇市场也被大品牌逐渐蚕食，本土洗发护发产品企业的生产日益
艰难。大中城市的洗发水市场已接近饱和，继续深耕的价值越来越小，各品牌进军乡镇已是
大势所趋，本土洗发护发产品企业必须破除惰性，锐意转型，才可获得长远的发展。

在产品功能上，洗发护发产品的功能不断延伸并逐渐细化，从最初的清洁头发功能，逐
步延伸为护理、营养、滋润、去屑等功能，更进一步延伸到乌发、防脱、生发等概念。200
7年，作为联合利华近十年来最重要的新品牌，清扬首次提出了“男女区分”的去屑概念，推
出男士专用去屑产品，从而打开了男性专用洗发水市场的大门。时至今日，国产品牌霸王、
花王旗下品牌碧柔、宝洁旗下的海飞丝均已推出男士洗发水产品，这一市场逐步升温，预计
未来将成为洗发护发行业新的利润增长点。

从渠道来看：作为快速流通消费品，洗发水几乎可以在所有的渠道都可以进行销售，如
商场、超市、日杂店、浴池、发廊、宾馆等，在洗发水购买的渠道中，依次为：超市、便利
店所占比重近40%，特大仓储型超市所占比重超过20%，公费发送、赠送、派送产品占将近
20%。对于厂商来说，通常采用的是经销模式，利用传统的商业流通渠道，通过一级批发、
二级批发等层层渗透到各级零售终端，再达到消费者的手中。近两年，出现了一些化妆品专
营店、电子商务、组织购买等新的渠道形式，并且销量占比在迅速提升。

洗发护发产品生产所需的主要原料均来自石油、油脂，近年来，这些初级化工原料价格
的持续上扬，已经给企业带来了巨大压力；加之水、电、燃料、运输、包装材料等涉及企业
生产经营环节的要素价格同时上涨，使企业的生产成本大幅提高；另外，劳动力市场紧缺、
工人工资上涨也大幅推高了企业的用工成本。在如此严峻的运营环境下，行业内的中小企业
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将在新一轮的竞争中或遭到淘汰，洗发护发行业面临重新洗牌。
中国报告网发布的《中国洗发护发剂市场盈利现状深度调研与企业发展规划分析报告》

内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投.资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道
发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践
、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投.资公司及政府部门准确
把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投.资风险，制定正确竞争和投.资战略
决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投.资不可或缺的重要
工具。
【报告目录】
第一章：中国洗发护发行业发展综述
1.1洗发护发行业定义及分类
1.1.1行业概念及定义
1.1.2行业主要产品大类
1.1.3行业在国民经济中的地位
1.2洗发护发行业统计标准
1.2.1行业统计部门和统计口径
1.2.2行业统计方法
1.2.3行业数据种类
1.3洗发护发行业发展总体概况及特点分析
1.3.1中国洗发护发行业发展总体概况
1.3.2中国洗发护发行业发展主要特点
1.3.3洗发护发行业主要经济效益影响因素
第二章：洗发护发行业的上游供应链及行业成本分析
2.1洗发护发行业的上游供应链分析
2.1.1表面活性剂产品市场行情分析
2.1.2硅油产品市场行情分析
2.1.3香精香料行业分析
（1）香精香料的供给分析
（2）香精香料的需求分析
（3）香精香料产品的市场行情分析
2.1.4日化包装行业分析
（1）日化包装行业发展现状分析
（2）主要包装材料市场行情分析
（3）日化包装的主要形式分析
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（4）日化包装的发展趋势分析
2.2洗发护发行业的成本分析
2.2.1行业的成本结构构成分析
2.2.2产品原材料及包装材料供应价格分析
2.2.3行业生产环节的要素价格分析
2.2.4行业用工成本分析
2.2.5行业营销成本分析
2.3成本上涨对洗发护发行业的影响
2.3.1成本上涨对行业的影响
2.3.2企业消化成本压力的途径分析
第三章：洗发护发行业运行的主要经济指标分析
3.1洗发护发行业经营情况分析
3.1.1洗发护发行业经济指标分析
3.1.2洗发护发行业盈利能力分析
3.1.3洗发护发行业运营能力分析
3.1.4洗发护发行业偿债能力分析
3.1.5洗发护发行业发展能力分析
3.2洗发护发行业供需平衡分析
3.2.1全国洗发护发行业供给情况分析
（1）全国洗发护发行业总产值分析
（2）全国洗发护发行业产成品分析
3.2.2各地区洗发护发行业供给情况分析
（1）总产值排名前10个地区分析
（2）产成品排名前10个地区分析
3.2.3全国洗发护发行业需求情况分析
（1）全国洗发护发行业销售产值分析
（2）全国洗发护发行业销售收入分析
3.2.4各地区洗发护发行业需求情况分析
（1）销售产值排名前10个地区分析
（2）销售收入排名前10个地区分析
3.2.5全国洗发护发行业产销率分析
3.3洗发护发行业进出口分析
3.3.1洗发护发行业出口情况
（1）洗发护发行业出口总体情况
（2）洗发护发行业出口产品结构分析
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（3）洗发护发行业出口前景分析
3.3.2洗发护发行业进口情况分析
（1）洗发护发行业进口总体情况
（2）洗发护发行业进口产品结构分析
（3）洗发护发行业进口前景分析
第四章：洗发护发行业的市场竞争格局与行业整合趋势分析
4.1洗发护发行业的市场格局概述
4.2洗发护发行业的竞争状况分析
4.2.1行业的渠道竞争分析
（1）品牌间的“渠道渗透”分析
（2）外资品牌争夺乡镇市场
4.2.2行业的广告竞争分析
（1）行业的广告投放情况分析
（2）行业的代言人争夺状况分析
（3）行业的广告形式创新分析
4.2.3行业竞争格局动态分析
（1）高端品牌进军大众产品市场
（2）大众品牌进军高端产品市场
（3）日化线品牌进军专业线产品市场
4.2.4案例分析：海飞丝和清扬的攻防战
4.2.52015年行业竞争进一步加剧
4.3跨国公司的中国战略分析
4.3.1宝洁公司在中国市场的投.资布局
4.3.2联合利华集团在中国市场的投.资布局
4.3.3资生堂株式会社在中国市场的投.资布局
4.3.4巴黎欧莱雅集团在中国市场的投.资布局
4.3.5花王株式会社在中国市场的投.资布局
4.3.6德国拜尔斯道夫公司在中国市场的投.资布局
4.4洗发护发行业投.资兼并与重组整合分析
4.4.1国际的投.资兼并与重组整合分析
4.4.2国内的投.资兼并与重组整合分析
4.4.3行业投.资兼并与重组整合特征判断
第五章：洗发护发行业的细分市场现状及发展趋势分析
5.1洗发护发行业主要细分市场概述
5.2按功能划分的细分市场分析
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5.2.1去屑类产品市场分析
（1）中国国民的头皮屑困扰指数分析
（2）去屑类产品市场的主要品牌及其营销诉求点分析
（3）去屑类产品市场的竞争格局分析
5.2.2滋养类产品市场分析
（1）滋养类产品市场的主要品牌及其营销诉求点分析
（2）滋养类产品市场的竞争格局分析
5.2.3防脱发产品市场分析
（1）防脱发产品市场的主要品牌及其营销诉求点分析
（2）防脱发产品市场的竞争格局分析
5.2.4修复受损发质类产品市场分析
5.2.5亮彩/润泽型产品市场分析
5.2.6针对特殊人群的产品市场分析
5.3热点洗发护发产品市场分析
5.3.1男士洗发护发产品市场分析
（1）男士洗发护发产品的市场需求分析
（2）男士洗发护发产品市场的主要品牌及其营销诉求点分析
（3）男士洗发护发产品市场的发展趋势分析
5.3.2草本概念洗发护发产品市场分析
（1）草本概念洗发护发产品的主要品牌及其营销诉求点分析
（2）草本概念洗发护发产品的发展趋势分析
5.3.3药物洗发产品市场分析
（1）药物洗发产品的主要品牌及市场表现分析
（2）药物洗发产品市场的发展前景分析
第六章：洗发护发行业的分销渠道及消费者分析
6.1洗发护发行业的主要分销模式分析
6.2日化线产品的分销渠道分析
6.2.1日化线产品分销渠道发展现状分析
（1）百货商场的发展现状分析
（2）连锁商超卖场的发展现状分析
（3）化妆品专营店的发展现状分析
（4））电子商务的发展现状分析
6.2.2日化线产品渠道的演变趋势及其对行业的影响分析
6.2.3日化线产品的渠道操作模式对比分析
（1）化妆品专营店主流营销模式分析
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（2）商超卖场的主流营销模式分析
（3）批发流通模式的运营操作分析
（4）行业在电子商务上的应用现状分析
（5）组织营销的运营操作分析
1）组织团购
2）客房日用品采购
6.3专业线产品的分销渠道分析
6.3.1专业线产品的需求行业发展现状分析
（1）美发行业发展现状分析
（2）美容行业发展现状分析
（3）养生保健行业的发展现状分析
6.3.2美容美发行业发展趋势分析
6.3.3美容美发行业的消费情况分析
6.3.4专业线产品的主要品牌分析
6.3.5专业线产品的主要分销模式分析
6.4洗发护发行业的消费者分析
6.4.1行业消费群体宏观指标分析
（1）居民人均收入增长情况分析
（2）居民消费支出情况分析
6.4.2行业消费群体消费结构分析
（1）居民消费结构现状分析
（2）居民消费结构升级趋势
6.4.3行业消费者特征分析
6.4.4消费者使用及购买习惯调研分析
（1）购买普及率分析
（2）购买考虑因素分析
（3）消费者的使用偏好分析
（4）消费者的购买场所分析
（5）消费者倾向的购买价格分析
第七章：洗发护发行业的营销战略/策略及营销表现分析
7.1洗发护发行业的营销战略/策略概述
7.2典型营销案例分析
7.2.1宝洁的多品牌战略分析
（1）宝洁旗下不同品牌的目标市场分析
（2）宝洁旗下不同品牌的营销策略分析
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（3）多品牌战略的实施要点分析
7.2.2联合利华的品牌战略分析
（1）联合利华的品牌管理分析
（2）联合利华的价格策略分析
7.2.3资生堂的渠道策略分析
7.2.4上海家化的营销策略分析
（1）上海家化的品牌组合分析
（2）上海家化的产品价格策略
（3）上海家化的广告投放策略
（4）上海家化的品牌形象建设
（5）从上海家化看中国民族品牌振兴值路
7.3洗发护发产品的品牌及广告表现调研分析
7.3.1洗发护发产品的品牌表现分析
（1）洗发护发产品的品牌知名度分析
（2）洗发护发产品的品牌忠诚度分析
（3）洗发护发产品的品牌形象分析
（4）洗发护发产品的品牌综合分析
（5）洗发护发产品的品牌价值指数分析
7.3.2洗发护发产品的广告表现分析
（1）洗发护发产品的广告到达率分析
（2）洗发护发产品的广告到达途径分析
（3）洗发护发产品的广告有效性分析
（4）洗发护发产品的广告效果综合分析
（5）洗发护发产品的广告评价指数分析
第八章：重点区域市场发展现状与行业经济指标分析
8.1行业总体区域结构特征分析
8.1.1行业区域结构总体特征
8.1.2行业区域集中度分析
8.1.3行业区域分布特点分析
8.1.4行业规模指标区域分布分析
8.1.5行业效益指标区域分布分析
8.1.6行业企业数的区域分布分析
8.2广东省洗发护发行业发展现状及经济指标分析
8.2.1广东省化妆品行业发展规划及配套措施
8.2.2广东省化妆品行业在行业中的地位变化
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8.2.3广东省化妆品行业经济指标分析
8.2.4广东省化妆品行业的运营现状分析
8.3江苏省洗发护发行业发展现状及经济指标分析
8.3.1江苏省洗发护发行业发展规划及配套措施
8.3.2江苏省洗发护发行业在行业中的地位变化
8.3.3江苏省洗发护发行业经济指标分析
8.3.4江苏省洗发护发行业的运营现状分析
8.4⋯⋯
第九章：洗发护发行业主要企业生产经营分析
9.1洗发护发企业发展总体状况分析
9.1.1洗发护发行业企业规模
9.1.2洗发护发行业工业产值状况
9.1.3洗发护发行业销售收入和利润
9.1.4主要洗发护发企业创新能力分析
9.2洗发护发行业领先企业个案分析
9.2.1宝洁（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业的品牌定位及推广策略分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业优劣势分析
（10）企业最新发展动向分析
9.2.2联合利华（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业的品牌定位及推广策略分析
（8）企业销售渠道与网络
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（9）企业优劣势分析
（10）企业投.资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
9.2.3高露洁棕榄（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业的品牌定位及推广策略分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业优劣势分析
（10）企业投.资兼并与重组分析
9.2.4丝宝集团公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业的品牌定位及推广策略分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业优劣势分析
（10）企业投.资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
9.2.5上海花王有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业的品牌定位及推广策略分析
（8）企业销售渠道与网络
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（9）企业优劣势分析
（10）企业投.资兼并与重组分析
9.2.6上海家化联合股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业的品牌定位及推广策略分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业优劣势分析
（10）企业投.资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
9.2.7广东拉芳日化有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业的品牌定位及推广策略分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业优劣势分析
（10）企业投.资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
9.2.8霸王国际（集团）控股有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业的品牌定位及推广策略分析
（8）企业销售渠道与网络
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（9）企业优劣势分析
（10）企业投.资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
9.2.9江苏隆力奇生物科技股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业组织架构分析
（8）企业的品牌定位及推广策略分析
（9）企业销售渠道与网络
（10）企业优劣势分析
（11）企业投.资兼并与重组分析
（12）企业最新发展动向分析
9.2.10索芙特股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业组织架构分析
（8）企业的品牌定位及推广策略分析
（9）企业销售渠道与网络
（10）企业优劣势分析
（11）企业投.资兼并与重组分析
（12）企业最新发展动向分析
9.2.11⋯⋯
第十章：洗发护发行业发展趋势分析与预测
10.1中国洗发护发市场发展趋势
10.1.1中国洗发护发市场发展趋势分析
10.2中国洗发护发行业投.资风险
10.2.1洗发护发行业政策风险



观研报告网 www.chinabaogao.com

10.2.2洗发护发行业技术风险
10.2.3洗发护发行业供求风险
10.2.4洗发护发行业宏观经济波动风险
10.2.5洗发护发行业关联产业风险
10.2.6洗发护发行业产品结构风险
10.2.7企业生产规模及所有制风险
10.2.8洗发护发行业安全风险
10.3中国洗发护发行业投.资建议
10.3.1洗发护发行业投.资现状分析
10.3.2洗发护发行业主要投.资建议
图表详见正文⋯⋯

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/230986230986.html
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