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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年真空杯行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

但是当一个行业一个品类中没有领军企业，没有代表性品牌的时候，说明这个企业的竞争
不充分，发展得不成熟。这恰好是后进者的机会。在群龙无首、集体沉默和靠高度价格战竞
争的行业中、品类中，谁领先一步，占领至高点谁就能够先入为主成为领导品牌。一提起保
温壶、真空壶，在消费者的心目中首先想到的是浙江、永康等地区概念，但是这只说明在人
们的心目中只有地域的认知。具体到哪个企业哪个品牌生产得产品好时消费者就不知道了。
在中国，拥有13亿的消费者，至少有2亿家庭，在这个数字的背后就说明拥有数十亿甚至是
上百亿的的巨大市，而行业的头名销售额也不过一二亿而已。这充分说明，该品类的集中度
低，市场份额还每没有放开。现在全国上网的人群有2.89亿人，除去老人和儿童，中国的精
英人士大多都在网络上了。现在购买儿童壶的消费者大多为25-35岁的年轻父母，他们大多
都受过良好的教育，同时由于工作或爱好的原因大多都在与网络打交道。现在，只要是在电
脑中输入“儿童壶”这一关键词，在百度上就会自动地出现“自力儿童壶”，同时搜索量远远地
超过了任何竞争对手。在google上搜索“儿童壶”或“自力儿童壶”浙江自力工贸有限公司的排
行也占据了网落推荐排名的最前端。在雅虎搜索引擎上更是不论搜索“自力儿童壶”还是“儿童
壶”，自力公司都占据了无法撼动的霸主地位。自力儿童壶通过在品类方面的占位和在庞大
的互联网上占据至高点，先声夺人一举走出了拼价格竞争的泥潭，既赚了吆喝又获取了丰厚
的利润，在中国而儿童壶产业上奠定了劳不可破的领导地位。

我国不锈钢保温杯（壶）产业具有鲜明的区域经济特征。主要集中在浙江永康、武义和广
东潮安、揭阳、新会。永康作为全国主要五金产业基地，现有不锈钢保温杯（壶）生产企业
300余家，年产值1000万元以上的约有30余家，年产值5000万元以上的有10余家，企业规
模上亿元的有南龙、雄泰、哈尔斯、保康、美特5家。永康生产不锈钢保温杯已形成完整的
产业链。从保温杯原材料不锈钢带的拉管到塑料开关、橡胶密封圈、杯盖、杯底、电解、喷
砂，各配件厂分工明确，配合默契。永康目前不锈钢保温杯的产销量已占全国的半壁江山，
产品70%以上出口。我国不锈钢保温杯产业具有显著的规模经济和外向型经济特征。荣获＂
中国不锈钢保温杯（壶）十大知名品牌＂的企业总销售规模就近15亿元，占全行业的60%；
出口创汇1.14亿美元，占全行业的50%以上，充分体现了知名品牌企业规模经济的优势。随
着品牌知名度的提升，这种发展趋势将进一步扩大。除广东潮安的思宝安顺发外，其余企业
均是以外销为主。上海思乐得出口比例在85%左右，浙江5家企业平均出口比例也在80%左
右，而其中武义的美特、保康和广东新会的金超实业几乎是100%出口。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、全国商业信息中心、中国五金制品协会等国内外相关报刊杂志的基础信息以及
保温杯行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球真空杯市场现状
、我国真空杯市场状况、真空杯相关市场发展状况、真空杯进出口市场状况、市场竞争格局
、市场营销策略、真空杯领域领先企业和竞争策略等，最后总结出未来真空杯市场的发展趋
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势，用数字说话，图文并茂。报告还对中国真空杯产业政策进行了分析及探讨，是真空杯生
产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前真空杯行业发展动态，把握企业
定位和发展方向不可多得的精品。
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