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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国文化艺术培训产业专项调查及十三五投资商机研究报
告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

从目前的发展状况看，中国的文化艺术培训业尚处于起步阶段，虽然教育培训机构已有
近万家，但资金规模超过10亿元的屈指可数，文化艺术培训业还是一座尚待开发的"富矿"。
而中小机构发展也面临着危机，主要是人才缺乏、教学科研力量的薄弱，抵御风险的能力低
下，在经济危机面前很难快速发展。教育培训业将迎来新一轮的洗牌，大机构将出现综合化
发展，专业教育机构将突出差异化进行连锁经营，融资后的教育机构为了扩张，将继续收购
全国地方大型教育机构，小机构为了生存必须进行改革创新，寻求教育蓝海战略。培训业作
为一个新生行业在中国内地悄然兴起，到今天已取得不错的成绩，但是问题仍然多多。行业
准入门槛低，一个人就可以成立一家培训机构，市场竞争不公平，利用关系寻找受训客户以
及高定价、低折扣的现象在培训行业中随处可见。而受训者对培训的理解大都停留在空洞的
大概念、活动导向、名师效应等阶段，缺乏前瞻性的判断，从而导致花了钱也没有达到培训
想要的目的，这对于文化艺术培训业的未来发展都是致命的漏洞。同时，未来培训课程也将
越来越精细化，同一个课程将分为高低不同的级别。
随着需求的不断壮大，资本的不断积累与介入，教育培训业正不断向纵深方向发展，单枪匹
马的培训师只能"取一瓢饮"，而最终会因势单力薄而成为"非主流"。而品牌文化艺术培训机
构因整合行业或地域上的需求，靠着引入或积累的资本，或将产品向纵深方向发展，形成一
个更为强大的，羽翼丰满的培训机构。他们或将不追求一两个客户的"成与败"，而是追求在
一个更大范围（或更深层次，或更低费用上）的"东方不亮西方亮"。当机构能将零散的需求
打包成一个完整的需求时，当机构能将客户的各方面需求一站式满足时，当机构的势力强大
到形成知名品牌时，机构就成为更加强势的"经纪平台"。未来，随着教育培训行业的不断发
展成熟，文化艺术培训领域将逐渐行程严谨的行业标准以及培训机构资格审查制度，形成系
统化、规范化的培训市场。对于拥有宏观调控"权力"的有关主管部门，其实已经看到了艺术
培训产业所具有的实力和潜力。依此整合、打造艺术培训生产基地成为文化主管部门及其他
相关部门决意进行的重要规划。在艺术培训及生产的既有实力上，有关部门计划整合资源，
将文化艺术培训和产业化生产作为文化产业基地，并通过行业的指导和规范，形成一个文化
产业的集群。

《2016-2022年中国文化艺术培训产业专项调查及十三五投资商机研究报告》由观研天
下（Insight&Info Consulting Ltd）领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家
统计数据，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。

报告主要研行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构
、市场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因
素等）、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。为战略投资
或行业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大
的参考价值。
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【报告大纲】
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