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一、报告简介

观研报告网发布的《中国月饼市场专项调查与投资决策分析报告（2015-2020）》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

在中央和各地政府数次 “月饼禁令”下，月饼的购买人群从过去团购多、单位采购多，
到现在以小企业零散订单和普通消费者购买为主。此前形成的大额团购泡沫被刺破。

在这样的背景下，近日走访广州好又多、华润万家等超市，了解今年月饼的市场销售
情况。从几家商超的情况来看，目前广州市场上商超的最显眼位置主要被广州酒家、陶陶居
、美心、香港荣华等粤港知名月饼品牌占据。但同时也有大量知名度低的小品牌月饼也在超
市中争夺消费者。

从价格上看，目前超市内的月饼价格主要在200元/盒以下，陶陶居、广州酒家、香港
荣华等广东人熟知的品牌在前述几大商超也是主打200元/盒以下产品，同时不乏100元/盒以
下产品。比如在广州一家好又多超市，陶陶居月饼大部分在150元/盒以下，最贵的品种是16
4元/盒；广州酒家有143元/盒和138元/盒两款月饼在售，美心在售的一款非冰皮月饼为238
元/盒，香港荣华在售产品为98元/盒。这些品牌大多包装比较简洁。同时超市正在进行买盒
装月饼满200元减20元的活动。除上述知名品牌外，现场还有大量品牌知名度较小的月饼在
100元/盒以下，甚至50元/盒以下的月饼也有多个品牌产品供选择。陶陶居的货架上有牌子
公示大宗团购经理的电话，不过超市现场的销售员坦言，大宗团购基本没有。

从零售情况看，在现场看到，陶陶居、广州酒家等品牌展台前门庭若市。走访期间看
到，陶陶居尽管有很多价格相对较低的品类，但价格最高的164元/盒的月饼似乎更受欢迎。
在于前述好又多超市观察的10余分钟内，该款月饼的货架上很快变空。一名购买了3盒该款
月饼的消费者表示，购买月饼是为了赠送亲友，价格高的月饼包装相对更为体面。陶陶居销
售员说，今年大团购订单确实很少，但是零售销售不错，跟去年差不多。

除了几大主力品牌外，其他品牌虽然大部分价格便宜，但是从现场看，这些月饼的展
车相较而言颇为冷清。不过一些包装比较大的经济月饼也受到一些消费者的青睐，就看到两
名消费者一起购买了整整两购物车的月饼。作为小型企业主的该消费者表示，这些月饼是用
于分发给员工的福利。

沃尔玛和华润万家负责人表示，超市今年的月饼大宗团购确实很少。一名代理多个品
牌团购的人士也表示，今年团购确实不好做，在中秋节前两天他所拿到的团购订单仍没有几
单。一名业内专家表示，其做团购的朋友2014年因为生意难做已经选择了放弃。

从目前的市场情况来看，全国的月饼市场显得不够景气。不过有意思的是，也有品牌
月饼却在涨价。比如去年中秋节成为争论焦点的五仁月饼今年却在逆势涨价。

广州市物价局中秋节前的市场监测情况显示，2014年知名品牌月饼的零售价比去年略
有上升，总体升幅约4%。不过月饼价格上调的情况并不普遍，大多集中于旺销的传统口味
。

具体而言，广州酒家月饼建议零售价格较去年上升10~20元，其中主销的铁盒双黄白莲
蓉月饼、大四喜月饼、五仁月饼、七星伴月月饼零售价格分别为148元/盒、138元/盒、168
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元/盒、198元/盒，较去年分别上涨7.2%、7.8%、13.5%、5.3%，而销量相对较小的纯白莲
蓉月饼则维持103元/盒。

近两年月饼销售量尤其是高端月饼的销售量呈现下滑态势，主要是因为限制“三公消费”
政策及限制公款赠送月饼政策影响下，国有企事业单位的团购大幅减少。同时也是月饼行业
之前发展存有偏颇的缘故。月饼作为中秋节的应季产品，自然不会没落，只是会因为缺少高
价支撑，行业销售额增速会放缓。民众需求是月饼行业未来的主流需求所在，性价比也将成
为其选择月饼的关键因素，所以企业要从产品质量、口味和价格等方面努力提升竞争力。

获得的广州好又多天河店的数据显示，尽管大单销售有所下降，但近年月饼销售整体
与去年持平。沃尔玛购物广场深圳景田分店则表示，总体而言，今年高单价的洋酒、冰皮月
饼、龙虾、帝黄蟹等销售较往年有所下跌，但中等价位及以下价位的商品并没受什么影响，
销售与去年同期持平或稍有增长。

中国报告网分析认为，与2013年相比，市场需求将继续小幅缩减，产品价格与去年基
本持平，主流产品价格将集中在中低价格区域。月饼品种多样化，健康是导向，传统产品是
主流，具有地方特色和差异化特点的月饼市场份额将有较大提升。销售渠道多样化，网络销
售模式潜力巨大。品牌集中度进一步提高将是月饼行业未来的发展趋势。

中国报告网发布的《中国月饼市场专项调查与投资决策分析报告（2015-2020）》内容
严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业
发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要
决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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