
2008年中国服装电子商务发展市场分析报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介
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本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。
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 2007-2008年：服装电子商务爆发年
经济低迷难改服装电子商务强劲势头
B2C服装企业发展迅速，需精准定位、细分用户
订制类服装走俏，线上下结合
服装鞋帽类商品排名首位
产品种类和价格是影响网络购物用户购买服装商品的首要因素
产品和服务是吸引服装网购用户再次购买的主要因素
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