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一、报告简介

观研报告网发布的《2009年中国调味品行业市场分析及投资前景展望报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitayinshiyanjiu/3115831158.html

报告价格：电子版: 6800元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 7200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

第一章 2008年中国调味品行业发展环境分析
一、2008年中国经济发展环境分析
（一）2008年前三季度经济运行情况
（二）全球金融危机对中国产业格局影响
（三）中国应对金融危机的措施
二、2008年中国调味品行业政策环境分析
（一）调味品行业新标准
（二）食醋卫生标准
（三）食醋生产许可证审查细则
（四）味精工业污染物排放标准
（五）酱油标准
（六）鸡精调味料行业标准
三、2008年中国调味品行业技术环境发展分析
（一）风味香辣酱生产技术的应用
（二）模内标签的全球市场及应用现状
（三）糖化增香曲为酱油生产企业创效益
（四）固体酱油的制法
（五）减盐酱油和少盐酱油原料制备及加工工艺
（六）特鲜酱油粉的调味机理及应用
（七）酱油生产技术问题
第二章 2008年国外调味品行业市场发展状况分析
一、2008年欧美调味品市场分析
（一）番茄酱市场
（二）酱油市场
（三）欧美食醋市场概况
（四）国外微生物鲜味剂产业最新进展
二、2008年韩国调味品市场分析
（一）韩国酱类争全球标准
（二）韩国泡菜发展分析
（三）韩国调味品市场潜力分析
三、2008年日本调味品市场分析
（一）日本酱油市场
（二）日本味之素进军中国调味品市场
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（三）日式米酱粉的生产和应用
四、2008年其他地区调味品市场分析
（一）印度香料出口情况
（二）危地马拉调味料生产情况
（三）2008年以色列调味品出口
第三章 2008年中国调味品行业市场发展现状解析
一、2008年中国调味品市场现阶段的特点
（一）发展迅速，市场规模不断扩大
（二）行业集中度低，企业规模较小
（三）质量问题和假冒伪劣问题严重
（四）跨国公司纷纷进入中国调味品市场
（五）调味品企业开始注重品牌经营和知识产权保护
（六）技术还比较落后
二、2007-2008年中国调味品、发酵制品制造业主要经济指标分析
（一）2007年中国调味品、发酵制品制造业全部企业数据分析
（二）2008年中国调味品、发酵制品制造业全部企业数据分析
三、2008年中国调味品行业市场存在的问题分析
第四章 2008年中国调味品行业市场消费者调查分析
一、2008年中国调味品产品的品牌市场调查
（一）消费者对调味品品牌认知度宏观调查
（二）消费者对调味品产品的品牌偏好调查
（三）消费者对调味品品牌的首要认知渠道
（四）消费者经常购买的品牌调查
（五）调味品品牌忠诚度调查
（六）调味品品牌市场占有率调查
（七）消费者的消费理念调研
二、2008年中国调味品家庭消费销售渠道分析
（一）渠道模式
（二）经销商的管理策略
（三）终端策略
（四）超市策略
（五）零售业变化趋势
三、2008年中国不同客户购买相关的态度及影响分析
第五章 2008年中国调味品市场营销策略探讨
一、中国调味品市场急需“大营销”
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（一）小产品大市场
（二）“大营销”的困惑
二、2008年中国弱势调味品的终端营销攻略
（一）前期以便利店和食杂店为主
（二）合围卖场，选择有利时机进入超市
（三）运用整合的宣传策略和更因引人入胜的促销手段
三、2008年中小型调味品企业拓展市场策略
四、2008年酱醋酿造行业营销渠道存在的问题及对策
（一）酱醋酿造行业营销渠道概述
（二）酱醋酿造行业营销渠道的现状及问题分析
（三）酱醋酿造行业营销渠道存在问题的对策
五、2008年区域性调味品品牌与外来品牌竞争策略分析
（一）品牌：双品牌策略
（二）渠道：自营化策略
（三）产品：多元化策略
（四）终端：无缝化策略
（五）传播：全息化策略
第六章 2008年中国酱油市场运行动态分析
一、2007-2008年中国酱油、食醋及类似制品的制造业主要经济指标分析
（一）2007年中国酱油、食醋及类似制品的制造业全部企业数据分析
（二）2008年中国酱油、食醋及类似制品的制造业全部企业数据分析
二、2008年中国酱油产量分析
（一）2008年中国酱油总体产量统计
（二）2008年中国酱油不同省市产量统计
三、2008年中国酱油产业市场现状分析
（一）中国酱油市场格局
（二）中国酱油市场生存空间
四、2008年台湾酱油行业现状分析
（一）台湾酱油行业概况
（二）台湾酱油标准
（三）台湾酱油品质
（四）黑豆酱油
五、2008年酱油消费误区分析
六、2008年中国铁强化酱油市场分析
（一）中国今后三年内将推广铁强化酱油
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（二）铁强化酱油的推广对酱油行业的影响
第七章 中国酱油行业优势企业分析
一、佛山市海天调味食品有限公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
二、加加酱油（长沙）有限公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
三、北京王致和食品集团有限公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
四、石家庄珍极酿造集团有限责任公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
五、广州致美斋食品有限公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
第八章 2008年中国味精市场运行走势分析
一、2007-2008年中国味精制造业主要经济指标分析
（一）2007年中国味精制造业全部企业数据分析
（二）2008年中国味精制造业全部企业数据分析
二、2008年中国味精产量分析
（一）2008年中国味精总体产量统计
（二）2008年中国味精不同省市产量统计
三、2008年中国味精生产技术发展趋势
（一）中国味精技术进展情况
（二）中国味精生产技术与全球间差距
（三）中国味精生产技术发展方向
四、2008年味精行业走出困境的策略分析
第九章 中国味精行业重点企业分析
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一、河南省莲花味精集团有限公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
二、河北梅花味精集团有限公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
三、广州奥桑味精食品有限公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
四、江苏菊花味精集团公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
五、沈阳红梅味精股份有限公司
（一）企业概况
（二）企业经营状况分析
（三）企业竞争力分析
第十章 2008年中国食醋市场运行局势分析
一、2008年中国食醋业发展概况
（一）食醋的分类
（二）中国食醋的特点
（三）全球名醋的特色简介
二、2008年中国食醋市场发展现状分析
（一）中国醋产业发展潜力巨大
（二）中国醋产业面临五大问题发展
三、2008年中国食醋业困局分析
（一）危机四伏的市场现状
（二）老陈醋的营销难题
（三）老陈醋突围的策略
四、2008年中国食醋优势企业与优势品牌分析
（一）恒顺醋业
（二）山西水塔老陈醋公司
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第十一章 2008年中国鸡精市场运行走向分析
一、2008年中国鸡精市场概况
（一）高速增长的中国鸡精（调味品）市场
（二）鸡精取代味精趋势日益明显
（三）中国鸡精（调味品）市场演变趋势
（四）中国调味品（鸡精）高速发展动因解析
（五）中国鸡精行业基本特点
（六）中国调味品（鸡精）企业基本营销模式
二、2008年中国鸡精（调味品）目标消费群体研究分析
（一）目标消费群体
（二）目标群体购买动因
（三）购买偏好
（四）广告认知途径
（五）促销认同分析
（六）市场主要品牌
三、2008年中国鸡精优势品牌及企业对比分析
（一）四川豪吉食品有限公司双流分公司
（二）上海太太乐调味食品有限公司
第十二章 2008年其他调味品市场运行态势透析
一、番茄酱市场
（一）年番茄酱全球产量分析
（二）番茄产业发展现状
（三）发展番茄产业的条件和优势
（四）番茄产业存在的问题
（五）中国番茄产业未来展望
二、胡椒、辣椒干货类调味品
（一）中国胡椒的生产与消费现状
（二）中国胡椒的全球竞争力分析
（三）影响中国胡椒全球竞争力的主要因素
（四）对提升中国胡椒产品全球竞争力的建议
三、酱菜和酱类
（一）国外调味酱市场分析与预测
（二）中国酱菜市场状况
第十三章 2008年中国调味品关联产业发展形势分析
一、2008年餐饮业发展状况分析
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（一）中国餐饮业运行情况
（二）中国餐饮业运行特点分析
（三）2009-2012年中国餐饮业发展趋势
二、2008年中国调味品包装市场分析
（一）国内调味品包装的主要形式及问题
（二）中国调味品包装的发展分析
（三）调味品外包装的革新形式
三、2008年中国方便食品发展分析
（一）方便面行业发展现状与趋势
（二）方便面企业战略
第十四章 2008年中国调味品原料市场发展格局分析
一、2008年中国大豆市场分析
（一）中国大豆产量分析
（二）中国大豆产业的特点、隐忧和出路
二、2008年中国小麦市场分析
（一）中国小麦粉产量分析
（二）中国小麦进出口分析
（三）中国小麦成本收益情况调查分析
三、2008年中国玉米市场分析
（一）中国玉米市场分析
（二）中国玉米消费结构分析
四、2008年中国稻米市场分析
（一）中国稻米市场形势分析
（二）中国稻米市场热点分析
第十五章 2009-2012年中国调味品行业市场发展及投资分析
一、2009-2012年中国调味品市场发展趋势分析
（一）调味品行业步入快速发展期
（二）调味品购买力增强，产品趋向中高档化
（三）调味品多元化、专业化发展渐显趋势
（四）餐饮业的发展直接拉动调味品市场的快速发展
（五）销售渠道重心分散
（六）调味品行业竞争加剧，业内大厂整合市场
二、2009-2012年中国调味品消费市场发展趋势分析
（一）多样化
（二）高档化
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（三）方便化
（四）复合化
（五）营养化
三、2009-2012年中国复合型调味品发展趋势分析
四、2009-2012年中国调味品行业投资分析
（一）中国调味品行业投资环境分析
（二）中国调味品行业投资机会分析
（三）中国调味品行业投资风险分析
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