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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国家居软装行业市场发展动向调查与投资前景趋势研究
报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

软装实质上指用于室内装潢的各种物品，包括家具、饰品陈设品、古董字画、窗帘、
室内绿化植物等等。对居室内进行软装，是对视觉空间的延伸与发展。在具体的软装饰中，
还涉及到饰品陈设类，如工艺品、灯饰、小摆设等，以及织物类的装饰，如沙发罩、床单、
被罩等等。从软装的适用范围上讲，软装不仅能被有效运用到家居装潢中，还能充分运用于
服装店、售楼中心、酒店、品牌卖场、美容中心等各类商业场所内，店主通过灵活选择与运
用这些装饰物品，来完美衬托其店内产品或营造舒适、愉悦的购物氛围。而本文主要分析是
家居软装的运用及设计发展趋势。家居软装运用的主要目的相较商业场所软装，往往较为单
一，普遍以温馨、舒适为主。

通过搜集调查资料显示，现阶段国内家居产业总值远远超出10000亿元，且呈逐年上涨
趋势，上涨的速度也较为，基本保持在20%左右。随着经济水平的提升，房地产行业精装房
的大量增加，社会公众有了更好地条件去追求高品质的家居生活。而软装作为满足人们生活
品质的重要途径，其在家居内的设计与运用越来越普遍。据调查数据显示，我国关于软装饰
品的销售额在2010年便已突破300多亿，且从整体趋势上看，保持着逐年上涨15%的状态。
由此可见，软装行业是一个市场前景非常广阔的行业。

图：家居软装效果图
纵观我国的室内环境设计，虽不乏令人叹为观止的五星级宾馆，但那种由钢筋混凝土

和冰冷的玻璃幕墙组成的构筑物，再加上室内“堆金砌银”的室内装饰，虽能给人一种豪华的
感受，但却始终是一种“拒人千里之外”的感觉。一尘不染的大厅，除了暖色调的灯光能偶尔
给人一丝暖意外，很难再找到宾至如归的感觉。也就是说，我们室内环境设计师往往偏重室
内空间的硬装饰部分，而把室内的另一重要部分“软装饰”给忽视了。设计师们在极认真的装
饰着人的栖身之所时，却又把人的精神需要抛之脑后，在无意中制造着要人适应的行为“规
范”。最终使生活其间的人没有归宿感。但随着人们环境意识逐渐觉醒的今天，当人们发现
自己的生活已被千篇一律的生活方式和早已被别人设计好的环境不断扭曲时，开始渴望人自
身价值的回归，开始寻求“人-空间-环境”的和谐共生。利用软装饰去构筑“自身文明化”的生活
方式。把植物、阳光大胆的引进室内以创建自然和生态景致。

观研天下发布的《2018-2023年中国家居软装行业市场发展动向调查与投资前景趋势研
究报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
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公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优劣势分析

第十一章2018-2023年中国家居软装行业发展前景分析与预测
第一节2018-2023年中国家居软装行业未来发展前景分析
一、2018-2023年行业国内投资环境分析
二、2018-2023年中国家居软装行业市场机会分析
三、2018-2023年中国家居软装行业投资增速预测
第二节2018-2023年中国家居软装行业未来发展趋势预测
第三节2018-2023年中国家居软装行业市场发展预测
一、2018-2023年中国家居软装行业市场规模预测
二、2018-2023年中国家居软装行业市场规模增速预测
三、2018-2023年中国家居软装行业产值规模预测
四、2018-2023年中国家居软装行业产值增速预测
第四节2018-2023年中国家居软装行业盈利走势预测
一、2018-2023年中国家居软装行业毛利润同比增速预测
二、2018-2023年中国家居软装行业利润总额同比增速预测

第十二章 2018-2023年中国家居软装行业投资风险与营销分析
第一节 2018-2023年家居软装行业投资风险分析
一、2018-2023年家居软装行业政策风险分析
二、2018-2023年家居软装行业技术风险分析
三、2018-2023年家居软装行业竞争风险分析
四、2018-2023年家居软装行业其他风险分析
第二节 2018-2023年家居软装行业企业经营发展分析及建议
一、2018-2023年家居软装行业经营模式
二、2018-2023年家居软装行业生产模式
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三、2018-2023年家居软装行业销售模式
第三节 2018-2023年家居软装行业应对策略
一、把握国家投资的契机
二、竞争性战略联盟的实施
三、企业自身应对策略

第十三章 2018-2023年中国家居软装行业发展策略及投资建议
第一节 2018-2023年中国家居软装行业品牌战略分析
一、家居软装企业品牌的重要性
二、家居软装企业实施品牌战略的意义
三、家居软装企业品牌的现状分析
四、家居软装企业的品牌战略
五、家居软装品牌战略管理的策略
第二节2018-2023年中国家居软装行业市场的重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、对重点客户的营销策略
四、强化重点客户的管理
五、实施重点客户战略要重点解决的问题
第三节 2018-2023年中国家居软装行业战略综合规划分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划

第十四章 2018-2023年中国家居软装行业发展策略及投资建议
第一节2018-2023年中国家居软装行业产品策略分析
一、产品开发策略
二、市场细分策略
三、目标市场的选择
第二节2018-2023年中国家居软装行业营销渠道策略
一、 2018-2023年家居软装行业营销模式
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二、2018-2023年家居软装行业营销策略
第三节2018-2023年中国家居软装行业价格策略
第四节 观研天下行业分析师投资建议
一、2018-2023年中国家居软装行业投资区域分析
二、2018-2023年中国家居软装行业投资产品分析

图表详见报告正文（BGZQJP）

特别说明：观研天下所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行年
份对报告质量不会有任何影响，并有助于降低企事业单位投资风险。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/jiajujiancai/301186301186.html
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