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一、报告简介

观研报告网发布的《中国非处方药行业发展现状研究与投资前景预测报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202308/651349.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

非处方药（又称 OTC）是指为方便公众用药，在保证用药安全的前提下，经国家卫生行政
部门规定或审定后，不需要医师或其它医疗专业人员开写处方即可购买的药品，公众凭自我
判断，按照药品标签及使用说明就可自行使用，其特点是安全、有效、方便、质量稳定。
OTC 又分为甲类（红底白字）和乙类（绿底白字）。其中乙类 OTC 除在药店销售外，还可
以在超市、宾馆、百货商店等场所销售。自国办发〔2019〕42号《关于加快发展流通促进
商业消费的意见》提出“深化‘放管服’改革”、“开展简化乙类非处方药经营审批手续试点”以来
，甘肃、山东、四川、江西、北京、浙江金华、内蒙古等数地发布了配套的支持措施，进一
步放开乙类非处方药的经营。
近年全球非处方药市场规模总体呈现上涨趋势，虽然2020年受到新冠疫情的影响，市场规
模有所下降.但从2021年开始回暖。预计未来随着人们对处方药需求的上涨，市场规模将会
继续扩大。数据显示，2013-2019年全球 OTC
药物市场规模从930亿美元增长到了1150亿美元，复合增长率为 3.6%。2021 年全球
OTC市场规模有望达到 1,210 亿美元，由于 2020 年基数较低，增速或达 6.1%。

数据来源：观研天下整理
我国市场是全球最具潜力的非处方药市场，也是全球发展最快的市场之一。近年来，我国民
众“大病上医院，小病去药店”的意识不断提高，自我保健与自我药疗已经成为医疗保健消费
领域的一道崭新风景线。由此，也带动了非处方药市场的发展。而虽然目前尽管在医药产业
总额中，非处方药占比不到20%，但是随着公众健康意识的日益增强，非处方药近年来备受
社会关注，非处方药产业也成为医药行业中独具特色的领域。数据显示，2020年我国非处
方药市场规模达1,092.2亿元，较2019年增加76亿元，同比增长7.48%。

数据来源：观研天下整理
目前我国非处方药细分产品主要有感冒药、肠胃用药、皮肤用药、止咳化痰、妇科用药、解
热镇痛、其他，其中感冒药占比最重，占据了非处方药17%的市场份额，肠胃用药占比第二
，占据了非处方药9%的市场份额。

数据来源：观研天下整理
目前我国非处方药市场企业众多，行业竞争较为激烈。目前市场企业主要有华润三九、太极
集团、修正药业、扬子江药业、东阿阿胶、仁和集团、云南白药、白云山医药等。
我国非处方药市场主要企业竞争优势情况
发布时间
发布部门
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华润三九
品牌策略优势：公司采取“1+N”品牌策略,在“999”主品牌的基础上,陆续发展“天和”、“顺峰”、“
澳诺”、“康妇特”等深受消费者认可的药品品牌,并将其分别打造为骨科贴膏、皮肤用药、儿
童健康、妇科用药等领域的专业品牌,为长期的业务发展奠定了坚实的基础。
品牌优势：公司通过收购昆药集团将进一步补充 “昆中药1381”等传统精品国药品牌。“999”
主品牌在消费者和医药行业中均享有较高的认可度,多次被评为“中国最高认知率商标”、“中
国最有价值品牌”。公司已连续多年位列中国非处方药协会发布的非处方药生产企业综合排
名榜首,并在2022年7月发布的“2021年度中国医药工业中药企业百强榜单”中蝉联第3。
产品优势：公司产品线丰富。CHC健康消费品业务覆盖了感冒、皮肤、胃肠、止咳、骨科
、儿科、膳食营养补充剂等近10个品类,处方药业务覆盖了抗肿瘤、心脑血管、消化系统、
骨科、儿科等治疗领域。2022年公司拥有年销售额过亿元的品种28个,“999感冒灵”、“999皮
炎平”、“三九胃泰”、“999小儿感冒药”、“999抗病毒口服液”、“气滞胃痛颗粒”、“天和骨通贴
膏”、“易善复”、“澳诺葡萄糖酸钙锌口服溶液”等在相关品类内具领先地位。
销售渠道优势：依托于三九商道客户体系,与全国最优质的经销商和连锁终端广泛深入合作,
覆盖全国超过40万家药店,线上与京东大药房、阿里健康大药房、平安好医生等建立战略合
作,深入挖掘线上增长潜力及营销模式。处方药方面,已覆盖全国数千家等级医院,数万家基层
医疗机构,并积极探索互联网医疗市场。
渠道商业体系优势：公司拥有一支管理成熟的销售队伍,拥有覆盖全国的完善的渠道商业体
系。
太极集团
产业链优势：公司以中西成药制造为核心业务,拥有医药工业、医药商业、药材种植、科研
等完整的医药产业链。拥有13家制药厂、20多家医药商业公司,是集"工、商、科、贸"一体
的大型医药集团,是目前国内医药产业链最为完整的大型企业集团之一。
产品优势：目前公司拥有中西药品种批文1242个,其中化药品种批文552个,中药品种批文69
0个,全国独家生产品种86个、获得国家专利278项、驰名商标2项。
销售网络优势：公司医药商业系统是西部地区药品经营业态最完善、综合实力前三强的大型
医药商业体系,经营品规达5万余个,涵盖药品批发、配送、零售、进出口等业务,业务覆盖川
渝100多个市、区、县,2万多个直接配送终端,拥有立足川渝、辐射全国重点城市的强大市场
网络。
品牌优势："太极"(TAIJI)为中国首批驰名商标,OTC品牌药企第一名;"桐君阁"为百年老字号,
桐君阁传统丸剂制作技艺已进入国家"非物质文化遗产"保护名录。
修正药业
技术创新优势：修正拥有集科技管理、创新药物研究、新技术成果转化为一体国内的科研体
系，拥有中技术专家300余人，取得授权专利700余个，荣获国家级科技进步奖7个。
产品种类优势：修正拥有24种剂型，医药、保健品等品种2千余个。通过二次开发培育了肺
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宁、消糜栓、六味地黄、颈腰康、益气养血等十几个大品种。
研发优势：修正有国家认定企业技术中心、中药质量控制技术国家工程实验室、博士后科研
工作站、中药标准化关键工程技术重点实验室。 
扬子江药业
营销网络优势：公司营销网络覆盖全国各省、市、自治区。
市场布局优势：公司旗下30多家成员公司分布泰州、北京、上海、南京、广州、成都、苏州
、常州等地。
品牌优势：公司3次夺得中国品牌价值榜医药健康板块品牌强度、品牌价值双第一，荣获“E
FQM全球奖（原欧洲质量奖）”“全球卓越绩效奖（世界级）”“亚洲质量创新奖”“全国重合同
守信用企业”“全国文明单位”等称号。
东阿阿胶
品牌优势：东阿阿胶地处道地正宗阿胶发源地——山东省东阿县,拥有广泛认知的心智资源
优势,为行业第一品牌,市场领先优势明显。东阿阿胶为国家非物质文化遗产代表性传承人企
业,拥有无可替代的品牌资源优势。
功效优势：多年来,东阿阿胶十分注重阿胶与现代医学的结合,与国内外多家知名科研院所及
高校开展合作,进行了阿胶在补血止血、妇科备孕、防雾霾引起的肺损伤、地中海贫血等疾
病、复方阿胶浆气血双补和用于登革热的临床应用和药理机制研究,并在阿胶体外研究与动
物模型研究上取得了补血美容、备孕保胎、提高怀孕率等大量研究成果。目前,公司逐步向
社会系统性地公开阿胶研究成果,并通过医生、专家等权威人士进行学术推广。同时,公司也
在持续推进阿胶的文化和价值传播,让阿胶产品更加贴近消费者,让消费者更加了解阿胶产品
及其功效。
原料掌控优势：在山东、内蒙古、辽宁等地建立了毛驴药材标准养殖示范基地,在多个国家
建立了采购网络,实现控制与涵养并举,确保公司可持续发展。
仁和集团
研发优势：仁和集团拥有三家医药科研机构，形成了一支以博士、硕士为主体的核心科研团
队，并与中科院生物物理研究所、上海药物研究所等国家科研单位合作建立了新药开发联合
实验室等科技研发中心。
生产优势：仁和工业拥有15家药品、保健品、药用塑胶制品、日用化妆品生产企业和1个高
科技工业园区，形成了占地总面积100余万平方米的现代化工业生产基地，已有大容量注射
剂、小容量注射剂 、滴眼剂、原料药、硬胶囊剂、软胶囊剂、颗粒剂、片剂、洗剂、橡胶
膏剂等49条药品生产线获得国家GMP认证证书，是全国通过GMP认证生产线最多的企业之
一。
销售网络优势：仁和集团旗下拥有15家销售物流企业和2万人的销售团队，营销网络遍布全
国30多个省、市、自治区。
品牌集群优势：仁和集团现已形成由仁和企业品牌和主导产品品牌组成的品牌集群。其中，
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妇炎洁、优卡丹等产品分别为中国女性保健护卫市场和儿童感冒药市场的领袖品牌，销量均
居全国同类产品第一。仁和牌可立克、清火胶囊、正胃胶囊，闪亮牌萘敏维滴眼液、复方门
冬维甘滴眼液、复方虫草口服液等也都是国内同类市场的名牌产品。
云南白药
区位优势：低纬高原地区的地貌特征,造就了云南“植物王国”的美誉,从高原雪山到热带雨林,
丰富的气候类型孕育了三七、滇重楼、灯盏花等占全国51%的6559种药物资源。公司紧握
云南得天独厚的气候及地理条件优势,全方位打造中药材种植全产业链,从药用植物的选育种
植,到终端市场的布局,公司充分利用道地中药材资源优势,稳步推进战略药材种植繁育基地建
设,在通过产业扶贫增强贫困地区造血功能的同时,也为公司提供了药用原材料的持续保障和
供应。
品牌优势：多年来,公司围绕主品牌的核心体系和内涵,不断推动多元化子品牌的立体式发展,
提升品牌市场吸引力。经过公司多年的打造和积累,广大消费者对云南白药的品牌认可度不
断提高,品牌市场价值逐年攀升。2019年12月,云南白药以品牌价值255亿元位列2019胡润品
牌榜第66位,蝉联医疗健康行业第1位,连续11年入围榜单。
产品格局优势：多年来,公司始终致力于深挖产品内生潜力,从最初的云南白药散剂,产品类别
、剂型、规格不断创新开拓,逐渐形成了以云南白药传统核心产品为主,辐射天然药物、中药
材饮片、特色药、医疗器械、健康日化产品、个人护理产品等多个领域之产品格局。
白云山医药
产品优势：公司在糖尿病、心脑血管、抗菌消炎、清热解毒、肠外营养、止咳镇咳、跌打镇
痛、风湿骨痛、妇科及儿童用药、滋补保健等领域形成齐全的品种系列。拥有各类剂型 40
余种、近2,000 个品种规格,独家生产品种超过 90 个。
品牌优势：集团拥有中国驰名商标 10 项、广东省著名商标 22项、广州市著名商标 27 项。
其中,“王老吉”、“白云山”的品牌知名度和美誉度在全国消费者中具有较大的影响力和感召力,
是国内最具价值的品牌之一。
营销策略优势：集团在整合品牌资源的基础上,推动大品牌战略,实现品牌营销策划模式由零
散企业品牌向统一的集体战略品牌群转变,并逐步形成了“大南药”、“大健康”、“大商业”、“大
医疗”四大独具特色的业务板块,将品牌价值从传统医药产品向新的大健康产品辐射。
研发优势：公司不断构建完善的技术创新体系,与国内外科研名院所构建了广泛的合作网络,
聘请诺贝尔奖得主及国内外知名专家形成专家智库,发挥内外协同效应,高效利用各方有利资
源,以科技推动发展。
产业链优势：公司通过内外部的前向一体化和后向一体化发展,形成较为完善的原料、研发
、生产、流通及终端产业链;在中药材供应方面,因地制宜在全国范围内选择药材种植基地,本
集团及合营企业拥有 80 多个 GAP 药材基地,建立了原材料、辅料统一采购平台,有效保障中
药材质量及供应并控制生产成本。
资料来源：观研天下整理（WW）
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注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。

观研报告网发布的《中国非处方药行业发展现状研究与投资前景预测报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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