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二、报告目录及图表目录

国内消费市场目前正处于改革开发以来最佳的发展周期。零售行业以其特有的发展模式，
分享着消费结构升级换代的收益。几十年的经验表明，推动国内零售行业发展的主导因素至
少应该包括以下几个方面：１、人口总量；２、人均收入；３、消费结构；４、社保体制；
５宏观环境等。而衡量零售业发展的基本指标依然是社会消费品零售总额的变化。

随着2007 年GDP
增长率达到历史高位11.9%，城镇居民可支配收入增速创新高达17.2％。截止2008 年9
月，社会消费品零售总额增长率达到近十年最高点22%。2008
年以来经济开始回落，企业盈利出现下滑，9 月GDP 增速下降到9.9%，城镇居民可支配收
入增长率下降到14.7%，但是社会消费品零售总额一直保持着良好的攀升趋势，达到新的历
史高位22%。

我们预期，随着企业效益下滑，居民实际可支配收入增速的降低，社会消费品零售额增速
也将逐渐减缓，而且，这种趋势将延续到2009 年中期。

从业态演变的视角出发，我国零售行业正处于大型综合超市取代百货店成为第一主力业态
的重要时期。我们认为，在未来几年或几十年，国内零售行业中百货店的份额将进一步下降
，大型综合超市行业地位将进一步巩固，且各种专业店和无店面销售等新兴业态会不断涌现
。

本研究咨询报告全面研究零售行业发展现状、市场规模、行业发展盈利能力、行业发展趋
势、政策层面等，为各类客户提供了全面的研究，注重从产业链的角度深入分析零售行业。
报告在多个部分充分考虑和分析零售业发展宏观环境和零售的相关行业（如物流、电子信息
等）对零售的影响，使分析更为全面。 报告还结合了当前形势，对金融危机意向和网络购
物业态做了专题研究，是零售百货企业、投资机构等单位准确了解目前行业发展动态，准确
把握企业定位、制定企业战略的重要参考资料。
第一章 2008-2009年中国零售业发展环境分析 1
一、2008-2009年中国经济发展环境分析 1
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（二）公平政策带动民族零售业发展 17
（三）其他相关政策分析 18
三、我国零售业发展驱动因素分析 20
（一）城乡居民可支配收入持续快速增长 20
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