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一、报告简介

观研报告网发布的《中国火锅底料行业发展趋势研究与未来投资预测报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

随着结婚率与生育率逐年走低，我国独居群体不断增多。事实上，早在2010年人口普查时
，关于单身问题就已经引起社会关注，当年人口普查数据显示，我国独居人士（一人户）数
量超过5839万人，占家庭总数的14.53%。随着时间推移数量还在增长，到了2021年，我国
“一人户”数量已经超过1.25亿，占比超过25%。
与此同时，社恐经济、宅经济全面兴起，“一人经济”应运而生。尤其在食品行业，众多产品
指向单身人群，根据《中国消费家谱餐饮》的数据显示，55%的90后消费群体有独立就餐的
习惯。
四方食事，不过一碗人间烟火，一个人也要好好吃饭，一人食火锅底料就是典型的“一人经
济”产物。
一、一场火锅底料的狂欢正在上演
一人食火锅底料在网络上的销售如火如荼。根据抖音电商排行榜中火锅底料爆款榜的相关数
据：前4位均为一人食火锅底料，前10中有7个底料产品为“一人食”火锅底料。并且在抖音中
销量排名第一的小包装火锅底料产品单价低至1.5元，且目前已售1618.8万，“一人食”的小包
装底料热度可见一斑。
一人食的火爆也顺势掀起了整个火锅底料行业的狂欢，销量随之持续大涨。企查查数据显示
，截至2023年10月，我国共有3053家火锅底料相关企业，其中2017-2020年是企业注册的
高峰期，平均每年新成立企业在380家以上。

资料来源：企查查、观研天下整理
从城市排名来看，四川省以468家企业数量高居第一，重庆省共有383家排名第二，河南、
河北、陕西分列3-5名。

资料来源：企查查、观研天下整理
火锅底料市场表现出强劲增长势头，吸引了众多企业以及“跨界选手”抢滩入局，火锅底料赛
道开启群雄逐鹿时代。
其中，海底捞、桥头、秦妈、小肥羊、天味食品、红九九等都是较早一批“吃螃蟹”的人。尽
管众多企业仍沉醉在火锅产业的竞争中，却有少数明智之人早已把目光转向了火锅底料这个
新兴市场。可以说，火锅底料，无疑是这个产业链中的一颗璀璨明珠。而继他们之后，“连
锁火锅第一股”呷哺呷哺也开始走上了“经营火锅优而卖底料”的路子，不仅在旗下店面增设了
火锅底料售卖区域，并在线上和线下通路渠道推出同品牌火锅底料，覆盖了更多非到店消费
群体。
其中，以红九九、瑞君香、名扬等为代表属于专业玩家，以食材供应链为突出优势；以珮姐
、蜀大侠、朝天门等代表火锅玩家，接力火锅门店品牌，相继推出火锅底料新零售品牌；以
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海天味业、新希望等的企业代表跨界玩家，以渠道为优势，分羹火锅底料市场。
部分火锅底料品牌统计 品牌名 创立时间 发源地 旗下火锅底料品牌 经营方式 海天味业
1955 佛山 海天火锅@me toB、toC 天味食品 2007 成都 好人家、四川印象、大红袍
toB、toC 颐海国际 2006 成都 海底捞 toB、toC 红九九 1993 重庆 红99 toB、toC 红太阳
2003 呼和浩特 草原红太阳 toB、toC 德庄 1999 重庆 德庄 toB、toC 桥头食品 1908 重庆
桥头 toB、toC 名扬食品 1998 成都 名扬、红陈香 toB、toC 川娃子食品 2015 眉山
川娃子、丰调 toB、toC 周君记火锅食品 1993 成都 周君记 toB、toC 秋霞食品 1997 重庆
秋霞 toB、toC 蜀九香食品 1997 重庆 蜀九香 toB、toC 帆顺食品 2016 重庆 十吉 toB、toC
欣和食品 1992 烟台 味达美 toB、toC 麻辣空间食品 2005 成都 麻辣空间 toB、toC
渝冬来食品 2016 重庆 渝来冬 toB、toC 皇城老妈食品 2010 成都 皇城老妈 toB、toC
小肥羊调味食品 2003 包头 小肥羊 toB、toC 红福人家食品 2008 成都 红福人家 toB、toC
鸿兴源食品 1913 德州 鸿兴源 toB、toC 漫味龙厨食品 2017 成都 漫味龙厨、代加工 toB
红灯笼食品 2000 成都 红灯笼 toB、toC 重庆秦妈食品 1998 重庆 秦妈 toC
资料来源：观研天下数据中心整理
虽然行业参与者众多，但目前火锅底料行业的市场集中度水平还不高，在全国市场拥有良好
业绩表现和市场知名度的品牌寥寥无几，还有大量的区域企业存在着异军突起的机会。正如
火锅餐饮的消费形态一样，未来几年火锅调料行业必将呈现出一派“热气腾腾”的火红局面，
大量的企业都将参与到这场行业竞争之中，相信必会有更多新兴品牌的崛起。

资料来源：观研天下整理
二、赛道不断被细分，火锅底料未来的趋势在哪里？
早期火锅店的底料都是由人工炒制，调味与流程的把控都由厨师拿捏。随着火锅企业规模扩
张，门店数量增加，人工炒制难以满足市场需求，火锅底料规模生产则是业态成熟必然会出
现的现象，基于此，火锅底料供应链也积极迎合市场需求，不断推陈出新，呈现细分趋势。
有的在口味上分化，比如珮姐，化身“鱼子酱般红油锅底”首创者；楠火锅使用的则是强调“五
斤牛油一斤料，正宗重庆好味道”的张兵兵火锅牛油，比普通牛油提升2重脂香4倍肉感，让
火锅牛油开启多肽时代；德庄则从“辣”度出发，研发出李氏辣度系列产品，让消费者对辣的
强度有了量化认知，据了解，今年他们主推52°辣度产品。从辣度分级看，52°是重庆人更喜
欢的辣度，以最贴近重庆老火锅的风味，成为大众消费者的头号选择；
有的则在工艺、技术上细细打磨，比如森态牛油成功研制的酶解牛油生物技术，它能增加比
传统牛油多数倍的醇香，锁住香味、鲜味，避免了火锅越煮越没味的问题；涵德生物创始人
发现川渝火锅底料在生产过程一般对干辣椒采用高温处理，导致辣椒营养丢失，辣味燥但不
香，极易上火，研发出创新型的“益生菌发酵型”麻辣火锅、酸辣火锅、香辣火锅底料，将辣
椒和草本香辛料进行组合，柔和辣椒原本的燥辣感，让火锅吃起来辣而不燥；汤嫂的不老油
功能红油，独有的油水混融技术，用新油做出老油味；川海晨洋则采用创新焖制型工艺，让
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锅底层次感、涮煮耐久度大幅提升。
发酵型火锅与传统麻辣火锅感官特征评价比较
指标
评价特征
发酵型火锅
传统麻辣火锅
色泽
色泽红润，油亮，呈红褐色，较浓稠，均匀一致
色泽较红润，较油亮，呈红褐色，较浓稠
香气
香味浓郁饱满，厚重味浓，除具有传统火锅底料的香味，还有发酵特殊香气
香味较浓郁，具有传统火锅底料的香味
口感
口感丰富，适中柔和，麻辣味浓郁，整体风味好
口感较丰富，麻辣味浓郁，整体风味较好
辣味
辣度柔和，不刺激，香辣味突出
辣度适中，不刺激，突出直辣
形态
固态，较硬，形态规整，油料明显分层，不浑汤
固态，较硬，形态规整，油料分层
舒适度
柔和适中，不上火
口干舌燥、胃肠不适
资料来源：观研天下数据中心整理
还有的在包装设计上绞尽脑汁，比如，大龙燚推出的单调金章麻将火锅底料，刷新了火锅底
料的新玩法，制作成麻将的形状，麻将块大小的牛油火锅底料造型独特，浓郁的四川风味满
足了嗜辣如命的好吃嘴们自主烹饪的场景，单个塑封并配上特色礼盒，目前在市场上非常受
欢迎；小龙坎推出的鸳鸯火锅底料（2+2）产品，由2颗牛油底料加2颗三鲜底料构成，有辣
有清淡，解决了部分消费者想吃火锅又怕辣的问题；刘一手推出的75g小包装火锅底料产品
，包含三鲜不辣、微辣、中辣、特辣4种口味，其中中辣口味麻辣适中适合大多数火锅爱好
者，三鲜底料更适合老人小孩。而德庄，则根据消费者对辣椒辣度的耐受度及火锅底料和汤
料中辣椒素含量制定了麻辣火锅标准辣度的分级方法，即“李氏辣度”，分为12度、36度、45
度、52度、65度等不同等级，实现了火锅底料辣度精准化。
同时，还有一个值得关注的趋势，无辣养生底料赛道在崛起。以3月8日“京东火锅底料热卖
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榜”的数据为例，依据销量与销售额计算，当天共有30个品牌上榜，其中，番茄、清汤、三
鲜、浓汤等不辣系底料累计购买人数为478.5万人，24H销量超2500件，销量虽不及辣系底
料，但从TOP30的累计购买人数看，两者旗鼓相当，而在更早的2月4日，不辣系底料实现
反超，最受消费者欢迎 。
火锅底料 京东热卖榜 排名 品牌 口味 累计购买人数（万人） 24H销量 1 海底捞 番茄 353.9
800 2 海底捞 浓香牛油 156.6 900 3 小龙坎 麻辣牛油 14 200 4 名扬 特辣牛油 20.1 200 5
海天 韩式部队(酸辣) 12.9 1000 6 海底捞 三鲜 46.8 300 7 家乐 酸汤 17.6 300 8 桥头
麻辣牛油 23.7 100 9 桥头 麻辣牛油 17.6 100 10 海底捞 麻辣香锅 125.3 200 11 小肥羊
清汤 19.9 500 12 名扬 微辣牛油 10.6 100 13 名扬 麻辣牛油 6.5 100 14 海底捞
番茄(一人食) 12.3 400 15 呷哺呷哺 微辣咖喱味 51.2 100 16 德庄 微辣 0.4 400 17 臻鲜
麻辣 5.6 100 18 小肥羊 辣汤 8.2 100 19 名扬 麻辣牛油 0.3 100 20 草原红太阳 清汤 2.6
100 21 家乐 浓汤宝 25.1 100 22 大龙赕 麻辣牛油 11.6 100 23 草原红太阳 羊蝎子(两用) 5
100 24 川娃子 藤椒钵钵鸡 19.1 100 25 蜀九香 麻辣牛油 2.1 100 26 蜀大侠 麻辣牛油 5.5
100 27 佳仙 麻辣牛油 1.6 100 28 饭巢 麻辣牛油 0.2 100 29 桥头 麻辣牛油 26.5 100 30
好人家 麻辣香锅 6 100
资料来源：京东、火锅餐见、观研天下数据中心整理
注：加粗字体代表不辣系底料，未加粗字体代表辣系底料。
传统的辣味火锅底料由于其刺激性和过于油腻的口感，已经不能满足所有消费者的需求，而
无辣养生火锅底料不仅口感更加温和，而且更加注重健康和营养。这种底料通常采用天然食
材和草本植物熬制，不含过多的油脂和辣椒，能够更好地保护消化系统和身体健康。
越来越多的企业开始进入无辣养生火锅底料市场，例如，湊湊家推出的独家蟹粉黄鱼锅，据
悉，这款锅底就是湊湊结合江浙时令食材和消费者口味，用炸酥的黄鱼熬煮高汤后，搭配手
剥蟹黄而制作的一款锅底。据知情人透露：这款锅底从上市以来点单量就非常高，是一款迎
合了宁波消费者口味的比较养生的无辣锅底；澄明食品的七个番茄一锅汤番茄汤料，已经成
为番茄味火锅底料的一匹黑马，备受消费者喜爱；申唐产业的美蛙鱼头底料凭借着麻辣烫鲜
、细嫩可口等特点，大量圈粉；还有定位于美食爆品菜味道解决方案专家的仟味汤品，其金
汤花胶鸡味道与颜值并存，俘获顾客芳心。此外，一些企业还将无辣养生火锅底料与传统的
养生食材相结合，如红枣、枸杞、当归等中草药，以进一步提升产品的营养价值和健康效益
。
对于火锅底料企业而言，疫情虽然已经过去，但健康理念早已深入人心。未来人们在火锅底
料产品的选择上会更倾向健康，而传统火锅调料大多是重油、重辣、重盐，这意味着品牌需
要在口味和健康之间找到平衡点。
三、横向和纵向，火锅底料如何“沸腾”出圈
对于大多数的传统火锅底料品牌来说，品类结构和业务模式都还不够完善。
就目前市场行情来看，打头阵的是海底捞（颐海国际）、大红袍（天味食品）、好人家（天
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味食品）等，也只有这两家品牌样本区域实现全覆盖，其中颐海国际是唯一一个拥有完整的
火锅底料产品线，包括清油底料、牛油底料、非辣底料和火锅蘸料这四大品类，还有火锅蘸
料、复合调味料、佐餐酱、方便食品等品类，以及餐饮B端业务的企业。同时，还会根据不
同地区饮食习惯推出地区特定的火锅底料产品，如广州海南地区的牛肉汤锅底、青椒锅底、
参鲍鸡金汤锅；天津、山东地区的鸡汤豆花锅底等。就连坚持“多品牌战略”的天味食品，品
类结构也只集中在火锅底料、复合调味料和餐饮B端的业务上，业务模式仍不够多元化。此
外，桥头、名扬、德庄都属于区域性发展品牌，仅在四川地区陈列面积较大。
当品牌已经不再为“生存”而苦恼，接下来的“发展”则是面临更为严峻的市场考验。要想获得
更多的市场关注度，横向需要在业务做突围，在自身企业实力的前提下，发展更多业务模式
才能增加企业“第二经济来源”。比如小米，通过“性价比”营销手机成功之后，就横向延伸了
一系列的新产品和品牌，也通过营销�����敮���獵�㝶蒗l䋿�赫�芜膂��訠���
油”经营成功以后，消费者认同鲁花这家企业以后，它就延伸了“菜籽油”、“酱油”等品牌来销
售给这部分消费者。
对于火锅底料品牌而言，横向拓展意味着在原有的产品线基础上，增加新的产品种类或系列
，以扩大品牌的市场覆盖面和受众群体。例如，增加新的口味、推出配套产品、拓展销售渠
道和增加新的应用场景。
横向拓展具备了，纵向深入也不能忽视。纵向主要是指在产业链上下游进行延伸，以扩大品
牌的影响力和市场占有率，包括向上下游拓展。市场上部分火锅底料品牌会打造专卖店树立
品牌形象，比如桥头火锅在重庆磁器口和解放碑打造专卖店，增加产品体验，进而能将品牌
打造成城市名片。此外，品牌营销也是向下延伸的策略之一，比如扬名食品在主要市场的社
区、写字楼、地铁和高速公路上布局了全方位的广告牌，昭示着全型火锅底料开创者的强大
气场。在抖音、小红书等新媒体上，名扬火锅底料也已经进行了多次视频传播和直播营销推
广。除此之外，在疫情期间，名扬与“闪送”联名推广定制火锅底料，反响良好；在今年2月
份，在微博和公众号发起抽奖送底料活动，参与者众多；在小红书发起“亲测品鉴”活动，更
是好评如潮、圈粉无数⋯
如果思维再跳脱些，火锅食材超市也为火锅底料企业提供了一个拓展销售渠道、提升品牌影
响力和获取市场反馈的重要平台。疫情期间，以锅圈食汇、懒熊等为代表的火锅食材超市乘
风而起，就连海底捞都盯上这单生意，凭借餐饮供应链优势，入局“到家火锅”的消费场景中
，不断扩大底料、蘸料、酱料和自热火锅的产品销售。（LZC）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。

观研报告网发布的《中国火锅底料行业发展趋势研究与未来投资预测报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
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业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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