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一、报告简介

观研报告网发布的《中国百货零售行业专项调查与竞争战略分析报告（2015-2020）》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

电商冲击、商业体量过大、品牌同质化、租金过高⋯⋯近年来，这些令人耳熟能详的
词汇时时提醒着百货零售商业的危机现状。在经济转型、消费增速放缓以及渠道革命的大背
景下，成都的零售业也在不懈努力中告别了2014上半年。在过去的六个月里，卖场们是如
何应对市场环境，做了哪些措施，得到了怎样的收效？上半年，卖场们又取得了哪些可圈可
点的成绩？

2014上半年，整个百货零售业保持了较为理性的增长趋势。记者通过对行业协会和卖
场的走访了解到，增长最为明显的是便民连锁店，以红旗、互惠、WOWO、7-11为主，整
体同比增长20%左右。超市卖场则紧跟其后，约有10%的增长；而像屈臣氏、珠宝卖场等这
样的专业店，形势也比较理想，同比增长6%左右。而业态最丰富、体量最大的百货购物中
心，却出现了整体约3%的微度下滑。

从上半年的数据来看，成都百货零售业的增速有所降低，而在建商业项目面积却位居
全国之首。对于这一现象，成都理工大学商学院教授花海燕表示，目前，成都商业地产开发
量较大，说明企业都看重长期利益。中西部是目前中国经济发展比较迅速的地区，而成都又
是中西部市场的首要城市，所以低迷的情况不会一直持续，从长远来看，成都市场仍然是中
西部值得投资的城市。
        成都占据全川50%以上的消费力

越来越多的购物中心将市场锁定在二级城市，这是否意味着全川二级城市的总购买力
会逐步赶超成都？成都市零售商协会秘书长宋建朝表示，成都作为中国中西部地区的经济核
心，唯一的一线城市，仍然占据全川50%以上的消费力，我并不认为二级城市的购买力将来
会超过成都。我们结合各大高端卖场的数据发现，成都的购买力70%来自成都以外的消费人
群，越来越多的二级城市高端消费人群，省外的消费人群等等，随着越来越多国际直航线路
开通，成都本地人越来越倾向于境外购物，相信这一比例还会有所上升。

中国报告网发布的《中国百货零售行业专项调查与竞争战略分析报告（2015-2020）》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的
重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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