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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年中国洗发护发行业投资分析及深度研究咨询报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

→内容简介
2009-2012年，洗发水产品的主要潮流是向中高档次、功能性、成份天然化方向发展。20

09-2012年的洗发水应该是使头发易于梳理，阻止头屑生成，彻底清洁头屑，营养发根，去
除发质异味，使头发更健康亮泽，洗后留有愉悦的香气，感觉清新舒适。因此，洗发水的产
品功效将越来越重要，特殊功能与辅助功能将不断细化。滋润营养，天然功效，天然美发，
清新、清爽等将是未来的发展趋势。除了传统的去屑，防脱发等概念外，防晒、维生素、果
酸，自然萃取动植物精华、中草药调理、焗油、免洗润发等概念也纷纷渗透至洗发、护发领
域，成为洗发水的新亮点。此外，洗发水的外观和造型还将不断发生变化，价格将更趋于合
理，中高档产品将成为主流。从现在的包装形式来看，有瓶装、袋装，两种规格的市场主流
。随着人们对生活个性化的追求，相信木质、玻璃、纸质、金属等材料及更多形状、颜色、
结构、规格的洗发水产品形式还将不断涌现。2009-2012年，随着人们生活水平的提高，洗
发的次数增加，对洗发水和洗发本身的要求也有了变化，除了基本的清洁外，消费者将越来
越多地关注头发的健康，以及洗发水的其他附加功能，并希望能和自身性别、年龄、发质等
个人条件的密切吻合，消费需求将进一步细分、个性化。

2009-2012年全球护发品市场年均增长率大约为3%，与化妆品及护理品其他产品类型相
比较而言，护发品是相对饱和的市场。但随着一些新兴国家市场的有力支撑，整个市场前景
还是令人乐观的。2009-2012年，亚太地区和拉美地区市场可望实现6%的增长，这主要是
由于这些地区市场的消费者开始越来越效仿西方国家头发护理及美发习惯，从而极大地推高
了护发美发品的市场需求。亚太市场中最具潜力的是中国和印度市场。到2012年中国市场
增长可能会达到14%，创造了25亿美元的市场价值，而印度市场预计增长率将达到9%，实
现6亿美元的市场值。

中国护发品市场的增长最主要的推动力在于洗发水等产品，2009-2012年将为整个中国美
发护发品市场贡献出20亿美元的价值。随着人们生活水平的提高，可支配收入增加，城市化
程度进一步推进，中国消费者越来越注重自己的外形容貌，从而也在一定程度上改变了很多
人一贯而来的洗发习惯。另外，消费者的选择偏好方面也开始从以前选择单一的洗发水或护
发素产品变成选择各种多功能或二合一类型的产品，以适应各种不同场合的需要。尽管市场
前景总体令人乐观，但中国洗发护发品市场主要由大型国际品牌所垄断，如宝洁和联合利华
等，因此竞争仍然激烈。要在如此激烈的竞争中制胜，最佳的方式就是要集中一些新颖的领
域，推出具有特殊功能的产品来吸引广大消费者的注意力。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、中国轻工业协会、中国香料香
精化妆品工业协会、中国洗涤用品工业协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和
提供的大量资料，对我国洗发护发行业的市场规模与前景、从业企业以及国家相关产业政策



观研报告网 www.chinabaogao.com

进行了全面分析。报告详尽分析了洗发护发行业市场发展规模和行业现状、以及细分市场的
情况、存在问题和生存环境，国内行业发展趋势；论述了消费者分析、洗发护发企业经营发
展策略等；并重点分析了我国洗发护发行业的发展现状与竞争格局，以及我国洗发护发行业
的发展策略和趋势。报告还对洗发护发行业投资前景作了分析研判，是洗发护发生产企业、
科研单位、经销企业等单位准确了解目前行业发展动态，把握市场机遇、企业定位和发展方
向等不可多得的决策参考。
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