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一、报告简介

观研报告网发布的《中国婴儿床市场产销调研及盈利空间研究报告（2014-2018）》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

近年来，婴幼儿产品市场几度出现混乱不堪、有鱼龙混杂、挂羊头，卖狗肉之势。从
三聚氰胺奶粉，到黑心棉婴儿服饰，到问题奶瓶，再到现在出口婴儿床数次被召回事件。所
以婴儿床的质量及安全，不得不引起家长、相关部门及社会的关注。

一般来说，出口产品的质量是确保的，是经过相关部门重重把关，是可以令人放心使
用的。但是如今出口的婴儿床都令人望而生畏。可想而知，市场上销售的普通婴儿床质量是
诸多问题。

从材料的选择，结构及框架设计，油漆的选用，再到床体上的雕花及装饰物，都存在
着各式各样的问题。部分质量不过关的问题婴儿床散发着强烈刺鼻的木头味。别说是刚出生
的婴儿了，成年人时刻闻着这刺鼻味，也无法正常生活。另外，床体结构的松散、不稳定，
也易使得婴儿的身体受到伤害。设计尺度的不合理，油漆、雕花及装饰物的配备，总之，从
设计到生产，任何一个环节考虑的不周到、不严谨，都有可能造成婴幼儿身体的损伤。

中国报告网发布的《中国婴儿床市场产销调研及盈利空间研究报告（2014-2018）》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行
业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重
要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 婴儿床产业相关概述
第一节 婴儿床基础简述
一、婴儿床规格
二、婴儿床特性
三、安全婴儿床的几个必备要素
四、婴儿床尺寸和床垫的选择标准
第二节 婴儿床不同时期的需求
一、婴儿期
二、幼儿早期
三、幼儿后期
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四、不同时期的需求
第三节 婴儿床的分类
一、小型摇篮床
二、一般婴儿床
三、组合式床组
四、儿童床
五、游戏床
六、摇摆床
第二章 2012-2013年中国婴儿床行业运行环境分析
第一节 国内宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2013年中国宏观经济发展预测分析
第二节 2012-2013年中国婴儿床政策法规环境分析
一、家具行业政策环境分析
二、北美婴儿床政策环境分析
三、欧盟婴儿床政策环境分析
第三节 2012-2013年中国婴儿床社会发展环境分析
第三章 2012-2013年中国婴儿床产业运行动态分析
第一节 2012-2013年中国儿童家具亮点透析
一、儿童家具的细节设计
二、国内儿童家具市场特点分析
三、中国儿童家具品牌核心价值
四、儿童家具市场存在的问题
第二节 2012-2013年中国婴儿床产业热点聚焦
一、中国婴儿床品牌状况
二、中国婴儿床价格情况分析
三、美加婴儿床召回事件分析
四、婴儿床产品研发情况分析
第四章 2010-2012年中国家具制造行业主要数据监测分析
第一节 2010-2012年中国家具制造行业总体数据分析
一、2010年中国家具制造行业全部企业数据分析
二、2011年中国家具制造行业全部企业数据分析
三、2012年中国家具制造行业全部企业数据分析
第二节 2010-2012年中国家具制造行业不同规模企业数据分析
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一、2010年中国家具制造行业不同规模企业数据分析
二、2011年中国家具制造行业不同规模企业数据分析
三、2012年中国家具制造行业不同规模企业数据分析
第三节 2010-2012年中国家具制造行业不同所有制企业数据分析
一、2010年中国家具制造行业不同所有制企业数据分析
二、2011年中国家具制造行业不同所有制企业数据分析
三、2012年中国家具制造行业不同所有制企业数据分析
第五章 2010-2012中国婴儿床相关产品产量统计分析
第一节 2010-2012年中国家具产量统计分析
一、2010-2011年全国家具产量分析
二、2012年全国及主要省份家具产量分析
三、2012年全国家具产量集中度分析
第二节 2010-2012年中国木质家具产量统计分析
一、2010-2011年全国木质家具产量分析
二、2012年全国及主要省份木质家具产量分析
三、2012年全国木质家具产量集中度分析
第六章 2012-2013年中国婴儿床关联产业发展分析
第一节 2012-2013年中国家具行业发展分析
一、中国家具行业发展速度分析
二、中国家具行业发展挑战分析
三、影响家具行业发展的市场规律
四、家具产业发展趋势
第二节 2012-2013年中国婴童行业发展分析
一、婴童经济分析
二、中国婴童产品市场规模
三、中国婴童内需市场分析
四、婴童行业发展存在的问题
五、婴童产业发展趋势展望
第七章 2012-2013年中国婴儿床消费者偏好调查及营销策略分析
第一节 2012-2013年中国家居消费者分析
一、“80后”家居消费行为分析
二、家居行业消费需求分析
三、整体家居消费者成熟度分析
第二节 2012-2013年中国儿童家具消费者情感分析
一、儿童家具的情感化设计
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二、儿童家具市场细分研究
三、儿童家具的消费者情感分析
第三节 2012-2013年中国儿童家具消费者调查分析
一、儿童家具消费者结构分析
二、上海儿童家具消费者调查
三、深圳儿童家具消费者调查
第四节 2012-2013年中国婴儿床主要营销模式分析
一、直营模式
二、代理经销商模式
三、大型综合连锁卖场模式
四、网络营销
第五节 2012-2013年中国婴儿床行业市场营销战略分析
一、从生产导向转向市场导向
二、从产品竞争转向多要素全方位竞争
三、从产品营销到品牌营销和文化营销
四、儿童家具进行绿色营销策略的必要性
第六节 2013-2018年中国婴儿床营销趋势分析
第八章 2012-2013年中国婴儿床市场竞争格局分析
第一节 2012-2013年中国婴儿床产品竞争分析
一、婴儿床品牌竞争分析
二、婴儿床价格竞争分析
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第二节 2012-2013年中国婴儿床竞争环境分析
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第三节 2012-2013年中国婴儿床行业集中度分析
第四节 2012-2013年中国婴儿床企业提升竞争策略分析
第九章 2012-2013年中国婴儿床品牌企业竞争性财务指标分析
第一节 好孩子集团有限公司 （好孩子婴儿床）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
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六、企业成长能力分析
第二节 成都市全友家私有限公司（全友儿童床）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第三节 小天使婴童用品(中山)有限公司（小天使婴儿床）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第四节 汕头市金发妇幼用品有限公司
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第六节 中山宝宝好日用制品有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
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六、企业成长能力分析
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四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第八节 其它品牌企业竞争力分析
一、芙儿优ForU
二、硕士婴儿床
三、宜家IKEA婴儿床
四、宝宝好婴儿床
五、拉比Lucky baby
第十章 2013-2018年中国家居行业发展趋势预测分析
第一节 2013-2018年中国家居行业发展趋势分析
一、家居融合趋势分析
二、家居价格变化趋势
三、一站式整体家居趋势
第二节 2013-2018年中国家居消费趋势分析
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第十一章 2013-2018年中国婴儿床行业发展趋势预测分析
第一节 2013-2018年中国睡眠产业发展发展前景分析
一、中国睡眠产业规模预测
二、未来国内外睡眠消费需求预测
三、国内睡眠产业转变预测
第二节 2013-2018年中国儿童家具行业发展趋势分析
一、儿童家具流行趋势
二、儿童房市场前景及趋势
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第三节 2013-2018年中国婴儿床流行趋势分析
一、婴儿床科技化趋势分析
二、婴儿床卡通化趋势分析
三、婴儿床智能化趋势分析
第十二章2013-2018年中国儿童家具行业前景及投资分析
第一节 2013-2018年中国家居行业投资现状
一、西部家居行业投资状况
二、家居行业投资状况
三、风险投资与家居企业分析
第二节 2013-2018年中国行业发展前景分析
一、儿童家具市场潜力
二、儿童家具市场趋势
三、儿童家具市场前景
第十三章 2013-2018年中国婴儿床行业投资价值研究分析
第一节 2013-2018年中国婴儿床行业投资环境分析
第二节 2013-2018年中国婴儿床行业投资机会分析
一、婴儿床投资潜力分析
二、婴儿床投资吸引力分析
第三节 2013-2018年中国婴儿床行业投资风险分析
一、市场竞争风险分析
二、政策风险分析
三、技术风险分析
第十四章 2013-2018年中国婴儿床行业投资战略研究
第一节 家居行业投资策略分析
一、家居店投资策略
二、家居投资开店筹划策略
三、家居品牌竞争战略
第二节 2013-2018年中国婴儿床行业发展战略研究
一、技术开发战略
二、产业战略规划
三、业务组合战略
四、营销战略规划
五、区域战略规划
六、企业信息化战略规划
第三节 对中国婴儿床品牌的战略思考
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一、品牌的基本含义
二、品牌战略在企业发展中的重要性
三、婴儿床品牌的特性和作用
四、婴儿床品牌的价值战略
五、中国婴儿床品牌竞争趋势
六、婴儿床企业品牌发展战略
七、婴儿床行业品牌竞争策略
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