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一、报告简介

观研报告网发布的《中国二手车行业发展趋势分析与未来投资研究报告（2024-2031年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

二手车意为“第二手的汽车”或“使用过的汽车”，在中国称为 “旧机动车”。根据《二手车流通
管理法》，二手车是指在公安交通管理机关登记注册，在达到国家规定的报废标准之前或在
经济实用寿命期内服役，并仍可继续使用的机动车辆，包括汽车(包括三轮汽车、低速载货
车即原农用车)、挂车和摩托车。
一、汽车工业展现出强大发展韧性，产量销量持续回暖
近年随着人们生活水平的提高，汽车已经成为人们生活中不可或缺的一部分。目前已是全球
汽车保有量最多的国家。数据显示，2023年我国机动车保有量达4.35亿辆，其中汽车3.36亿
辆。

数据来源：公安部，观研天下整理
虽然2017-2020年市场需求疲软，产销量保持下滑态势，但我国仍是全球第一大汽车国。同
时进入2021年以来，随着国内外疫情的防控措施的常态化，以及在国家购置税减半政策、
地方政府促汽车消费政策叠加下，我国汽车行业消费市场持续回暖，带动产销量上升。截至
2023年，中国汽车产销量分别达3,016.1万辆和3,009.4万辆，同比分别增长11.6%和12%。
乘用车产销量分别达2,612.4万辆和2,606.3万辆，同比分别增长9.6%和10.6%;商用车产销量
分别达403.7万辆和403.1万辆，同比分别增长26.8%和22.1%。

数据来源：观研天下整理
二、政策效应正在得到显现，车源从稀缺到充分过渡越发明显
2022年多项二手车行业新政发布并落地实施。2023年作为二手车新政全面落地执行的第一
年,由于制约因素的清除和堵点的打通，政策效应正在得到显现，二手车市场进入全新发展
阶段。
车商合规化经营的态势将延续。根据市场分析，新政激发了市场活力，促进了二手车行业上
下游流通，让广大车商开始合规化经营，也让广大消费者得到了更多实惠和便利性。虽然目
前仍存在因政策切换带来的相关问题，如二手车经销发票在部分转入地无法过户，一些不合
理的附加条件影响交易效率等问题。但随着政策效应的进一步显现，2024年车商合规化经
营的态势将得到延续，合规化经营的空间也将更大。
车源从稀缺到充分的过渡越发明显。根据中国汽车流通协会的数据显示，2023年12月，二
手车转籍率为29.27%，环比上月增长0.48个百分点，同比增长3.86个百分点；二手车转籍
总量为48.61万辆，环比增长了2.2%，同比增长35.1%。2023年全年我国二手车转籍总量达
到501.83万辆,同比增长25%,转籍率为27.25%，同比增长2.2%。

数据来源：观研天下整理
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估计2024年的二手车流转，将从过去的车源稀缺转向车源充分，而且这个过渡将会越发明
显。另外B2B之间的流转和C2C之间的直接流转比例都会趋于下降，而越来越多的车辆流转
会通过平台来实现。相比于前两者，车辆通过平台以公开竞价的方式流转的效率是最高的。
三、二手车流动性逐步增强，交易规模不断扩大
二手车市场作为汽车产业链的重要组成部分，随着汽车工业的不断发展，近年也得到了越来
越多的关注。我国二手车市场从20世纪80年代发展至今，已有40年历史，经历了从无到有
、从小到大、从低端到高端的发展过程，目前已经成为全球最大的二手汽车市场之一。
2023年以来得益于跨区域流通比例稳步上升，我国二手车流动性逐步增强，交易规模不断
扩大。数据显示，2023年我国二手车市场累计交易1841.33万辆,同比增长14.88%。2024年
1-4月，我国二手车累计交易量627.93万辆，同比增长9.42%，与同期相比增加了54.1万辆
。

数据来源：观研天下整理
其中在轿车领域，二手基本型乘用车(轿车)是我国二手车市场占比最大的单一车型。数据显
示，2023年我国二手乘用车累计交易1477.71万辆,同比增长14.71%。其中二手基本型乘用
车(轿车)累计交易1089.67万辆,同比增长14.42%,在二手车市场占比最大。其次为SUV车型
、MPV车型、交叉型乘用车，交易分别为237.84万辆、114.14万辆、36.07万辆。

数据来源：观研天下整理
商用车反面，2023年累计交易256.98万辆,同比增长10%。其中载货车交易149.72万辆,同比
增长15.53%;客车交易107.26万辆,同比增长3.11%。
从车龄来看，2023年我国二手车流通车龄主要集中在3-6年区间,占比为43.54%,同比增长3.3
%;其次为3年内车型，占比27.97%,同比下降2%；再次是7-10年车型，占比20.24%,同比增
长0.6%。

数据来源：观研天下整理
预计随着国家新一轮以旧换新政策的落地和各地推出的促消费政策，2024年5月二手车市场
活跃性将会增强，有利于交易量的攀升。例如根据商务部等14部门印发的《推动消费品以旧
换新行动方案》提出，到2027年，二手车交易量较2023年增长45%。各地也陆续出台关于
放宽准入、规范扶持二手车经营的相关政策。到2027年，浙江规划全省二手车交易量增长
至160万辆以上；广东规划报废汽车年规范回收拆解量80万辆左右，二手车年交易量超400
万辆。
四、连续三年“过万亿”，二手车成为了名副其实万亿级市场
从交易额来看，我国二手车交易额变动基本与交易量数据变动类似，2020年受疫情影响交
易额出现小幅度下滑，仅为8888.4亿元，2021年二手车报复性消费叠加1-4月价格小幅度下
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降后持续上升，加之整体需求上升，我国二手车交易额达11316.9亿元的新高，2022年交易
量微降，全年中国二手车交易量交易额达到1.06万亿元。2023年我国二手车市场累计交易
金额11795.32亿元。可见连续三年“过万亿”，我国二手车成为了名副其实的万亿级的市场。

数据来源：观研天下整理
五、利润空间受新车价格战冲击，经销商或迎来新一轮洗牌
值得注意的是，虽然与去年同期相比，进入2024年以来，我国二手车市场增长势头依然显
著，蕴含着利好因素，但同时也存在一定的压力。一方面，4月份二手车经理人指数为45.6
%，环比上月下降2.2个百分点，并且连续四个月在荣枯线以下徘徊，这表示二手车经销商
对当前市场持较为谨慎的态度，在经营策略上更加趋于保守。另一方面，新车市场价格战也
对二手车市场造成了不小的冲击，二手车经销商为了维持销售竞争力降低价格。4月主流车
型多个细分市场保值率出现下降，消费者受市场不确定性和价格竞争加剧的背景下观望情绪
上升。
实际上去年汽车价格战的激烈竞争态势已经传导至二手车市场。自2024年以来，随着新车
价格下探进一步升级，导致二手车销售和盈利面临更难的局面。并有相关业内人士表示，由
于价格越来越透明、新车价掉价快，目前二手车利润空间只能是微利。
而根据市场来看，目前行业中大部分二手车经营者资金来源是借贷，先收车进库存再找买家
销售，通过杠杆来赚钱。一些库存大、销售周期长的车商遇到新车大幅降价、销售不利的状
况，就会亏的越多。市场中部分个人、小型经销商或会退出，留下部分成熟的、优质的二手
车经销商。因此在上述情况下，我国经销商或迎来新一轮洗牌。（WW）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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二、中国二手车行业区域市场分布
第二节中国华东地区二手车行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区二手车行业市场分析
（1）华东地区二手车行业市场规模
（2）华南地区二手车行业市场现状
（3）华东地区二手车行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区二手车行业市场分析
（1）华中地区二手车行业市场规模
（2）华中地区二手车行业市场现状
（3）华中地区二手车行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区二手车行业市场分析
（1）华南地区二手车行业市场规模
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（2）华南地区二手车行业市场现状
（3）华南地区二手车行业市场规模预测
第五节华北地区二手车行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区二手车行业市场分析
（1）华北地区二手车行业市场规模
（2）华北地区二手车行业市场现状
（3）华北地区二手车行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区二手车行业市场分析
（1）东北地区二手车行业市场规模
（2）东北地区二手车行业市场现状
（3）东北地区二手车行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区二手车行业市场分析
（1）西南地区二手车行业市场规模
（2）西南地区二手车行业市场现状
（3）西南地区二手车行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区二手车行业市场分析
（1）西北地区二手车行业市场规模
（2）西北地区二手车行业市场现状
（3）西北地区二手车行业市场规模预测
 
第十一章 二手车行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
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三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
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三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
 
第十二章 2024-2031年中国二手车行业发展前景分析与预测
第一节中国二手车行业未来发展前景分析
一、二手车行业国内投资环境分析
二、中国二手车行业市场机会分析
三、中国二手车行业投资增速预测
第二节中国二手车行业未来发展趋势预测
第三节中国二手车行业规模发展预测
一、中国二手车行业市场规模预测
二、中国二手车行业市场规模增速预测
三、中国二手车行业产值规模预测
四、中国二手车行业产值增速预测
五、中国二手车行业供需情况预测
第四节中国二手车行业盈利走势预测
 
第十三章 2024-2031年中国二手车行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国二手车行业进入壁垒分析
一、二手车行业资金壁垒分析
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二、二手车行业技术壁垒分析
三、二手车行业人才壁垒分析
四、二手车行业品牌壁垒分析
五、二手车行业其他壁垒分析
第二节二手车行业风险分析
一、二手车行业宏观环境风险
二、二手车行业技术风险
三、二手车行业竞争风险
四、二手车行业其他风险
第三节中国二手车行业存在的问题
第四节中国二手车行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国二手车行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国二手车行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国二手车行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节二手车行业营销策略分析
一、二手车行业产品策略
二、二手车行业定价策略
三、二手车行业渠道策略
四、二手车行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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