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二、报告目录及图表目录

植物精油素有“植物激素”之称，其实许多精油的性质与人体激素一样，对人体有着重要
作用。精油较为人所熟知的功效，不外乎舒缓与振奋精神这种较偏向心理上的功效，但是精
油的功效不仅于此。不同种类的精油还有各种不同的功效，对于一些疾病，也有舒缓和减轻
症状的功能。精油对许多的疾病都很有帮助，配合药物的治疗，可以让疾病恢复的更快。并
且在日常生活中使用，可以起到净化空气、消毒、杀菌的功效，同时可以预防一些传染性疾
病。

目前，精油产品在中国市场上已经得到消费者认可，回头率和忠诚度很高。可是，大多
精油都出自于美容院这些专业护肤场所，个人居家因对精油的不了解所购较少，目前的国内
精油品牌实力都比较小，在市场运作方面处处受阻，商场专柜，国际品牌争奇斗艳，其中的
澳洲品牌的比例不可小视。随着中国精油市场的日渐成熟，中澳之间的合作将会越来越频繁
。国内的精油市场，是一个充满机会和前景的市场。 

中国报告网发布的《2011-2015年中国精油市场调研及未来发展趋势报告》指出：2009
至2010年间，精油销售量占我国化装品市场销售总量的份额成倍增加。2005年，中国化装
品市场容量约600亿，而其中精油连1%的份额都不到。到2007年，精油占化装品市场容量
份额到达2%，2008年到达3%，2009年到达5%，2010年则高达8%。我国精油行业在将来5
至10年中，具备相称大的开展后劲。

从欧美市场的经验来看，香薰精油类产品一般占到化妆品市场30%左右。由此推测中国
香薰精油市场潜力巨大，并且随着中国经济持续高速增长这个市场将会以5%的增长率持续
发展。中国香薰精油市场的快速成长自然引起了国际知名品牌的关注，它们先后进入中国市
场，FENNI(芬旎)、欧舒丹、嘉贝诗等，都寄望在中国消费者刚刚形成消费意识的时候就抢
先占据国际名牌形象，抢占最大的市场份额。
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