
2016-2022年中国互联网医疗产业竞争现状调研及
十三五投资决策分析报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

互联网医疗是革命而不是工具，医疗产业将被改变并颠覆，医疗产业价值的核心将转移
至互联网医疗运营平台。其核心价值在运营平台未来的大数据能力，将彻底颠覆诊断与医疗
科研模式，互联网医疗将使得用户通过案例数据智能自诊断成为可能，并改变医疗资源分配
不均的现状。在中国，老龄化、90后、病患群体基数庞大等因素将使得中国互联网医疗加速
应用，有望领先全球。互联网将能突破医院资源、数据的围墙，改变并大幅优化医疗健康产
业。

目前从国内外较为领先的互联网医疗公司来看，主要由两种类型的公司：第一类是从医
疗穿戴研发入手发展客户继而形成平台的公司；第二类是搭建平台集成医生资源、社群沟通
等资源，通过平台吸引用户成为医疗服务互动平台。

过去三年，我国互联网医疗市场规模保持超过28%的增长速度向前发展，2013年，我
国互联网医疗市场规模为85.9亿元，同比增长28.02%；2014年，我国互联网医疗市场规模
为114亿元，同比增长32.71%。

医疗资源的紧缺使得患者、医院、医生等产业参与者痛点众多，而互联网正是解决这些
痛点的契机。互联网医疗产业将使得产业链价值重新分配，患者、医院、保险公司、医药器
械公司都将成为产业价值的贡献者，尤其看好从保险公司和医药器械公司获得价值的互联网
医疗商业模式。互联网医疗本身也将衍生出新的产业价值如领先的医疗健康穿戴产品、新模
式的诊断服务等。互联网医疗产业价值来源主要为互联网医疗运营平台和移动互联医疗健康
穿戴设备，考虑到相对稳定的医疗信息化需求，预计产业规模有望在未来会有新的突破。

未来，随着互联网的不断渗透，我国互联网医疗市场将进一步发展，预计到2016年，
我国互联网医疗市场规模达到257.9亿元，预计到2022年，则有可能超过800亿元。

《2016-2022年中国互联网医疗产业竞争现状调研及十三五投资决策分析报告》由观研
天下（Insight&Info Consulting Ltd）领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国
家统计数据，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。

报告主要研行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构
、市场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因
素等）、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。为战略投资
或行业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大
的参考价值。
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