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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国婴儿用品行业市场供需现状调研及投资战略评估研究
报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/302045302045.html
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二、报告目录及图表目录

婴儿用品也称为婴幼儿用品，是给0-1岁婴儿这类特殊群体提供的专业健康产品。特
殊的体质特殊的生理心理需求，对婴儿用品都提出了极高的要求。因此对婴儿用品的选择，
要求十分严格。
          食品类
          主要以奶粉、辅食为主。
          食具类

奶瓶：用来装奶、水的一种器具，喂养宝宝必备的器具，由瓶身、瓶盖、奶嘴组成。
就瓶身的材质来分，有玻璃奶瓶和塑料奶瓶。其中塑料奶瓶的材质一般有PC，PP,Tritan,P
ES,PPSU。除了PC其他都不含双酚A（BPA）。

餐具：关于碗，我不太推荐吸盘碗，就是那种带一个吸盘可以吸附在桌上的碗，可以
防止打翻碗。我买过一款超级贵的，结果宝宝的注意从饭菜转移到怎么把碗移动上去了，而
且最终还是被他打翻了。推荐买超市里面那种双层不锈钢碗，因为宝宝一般自己吃饭的时间
会比较长，用这款碗可以保证吃到最后碗里的饭菜还是温的，而且不锈钢的材料也不怕摔。

对于勺子，喜欢逛婴幼儿用品店的妈妈一定注意过硅胶头的勺子，0-6M的宝宝倒是可
以买一个，因为喂宝宝吃东西的时候，偶尔碰了宝宝的牙龈不会很心疼，别像我多买，那设
计出来各种形状的无非是想多赚妈妈口袋的银子，买一个大小合适，普通形状的就可以了。
等宝宝自己学习吃饭了，还是用不锈钢的好一些，因为宝宝用不锈钢的勺子容易舀饭。而且
宝宝自己吃根本不存在碰牙龈的问题。
          启智类

婴儿处于不同时期具有不同的特性，各类器官在不断发育和完善中，所以在需要选用
不同类型的玩具来启发婴儿的器官发育，针对性刺激相应感官的成长。
          服装及布类

服装：对材质、做工、都有相应的要求，以求能够照顾到宝宝的娇嫩皮肤，在购买此
类服装时候注意一定要属于A类，查看是否是0-1岁婴儿专用。国家对此类服装有严格规定。

婴儿兜：防止宝宝的口水湿了衣裳，建议使用纱布口罩材质的，效果很好，因为纱布
口罩的吸水型特强，而且十分柔软，价格又比一般的婴儿兜便宜，真的是经济实惠。

被子：被子的准备要注意从薄到厚，依次为薄毛巾毯、厚毛巾毯、空调薄被、棉绒毯
、秋被、羊绒被。按理应该各个季节最好备上两套，避免夜间出现尿床情况而手忙脚乱。为
了避免浪费，实际上多预备2条厚毛巾毯和薄毛巾毯就可以了。比如秋被弄湿了，就可以用
空调被加棉绒毯代替，空调被湿了，可以用2条厚毛巾毯代替等等，看各位妈妈的安排了。
关键是宝宝盖被的层次要比大人多一点、复杂一点，这样不仅可以避免宝宝盖多了，也有效
避免宝宝踢被子的情况。

尿不湿垫：用处不算太大。如果晚上睡觉是给宝宝用纸尿裤，还是可以备一块，冬天
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的时候垫在床单下面有备无患。选购的时候注意选质地柔软、透气一点的。提醒各位妈妈一
句，这类东西回家用温水洗洗就可以用了，千万别用热水烫，这种材料烫不得。

睡袋：不建议使用睡袋，如果妈妈坚持要买，建议买那种像睡袍一样、带袖子的，宝
宝的手可以活动自如。
          家具类

婴儿床：小婴儿和大人睡在大床上既不卫生也不安全，让宝宝从小独立睡觉，有益宝
宝的心身健康。
          手推车：户外活动时，让宝宝坐着，以减轻看护者、宝宝的疲劳。
          学行车：在宝宝未能独立行走时用，但应尽快停用，以免影响宝宝正常的走路姿势。

童车：让宝宝自己踩在车的踏脚上，控制车子的行驶，促进宝宝身体的发育。这类车
后轮两旁一般附有小轮，在宝宝熟练驾驶后，可以拆去。

餐桌椅：培养宝宝良好的就餐习惯，而且餐桌椅的设计也很科学，基本上可以一桌多用。
婴童消费品分类 资料来源：观研天下数据中心整理

观研天下（Insight&Info Consulting Ltd）发行的报告书《2018-2023年中国婴儿用品
行业市场供需现状调研及投资战略评估研究报告》主要研究行业市场经济特性（产能、产量
、供需），投资分析（市场现状、市场结构、市场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（
行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因素等）、工艺技术发展状况、进出口分析、渠道
分析、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境、重点企业分析
（经营特色、财务分析、竞争力分析）、商业投资风险分析、市场定位及机会分析、以及相
关的策略和建议。

公司多年来已为上万家企事业单位、咨询机构、金融机构、行业协会、个人投资者提
供了专业的行业分析报告。我们的客户涵盖了中石油天然气集团公司、德勤会计师事务所、
华特迪士尼公司、华为技术有限公司等上百家世界行业领先企业，并得到了客户的广泛认可
。我们的行业分析报告内容可以应用于多种项目规划制订与专业报告引用，如项目投资计划
、地区与企业发展战略、项目融资计划、地区产业规划、商业计划书、招商计划书、招股说
明书等等。
第一章 2017年国内外婴儿用品产业运行新形势分析
第一节 2017年国际婴儿用品市场分析
一、全球婴儿用品市场安全问题应引起足够重视
二、美国婴儿用品市场进入寒冰时代
三、日本与加拿大对婴儿用品市场的监管
四、欧盟婴儿护理用品市场浅析
五、中东婴儿用品市场分析
第二节 2017年中国婴儿用品行业现状
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一、婴儿用品行业所处阶段及其特性
二、中国婴儿用品市场品牌集中格局有待形成
三、婴儿用品市场更趋成熟
第三节 2017年中国部分城市婴儿用品市场透析
一、上海
二、北京
三、成都
四、临沂市
第二章 2017年世界婴儿护肤品产业运行态势分析
第一节 2017年世界婴幼儿护肤品行业市场环境分析
一、英国提倡一个家庭只生两个孩
二、俄罗斯用经济手段提高生育率
三、法国迎来25年来最大婴儿潮
四、日本人口出生率回升
第二节 2017年世界婴儿护肤品市场运行态势
一、世界婴儿护肤品行业发展成熟度分析
二、世界婴儿护肤品特点分析
三、主要国家婴儿护肤品市场现状
第三节 2017-2022年世界婴幼儿护肤品行业发展趋势分析
第三章 2017年中国婴幼儿护肤品市场运行环境分析
第一节 2017年中国人口出生率情况分析
一、中国人口出生率和生育率的地区差别
二、中国人口出生率呈持续下降趋势
三、中国的第四次生育高峰
第二节 2017年中国人口结构情况
一、2017年中国人口构成情况
二、中国人口年龄结构的不断变化
三、中国人口结构面临六大难题
第三节 2017年计划生育政策发展形势
一、计划生育上海少生近半数人
二、广州鼓励独生子女生两小孩
三、河南不享受独生子女夫妇生二胎政策
第四节 2017年中国婴幼儿护肤品社会环境分析
一、人们消费观念
二、人们生活品质的提高
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第四章 2017年中国婴儿护肤品行业生产现状分析
第一节 2017年中国婴儿护肤品业运行总况
一、婴儿护肤品热销背后暗藏隐忧
二、儿童护肤品制作要求高 但标准缺失
三、2017年中国婴儿护肤品细分市场分析
1、护肤类
2、洗涤类
3、儿童爽身粉、花露水
第二节 2017年中国婴儿护肤品行业产能及增长情况分析
一、主要生产企业及其产能
二、婴儿护肤品行业产能扩张趋势
第三节 2017年中国婴儿护肤品行业成本结构分析
一、原材料成本
二、研发和设计成本
三、知识产权使用许可费
四、劳动力成本
五、其它成本
第四节 2017年中国婴儿护肤品行业生产中存在的主要问题
第五章 2017年中国婴儿护肤品市场供需态势分析
第一节 2017年中国婴儿护肤品消费需求特征分析
一、城镇和农村消费者需求特征
二、不同收入层次家庭需求特征
三、婴儿护肤品等细分产品的需求特征
四、婴儿护肤品消费的决策过程分析
第二节 2017年中国婴儿护肤品行业供需状况
一、2017年婴儿护肤品供给状况
二、2017年婴儿护肤品需求状况
三、2017年婴儿护肤品供需缺口分析
四、2017-2022年我国婴儿护肤品供需缺口变化趋势预测
第三节 2017年影响婴儿护肤品行业供需关系的主要因素
第六章 2017年中国婴儿护肤品行业进出口统计分析
第一节 2015-2017年中国护肤品进出口数据统计情况
一、2015-2017年中国护肤品进口数据分析
二、2015-2017年中国护肤品出口数据分析
三、2015-2017年中国护肤品进出口平均单价分析
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四、2015-2017年中国护肤品进出口国家及地区分析
第二节 2017年我国婴儿护肤品面临的“反倾销”问题及应对措施
一、我国婴儿护肤品行业遭受“反倾销”调查的主要案例
二、应对反倾销调查的措施
第三节 2017-2022年中国婴儿护肤品进出口发展趋势分析
第七章 2017年中国婴儿护肤品行业结构分析
第一节 2017年中国婴儿护肤品行业基本特征
一、婴儿护肤品行业主要细分产品
二、婴儿护肤品行业产业链分析
第二节 2017年中国婴儿护肤品行业竞争格局
一、婴儿护肤品行业主要企业和主要品牌
二、婴儿护肤品市场集中度分析
第三节 2017年中国婴儿护肤品行业的“波特五力模型”分析
一、现有企业间的竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第八章 2017年中国婴儿护肤品行业市场营销分析
第一节 2017年婴儿用品消费者购买行为分析
一、婴儿用品消费者特点
二、婴儿用品消费者的消费行为的一般特征
三、婴儿用品消费者对品牌的偏好习惯
四、婴儿用品消费者的消费行为的特殊性
五、对婴儿用品经营的启发
第二节 2017年婴儿护肤品主要营销模式分析
一、直营模式
二、代理经销商模式
三、大型综合连锁卖场模式
四、网络营销
第三节 2017年中国婴儿护肤品营销策略分析
一、从生产导向转向市场导向
二、从产品竞争转向多要素全方位竞争
三、从产品营销到品牌营销和文化营销
四、从单一的产品结构到以鞋、护肤品、配件的产品系列化
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第四节 2017年中国婴儿护肤品企业营销模式建议
一、药店销售渠道建设
二、直销渠道建设
三、俱乐部渠道建设
四、连锁渠道建设
第五节 各大婴儿护肤品品牌纷纷打起按年龄、时节细分的大旗策略点评
第九章 2017年中国婴儿护肤品主要区域市场调查分析
第一节 华北地区
一、区域市场容量分析
二、区域市场成熟度和竞争状况
三、区域消费者偏好分析
四、区域市场前景
第二节 东北地区
一、区域市场容量分析
二、区域市场成熟度和竞争状况
三、区域消费者偏好分析
四、区域市场前景
第三节 华东地区
一、区域市场容量分析
二、区域市场成熟度和竞争状况
三、区域消费者偏好分析
四、区域市场前景
第四节 华中地区
一、区域市场容量分析
二、区域市场成熟度和竞争状况
三、区域消费者偏好分析
四、区域市场前景
第五节 华南地区
一、区域市场容量分析
二、区域市场成熟度和竞争状况
三、区域消费者偏好分析
四、区域市场前景
第六节 西南地区
一、区域市场容量分析
二、区域市场成熟度和竞争状况
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三、区域消费者偏好分析
四、区域市场前景
第七节 西北地区
一、区域市场容量分析
二、区域市场成熟度和竞争状况
三、区域消费者偏好分析
四、区域市场前景
第十章 2017年中国婴儿护肤品行业主要品牌企业竞争力分析
第一节 强生
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第二节 贝亲
一、企业基本概况
二、企业经营状况分析
三、企业综合竞争力分析
四、企业未来发展新方向
第三节 郁美净
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第四节 康贝
一、企业基本概况
二、企业经营状况分析
三、企业综合竞争力分析
四、企业未来发展新方向
第五节 孩儿面
一、企业基本概况
二、企业经营状况分析
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三、企业综合竞争力分析
四、企业未来发展新方向
第六节 NUK
一、企业基本概况
二、企业经营状况分析
三、企业综合竞争力分析
四、企业未来发展新方向
第七节 施巴
一、企业基本概况
二、企业经营状况分析
三、企业综合竞争力分析
四、企业未来发展新方向
第八节 婴姿坊
一、企业基本概况
二、企业经营状况分析
三、企业综合竞争力分析
四、企业未来发展新方向
第九节 爱得利
一、企业基本概况
二、企业经营状况分析
三、企业综合竞争力分析
四、企业未来发展新方向
第十节 贝蒂儿
一、企业基本概况
二、企业经营状况分析
三、企业综合竞争力分析
四、企业未来发展新方向
第十一章 2017-2022年中国婴儿护肤品行业发展前景预测分析
第一节 2017-2022年中国婴儿护肤品行业市场预测分析
一、中国婴儿护肤品季节 特征分析
二、中国婴儿护肤品产品趋势分析
三、中国婴儿护肤品竞争格局分析
第二节 2017-2022年中国婴儿护肤品行业市场营销发展趋势
一、展望中国婴儿护肤品营销未来
二、未来婴儿护肤品营销模式发展趋势
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第三节 2017-2022年中国婴儿护肤品行业发展前景预测
一、中国婴儿护肤品市场供需预测分析
二、中国婴儿护肤品进出口贸易预测分析
三、中国婴儿护肤品盈利预测分析
第十二章 2017-2022年中国婴儿护肤品行业投资价值与投资策略分析
第一节 2017-2022年中国婴儿护肤品行业投资价值分析
一、婴儿护肤品行业发展前景分析
二、婴儿护肤品行业盈利能力预测
三、投资机会分析
四、投资价值综合分析
第二节 2017-2022年中国婴儿护肤品行业投资风险分析
一、市场风险
二、竞争风险
三、原材料价格波动的风险
四、经营风险
五、政策风险
第三2017-2022年中国婴儿护肤品行业投资策略分析
一、市场定位
二、重点区域

图表详见正文（FSWJP）
特别说明：观研天下所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行年
份对报告质量不会有任何影响，请放心查阅。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/302045302045.html
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