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二、报告目录及图表目录

户外运动是指在自然场地（非专用场地）或人工模拟的自然场地，开展的体育活动。专
门为户外运动生产的用品“户外用品”。随着户外运动的不断发展，科学技术的不断革新，户
外运动的外延可能还会继续扩大，户外用品的种类也会不断增加。

近几年来，中国户外运动兴起，人们的热情也越来越高，登山、攀岩、徒步穿越等运动
形式愈来愈受到人们的喜爱。由于户外运动是一项专业性较强的体育活动，除 了对参与者
自身体能的要求外，还需要所使用的户外运动装备能适应恶劣的天气和复杂的地理环境，使
之成为户外运动安全保证的第一道“保护屏障”，随之催生了 户外用品市场。

中国户外用品行业逐渐步入成熟化阶段。2010年我国户外用品市场年度零售总额为71.3
亿元人民币，出货总额为32.1亿元人民币。2000年至今零售总额年均增长率为47.33%，出
货总额年均增长率为43.29%，行业发展继续保持着高速增长的态势。国内外品牌均有不同
程度的增加，外来资本的进入更 是加速推动了户外用品行业的发展，一线品牌开始向深层
次发展，产品线进一步趋向合理化。户外用品销售渠道发展良好，百货商场渠道仍然保持着
旺盛的增长势 头，专业户外渠道呈现出进一步大型化和连锁化的趋势，专业化的户外网络
渠道更是成倍增长。

户外用品行业是随着人们亲近大自然休闲生活方式兴起而发展起来的朝阳产业。受益于
GDP的高速增长、城乡居民消费能力逐步提升、城镇化进程和消费升级，户 外运动这种积
极健康生活方式在我国呈现出高速成长的趋势，处于黄金发展期。户外运动的蓬勃发展将带
动户外用品消费需求的繁荣，预计“十二五”期间，中国户
外用品市场将继续保持快速增长的良好发展势头。

中国报告网发布的《中国户外用品行业深度调研及投资商机分析报告（2013-2017）》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的
重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
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市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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