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一、报告简介

观研报告网发布的《2009年中国种子产业市场分析报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/nongyezhongzi/3233232332.html

报告价格：电子版: 6800元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 7200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

第一章 2008年全球种子行业发展概况
一、2008年全球种业发展现状
（一）全球种业发展特色
（二）2008年重点种子价格走势
（三）2008年全球种子研发现状
（四）全球种业在发展中存在的问题
二、2008年全球主要国家种业运行
（一）美国
（二）法国
（三）荷兰
三、2008年全球种业发展经验及其借鉴与启示
四、2009-2012年全球种业发展趋势展望
第二章 2008年中国种子行业市场运行环境
一、2008年中国经济发展环境
（一）2008年中国宏观经济运行情况
（二）全球金融危机对中国产业格局影响
（三）中国应对金融危机的措施
二、2008年中国种子行业政策环境
（一）《种子法》
（二）《国务院办公厅关于推进种子管理体制改革加强市场监管的意见》
（三）《中共中央关于推进农村改革发展若干重大问题的决定》
三、2008年中国种子行业技术环境
（一）水稻种子崔芽新技术
（二）大豆种子鉴别新技术研发成功
（三）转基因棉花技术
第三章 2008年中国种子行业发展现状综述
一、2008年中国种子产业动态
（一）精选良种促备耕
（二）四川粮食新方案:重点栽培马铃薯水稻玉米
（三）张家川县种子推广结硕果
（四）温州市小麦救灾贮备种子繁育基地落户永嘉县
（五）重庆农作物种子新标准宣贯会圆满结束
二、2008年中国国内种子产业特性
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（一）国内种子行业发展阶段
（二）种子产业市场规模
（三）种子品种结构
（四）研发周期长、投入大
三、2008年中国种子行业发展现状
（一）供大于求、产能过剩
（二）科研创新能力不足
四、2008年中国种子市场需求特征简析
（一）种子行业市场容量和潜力
（二）农户对种子需求特征
（三）引导和购买行为关联性
（四）种子需求季节性明显
（五）单位面积需求种子量对时间
五、2008年中国种子市场需求主要影响因素探讨
（一）终端用户四因素变化
（二）购买决定主要因素
（三）供应、销售商在市场中地位和角色
（四）技术对种子行业市场影响
六、2008年中国种子产业存在的问题
第四章 2008年中国种子子行业市场探究
一、粮食作物种子
（一）中国粮食种子供需
（二）新疆康地公司增资扩股发展玉米种子产业
（三）提高小麦种子纯度的措施
二、棉花种子
（一）中国棉花种子供需
（二）中国天然彩色棉种质创新研究国际领先
（三）2009-2012年供需态势展望
三、瓜菜种子
（一）中国瓜菜种子供需
（二）中国瓜菜种业的机遇
（三）2009-2012年供需态势展望
四、花卉种子
（一）中国花卉种子供需
（二）中国花卉种子产业存在问题
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（三）花卉种子市场发展对策
五、药用植物种子
（一）中国药用植物种子供需
（二）中国药用植物种子业存在的问题
（三）中国药用植物种子业发展对策
（四）中国用植物种子研发新进展
六、杂交种子
（一）中国杂交种子供需
（二）玉米杂交种生产经营形势剖析
（三）2009-2012年中国杂交种子供需展望
第五章 2008年中国种子市场销售策略深度剖析
一、2008年中国种子市场销售终端的基本类型
（一）中国种子市场各终端的基本特点
（二）各类种子终端的分布格局
（三）种子市场的主要销售模式
二、2008年中国种子企业主要渠道模式
（一）区域代理
（二）买断品牌
（三）特许经营
三、2008年中国种子在不同渠道销售情况
（一）种子渠道策略
（二）代理商选择策略
（三）渠道的本土化策略
（四）品牌联合策略
四、2008年种子在中国的营销策略变化
（一）传播策略
（二）渠道策略
（三）产品线组合策略
（四）厂商关系
（五）营销渠道下沉
（六）OEM合作模式
（七）体验营销策略
第六章 2008年中国种子行业竞争格局透析
一、2008年中国种子行业竞争现状
（一）种子的力量在竞争中强大
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（二）产品竞争
（三）价格竞争
（四）包装竞争
（五）商标竞争
二、2008年中国种子产业集中度
三、2008年中国种业市场竞争格局
（一）不同种类竞争格局
（二）跨国种业公司布局
四、2008年中国种子产业竞争策略
五、2009-2012年中国种子产业竞争趋势展望
第七章 全球领先种子企业
一、杜邦
二、美国孟山都
三、法国利玛格兰公司
四、荷兰bejo种子有限公司
第八章 中国种子行业上市企业
一、隆平高科
（一）企业概况
（二）企业经营状况
二、登海种业
（一）企业概况
（二）企业经营状况
三、丰乐种业
（一）企业概况
（二）企业经营状况
四、敦煌种业
（一）企业概况
（二）企业经营状况
五、万向德农
（一）企业概况
（二）企业经营状况
第九章 2009-2012年中国种子行业发展及投资前景
一、2009-2012年中国种子行业发展前景
（一）种子产业前景广阔
（二）民营种子产业喜逢春天
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（三）人工种子的前景十分诱人
（四）四类种子前景可观
二、2009-2012年中国种子行业发展趋势
（一）高科技术成为种业最大生产力因素
（二）种业的集约经营进一步扩大
（三）以优良品种和品牌为核心成为资本运作重点
（四）育种包装销售培训形成高科技一条龙服务
三、2009-2012年中国种业企业发展战略
（一）国际化
（二）战略联盟
（三）科技创新
（四）差异化
四、2009-2012年中国种子行业投资
（一）中国种子行业投资环境
（二）中国种子行业投资机会
（三）中国种子行业投资风险
图表目录（部分）：
图表：2008年中国GDP增长情况
图表：2001-2008年中国工业增加值与发电量
图表：2005-2008年中国投资、消费、出口走势
图表：2001-2008年中国CPI、PPI走势
图表：2001-2008年中国进出口走势
图表：2001-2008年中国失业率走势
图表：2007-2008年中国货币供应量
图表：2008年1-9月份我国部分行业调整变化（同比增长率%）
图表：2008年1-9月份我国周期性行业调整变化（同比增长率%）
图表：2008年1-9月份耐用消费类产业出现负增长（同比增长率%）
图表：近期公布的刺激经济的政策一览表
图表：提高出口退税率的商品清单
图表：略⋯⋯
更多图表见报告正文
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