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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

随着信息技术的不断发展，眼镜零售行业也无一例外，也卷入这场变革洪流，并正在
发生着前所未有的变革。未来八年我国眼镜行业将会有如下几方面的发展趋势：
一是大型眼镜连锁将进一步霸占街边店。以宝岛眼镜、博士眼镜、直通车等为代表的大型眼
镜连锁已经深入每个街道，只要有眼镜店的地方，它就想方设法开一家，逐渐挤占中小型眼
镜店的生存空间，中小型眼镜店生存面临着前所未有的困难。
二是“一店独大”和“百年老店”将失去昔日光彩。目前，每个大城市都有一家或几家在当地有
名的老店，如“茂昌”、“吴良材”、“精益”“大明”等，这些眼镜店有明显的两个特征，一是品牌
老，而品牌的保护意识不浓，有很多已经被占用或盗用。
三是成品眼镜网上销售渐成规模。隐形眼镜、太阳镜、眼镜架、镜片等这些成品商品，目前
经营的网站越来越多，越来越专业。如可得、亿超、视客、艾视等眼镜网目前已经有一定规
模。据资料显示，2011年，通过网络销售的眼镜产品已达眼镜零售总额的40.5%，直逼半壁
江山。
四是眼科医院配镜模式逐步增多。借助专业设备、专家型人才优势，各地的眼科医院都在扩
大眼镜市场的份额，他们在进行眼科治疗、激光治疗的同时，下大力加强眼镜的零售。
五是网络实体眼镜店模式悄然兴起。“网络实体眼镜店”概念由大学生眼镜网创始人唐林首次
提出，其含义是网络与实体配合，通过网络宣传，达成顾客到店配镜的模式，这样的眼镜实
体店可以设在写字楼里或深藏在小区的居民楼中，大大节约眼镜的销售成本，可以最大限度
地让利于顾客。目前，在各大城市都在兴起，上海、北京、成都、武汉几个大城市已经有数
家这样的眼镜店，店虽小，它却是一个新的潮流，成了眼镜行业进步的标志。

中国报告网发布的《中国眼镜市场行情动态与盈利战略分析报告（2013-2017）》内容
严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业
发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要
决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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