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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国口腔诊所市场发展现状及投资前景评估报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yiliaoqixie/292529292529.html
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

        1.口腔诊所的概念

口腔诊所是我国“口腔诊所-牙病防治所一口腔医院”三级口腔卫生保健的基础,对控制牙
病,促进我国人口口腔健康具有决定性的作用。由于口腔医疗保健事业的特点,适合口腔医师
个体操作,无需像外科手术要求一个大的群体和众多学科的配合,也无须巨额资金购置成套的
昂贵设备、器械和仪器。开设一个小型口腔诊所一般仅需要1～2百万人民币,有的仅需几十
万人民币。再则,口腔医疗保健费用中的相当部分,如修复治疗、种植牙、正畸治疗等,都是自
费的医疗项目。因此,口腔医疗保健市场的巨大需求,以及需求的多样化和多层次,使口腔诊所
迅速地找到了自己的市场定位。

图：牙科诊所产业链图
 资料来源：公开资料，中国报告网整理
        2.国内口腔诊所发展现状

当前我国口腔卫生服务系统的特点是,我国多数口腔卫生人力资源集中在口腔医学院校
、专科医院以及各级医院口腔科等国家事业单位。而世界各国的牙科医疗机构均采取在社区
中呈合理网络式分布,而且以私人的牙科小诊所为主的模式。公立医院工作的牙科医生与非
公牙科诊所医生的比例显示,美国为2∶8,德国为1∶9,日本为3∶7,香港也为1∶9,患者牙病基本在
社区牙科诊所接受治疗;而目前我国的口腔医师几乎全部集中在口腔医院或综合医院口腔科
中工作。

        据介绍,国内民营口腔医疗机构的起步从1980年开始。

上世纪90年代中期以后,我国私人口腔诊所、民营口腔诊所发展迅速。21世纪初,国家鼓
励中外合资、中外合作、民办医疗机构的发展,国民经济和人民生活水平的进一步提高,都为
民营牙科诊所发展提供了广阔的空间。我国加入世界贸易组织后,政府在中国服务贸易承诺
诚让表中已表明,在卫生服务部门开放医疗和牙医服务两个部门。中国的口腔医疗保健机构
已经发生了从过去单一公有制的非营利性的口腔专科医院、综合医院的口腔科向多元化转变
。当前,不仅有非营利性的民营口腔诊所、股份制口腔诊所,也有营利性的私人口腔诊所、股
份制的口腔诊所以及中外合资的口腔诊所等。以北京为例,80年代中期只有几所,后来发展为
上百所,至今已有千余所。其中,像瑞尔齿科这样的高档外资口腔诊所占其中的10%。在广州
地区,社会医疗机构总数有969家,其中综合性医院24家,专科医院11家,门诊部308家,诊所626
家,其中的口腔诊所占了300多家。在上海,涌现出的口腔诊所也已发展到了600多家。
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事实上,如今在人们心目中,私人口腔诊所的地位也绝不同于以前的“江湖郎中”了,在上海
目前已开办私人口腔诊所的口腔医师中,有相当一部分人员具有博士、硕士学位,有很多以前
还是大医院工作的主治医师。

在其他城市中,据统计,从2000年到2005年间,成都的口腔诊所从300家增加到700家,青岛
从60家增加到387家。在全国范围内,非公有制口腔诊所现在已得到迅速发展。

        3完善规范,统一管理

要加强政府干预,做好行业管理。要打破现有部门和行政隶属关系形成的条块分割,将不
同经营性质的个体牙科诊所统一纳入卫生行业管理。统一贯彻落实卫生政策、法规,尽快制
定《我国私立开业牙科诊所和联合口腔医疗诊所管理条例》,统一实行行业技术规范,统一实
施行业准入制度。个体口腔诊所的工作应完成所辖区域内居民日常口腔疾病的治疗,开展多
项目的口腔卫生保健,在此基础上政府应干预和引导个体口腔诊所积极参与社区公共口腔卫
生服务,进行中小学生口腔疾病预防、开展居民口腔健康教育等工作,将个体口腔诊所纳入社
区口腔卫生服务体系。在社区内建立口腔医疗保健网络,使社区居民人人都能获得与社会经
济科学技术发展和生活水平相适应的基本口腔医疗保健服务。

中国报告网发布的《2017-2022年中国口腔诊所市场发展现状及投资前景评估报告》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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