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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国汽车广告行业发展调研及投资前景预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

汽车产业作为支撑一国经济发展的重要经济产业之一，占有举足轻重的地位。面对全
球金融风暴的袭击，面临国外实力雄厚企业的竞争，我国的汽车产业凭借自己的实力，借助
国家出台的各项鼓励汽车业振兴政策的扶持，借助国内外经济形势下突显的各种发展机遇奋
力前行，实现了逆市增长，汽车行业已经成为我国经济增长的一个亮点。

在汽车行业一片大好的背景之下，汽车广告业这一从诞生就势如破竹的产业更是展示
了它前所未有的魅力。

汽车广告成功的关键在于是否与受众即潜在的汽车消费者达成了互动，要完成这一使
命，就要看汽车广告的广告诉求是否与受众达到了共鸣，汽车广告的表现方式、表现内容是
否顺应了消费者的心理。汽车广告只有让消费者认可、记忆、甚至如“车到山前必有路，有
路必有丰田车”的经典绝唱那样广为流传，才一能真正算完成自己的使命。由此可见，汽车
广告的如何有效的进行广告诉求非常关键。

         一、我国汽车广告的历史沿革及现状分析

         1.1我国汽车广告的历史沿革

图：我国汽车广告的历史沿革
 资料来源：公开资料，中国报告网整理

汽车品牌网络广告投放媒体以门户网站与汽车网站为主，门户网站占汽车品牌网络广
告投放总费用的59.9%，汽车网站占汽车品牌网络广告总投放费用的25.4%。门户网站中，
首页与新闻频道受到汽车广告主的青睐;而在垂直类汽车网站中，“购车”、“车市”等频道成为
汽车广告的投放重点频道。不同汽车品类的广告选择的媒体侧重点又有所不同，乘用车重视
品牌宣传，广告侧重选择综合性网站与非地方性汽车垂直网站;而汽车销售/服务广告则更多
体现广告受众的地域性差异，以地方性汽车垂直网站选择为主。汽车类广告类型多样，通栏
、网幅、画中画是主要的广告展现形式。各类媒体中“通栏”形式比例最大，其次在非地方汽
车垂直网站与综合门户网站中“按钮”、“画中画”比例较大;地方性汽车垂直网站与其他专门网
站中“矩形”、“网幅”占比相对较大。

图：2009-2015年汽车网络广告投放情况
 
资料来源：公开资料，中国报告网整理
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移动端正在成为汽车广告新的新阵地，成为汽车广告的突破点，目前主要集中在以下
具体产品形态：

         （一）传统汽车网站的移动端产品

传统汽车网站在移动端延续了其PC端的影响力，不管是其移动网站还是移动APP，都
占据了用户大量的阅读时间。目前，汽车商家普遍重视这类平台，除了一些简单的广告投放
，汽车商家还会开展更深度精准的营销活动。

         （二）汽车自媒体

微信、微博是目前主要的自媒体平台，既可“一对多”传播，又可“一对一 �鉒�㭥��鹳�
病毒式的传播扩散，又可帮助做好日常服务和营销。不仅传统汽车网站利用自媒体扩展影响
力，众多车商车企也很重视自己的自媒体平台建设。

微信公众号具有内容营销、企业展示、在线销售、客户服务、O2O拓展等功能，已被
各个行业广泛用作营销工具，其一对一的互动更是具有不可比拟的优势。未来，微信公众号
的营销实力不容小觑。

         （三）其他手机APP

移动端产品具有高伴随性、高精准度、高互动性，移动端也正在成为汽车营销新战场
。这一战场并不仅仅局限于汽车行业自有资源(网站、APP、自媒体等)，更重要的还在于在
整个移动端，为移动营销带来了更广阔的影响力。

图：2016年3月汽车品牌网络广告总投放费用 资料来源：公开资料，中国报告网整理
中国报告网发布的《2017-2022年中国汽车广告行业发展调研及投资前景预测报告》

内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场
前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理
论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺
的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
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等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
目录

第一章中国汽车工业整体运行态势分析
第一节中国汽车工业发展总体概况
一、中国汽车市场特点分析
二、汽车企业的五大发展模式
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第三节中国汽车产量统计分析
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三、汽车产量集中度分析
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二、中国汽车流通渠道形势分析
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四、汽车电商新模式，车企“独立”触电

第三章中国汽车销售市场深度剖析
第一节中国汽车销售市场现状
一、中国汽车销售市场概况
二、中国汽车销售市场仍由政策主导
三、中国式汽车新销售模式正在孵化
四、4S店模式必将出现新的调整变化
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（一）中国轿车销售情况
（二）中国SUV销售情况
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二、商用车销售情况分析
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（二）中型客车销售情况
（三）轻型客车销售情况
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（五）中型卡车销售情况
（六）轻卡市场销售情况
（七）微型卡车销售情况
第三节主要品牌汽车销售状况
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九、讴歌全球销量概况
十、保时捷全球销量概况
十一、大众全球销量概况
十二、奇瑞汽车销售概况
第四节中国汽车销售模式分析
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一、中国汽车销售模式现状
二、汽车4S店销售模式分析
三、汽车销售新模式，首个网上4S店
四、中国汽车销售必须打破传统模式
五、汽车电商或将改变汽车销售模式
第五节中国汽车销售中存在的问题
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四、汽车营销渠道忠诚度降低
第六节中国汽车销售行业发展对策
一、宏观上加强对企业的控制
二、提高汽车售后服务观念
三、加强对汽车销售人员的培训

第四章中国汽车广告市场整体运行态势分析
第一节中国汽车广告市场动态分析
一、汽车广告市场继续发力
二、上汽集团广告费最高
三、长城单车广告费减少
第二节中国汽车广告营销媒介分析
一、植入式广告
二、报刊
三、网络
四、户外广告
第三节汽车广告效果提升路径
一、汽车广告的构成要素
二、汽车广告的要素分析
（一）汽车广告的受众分析
（二）汽车广告的主体要素
（三）汽车广告的媒介选择
（四）汽车广告的信息内容

第五章中国汽车广告市场深度调研
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第一节中国汽车广告市场增长因素分析
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四、长安汽车—《出彩中国人》
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（4）公司优劣势分析
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