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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国珠宝首饰产业规模调查及十三五发展定位研究报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/baihuo/242742242742.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服
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二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《2016-2022年中国珠宝首饰产业规模调查及十三五发展定位研究报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及有关部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是为了了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章：移动互联网时代的技术变革及商业环境分析
1.1 中国移动互联网行业整体发展情况分析
1.1.1 移动互联网的定义及业务分析
（1）移动互联网的定义
（2）移动互联网的业务体系分析
1.1.2 中国移动互联网发展规模分析
（1）移动互联网用户规模分析
（2）移动互联网终端规模分析
（3）移动互联网行业结构分析
1.1.3 中国移动互联网用户情况分析
（1）中国移动互联网用户属性分析
（2）中国移动互联网用户行为分析
1.2 移动互联网相关技术发展现状、趋势及商业价值分析
1.2.1 网络通信技术的变化趋势分析
1.2.2 云计算、大数据及其商业价值分析
（1）云计算的发展及其给传统行业带来的价值分析
（2）大数据产业的发展及其商业价值分析
1.2.3 LBS技术的发展及其商业价值分析
（1）LBS技术发展现状及趋势
（2）中国手机LBS用户规模分析
（3）LBS技术的商业价值分析
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1.2.4 手机二维码技术的发展及其商业价值分析
（1）手机二维码技术发展现状及趋势
（2）中国手机二维码的应用现状分析
（3）手机二维码的商业价值分析
1.3 移动互联网下珠宝首饰行业商业环境的变化分析
1.3.1 互联网与移动互联网的融合趋势分析
（1）互联网化的发展趋势分析
（2）互联网与移动互联网的融合趋势分析
1.3.2 移动互联网时代珠宝首饰行业顾客的变化情况分析
（1）新一代顾客的定义及特征分析
（2）顾客消费模式及消费行为的变化分析
1.3.3 移动互联网时代的四大社会趋势分析
1.4 中国移动电子商务市场发展情况及用户分析
1.4.1 移动电子商务市场发展分析
（1）移动电子商务定义与分类
（2）移动电子商务产业链分析
（3）移动电子商务服务模式分析
（4）移动电子商务市场规模分析
1.4.2 移动电子商务用户属性分析
（1）用户性别分别状况
（2）用户学历结构状况
（3）用户收入结构状况
（4）用户年龄结构状况
（5）用户职业结构状况
1.4.3 移动电子商务用户行为分析
（1）用户购物时段分析
（2）用户年手机购物金额分析
（3）用户年手机购物次数分析
（4）用户支付方式分析
（5）用户买过商品或服务的网站
（6）用户购物偏好分析
（7）用户不使用移动购物方式的原因分析
第二章：珠宝首饰行业移动电商模式与发展趋势分析
2.1 珠宝首饰行业传统PC电商模式的核心特征与商业模式分析
2.1.1 传统PC电商的定义及核心特征
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2.1.2 珠宝首饰行业PC端主要电商模式分析
（1）B2B平台型电商模式分析
（2）B2C垂直型电商模式分析
（3）O2O企业电商模式分析
2.2 珠宝首饰行业移动电商的核心特征及主要商业模式分析
2.2.1 移动电商的核心特征分析
（1）互联网商业思维变革与移动电商的融合趋势分析
（2）移动电商的社交化特征及其商业价值分析
（3）移动电商客户端的特色元素及其商业价值分析
2.2.2 珠宝首饰行业主要移动电商模式分析
（1）模式一：PC端电商模式的复制移植
1）综合平台型商城APP
2）垂直平台型电商APP
（2）模式二：基于移动社交应用的社交电商模式
1）基于SNS社交应用的企业O2O电商模式
2）基于SNS第三方平台的微商模式
2.3 珠宝首饰企业O2O移动电商模式如何落地
2.3.1 平台型O2O模式是未来珠宝首饰企业移动电商的主流模式
（1）珠宝首饰行业面临的困境分析
（2）珠宝首饰行业现有电商模式的优劣势分析
（3）珠宝首饰行业平台型O2O模式的优势分析
2.3.2 珠宝首饰行业实现移动O2O的四种主要形式
（1）“平台+门店”模式
（2）“平台+体验店”模式
（3）“平台+体验店+门店”模式
（4）“平台+私人订制”模式
2.3.3 珠宝首饰企业如何获取移动O2O的精准流量入口
（1）珠宝首饰行业移动电商引流成本分析
（2）珠宝首饰移动电商转化率水平
（3）珠宝首饰行业移动电商引流渠道及策略
1）移动购物入口整体分析
2）珠宝首饰行业移动电商引流渠道及策略
1、传统PC端电商引流渠道的移动端复制
2、二维码移动电商引流策略分析
3、移动社交平台引流策略分析
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4、移动广告平台引流成效及策略
（4）珠宝首饰企业O2O移动电商引流很好案例
2.3.4 珠宝首饰企业如何打造极致的移动O2O用户体验
（1）珠宝首饰移动O2O用户体验的打造方向
（2）珠宝首饰移动电商O2O体验环境建设及营造
（3）珠宝首饰移动O2O如何打造极致消费体验
1）构建多维度评价系统——互动支撑点
2）构建会员积分体系——模式关键点
3）3D虚拟试戴体验——吸引创新点
2.4 珠宝首饰行业移动电商的未来发展趋势分析
2.4.1 网站流量结构的变化趋势分析
2.4.2 O2O电商模式发展机遇分析
（1）O2O生态圈的竞争趋势分析
（2）O2O模式的创新机遇分析
2.4.3 移动电商营销发展趋势分析
（1）碎片化的时代特征对移动营销的影响分析
（2）移动社交媒体对移动营销的影响分析
第三章：珠宝首饰行业移动互联网营销策略分析
3.1 珠宝首饰行业移动营销内容设计的流程及模型架构
3.1.1 移动营销内容设计的要求分析
（1）互动的商务逻辑
（2）优质的操作体验
（3）基于数据的运营机制
3.1.2 移动营销形式及内容的设计流程分析
（1）流程一：最简单的营销形式及内容互动设计
（2）流程一：内容和渠道碎片化的营销形式及内容互动设计
（3）流程三：基于CRM消费行为的营销形式及内容互动设计
3.1.3 移动营销内容架构模型
3.2 珠宝首饰行业移动互联网营销渠道分析
3.2.1 移动互联网对传统珠宝首饰行业营销渠道的颠覆分析
3.2.2 移动互联网营销新渠道的特征和优势分析
3.2.3 移动互联网营销新渠道的结构分析
3.2.4 珠宝首饰企业移动互联网营销渠道的推广和培育
（1）渠道传播
（2）营销推广
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（3）渠道运营
（4）渠道维护
（5）渠道分析
3.3 珠宝首饰企业的移动互联网营销方式及策略分析
3.3.1 移动互联网时代营销策略的定位转向分析
3.3.2 移动互联网时代常用的营销方式分析
（1）搜索营销
（2）社群营销
（3）口碑病毒营销
（4）其他营销方式
3.3.3 移动营销新兴手段分析
3.3.4 移动互联网时代的品牌生存与危机处理策略
3.4 移动互联网时代珠宝首饰企业线上线下互动营销策略分析
3.4.1 品牌“调性”的打造策略分析
3.4.2 粉丝互动的策略分析
第四章：珠宝首饰行业APP、微博、微信营销策略分析
4.1 珠宝首饰行业APP营销策略分析
4.1.1 APP营销现状及营销特征分析
4.1.2 APP主要营销模式分析
4.1.3 企业如何做好APP营销
4.2 珠宝首饰行业微博营销策略分析
4.2.1 微博用户属性及用户行为分析
4.2.2 微博舆情分析
4.2.3 企业如何做好微博营销
（1）微博营销流程分析
（2）微博营销引流策略分析
（3）常用的微博营销方式分析
（4）微博营销经典案例分析
4.3 珠宝首饰行业微信营销策略分析
4.3.1 微信营销的价值基础分析
（1）用户属性及用户行为分析
（2）用户群社交关系链分析
（3）微信资讯及APP接口分析
4.3.2 企业如何做好微信营销
（1）微信营销流程分析
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（2）微信营销引流策略分析
（3）常用的微信营销方式分析
（4）微信营销经典案例分析
第五章：移动互联网时代珠宝首饰企业数据化运营与管理策略
5.1 移动互联网大数据的处理及分析策略
5.1.1 大数据的含义与特征
5.1.2 移动互联网大数据的处理原则及流程分析
（1）数据处理原则
（2）数据处理流程
5.1.3 珠宝首饰行业移动电商的关键数据分析
（1）移动电商关键数据及分析策略
（2）移动电商数据分析需要注意的问题
5.2 大数据时代下珠宝首饰企业的运营管理策略
5.2.1 移动大数据的特征分析
5.2.2 企业如何挖掘大数据的金矿
（1）企业如何利用大数据进行精准市场定位
（2）企业如何利用大数据提升移动电商营销质量
（3）企业如何利用大数据挖掘市场新需求
第六章：珠宝首饰企业移动电商转型很好案例研究
6.1 中国珠宝首饰行业移动电商发展现状分析
6.2 中国传统珠宝首饰企业移动电商转型的很好个案
6.2.1 周大福珠宝
（1）公司基本情况
（2）公司组织架构调整与再设计
（3）公司移动电商路径
（4）公司移动O2O的策略与方向
（5）公司O2O利益冲突措施
（6）公司移动营销的策略及案例分析
（7）公司供应链与渠道整合
（8）公司经营业绩分析
（9）公司未来发展战略规划
6.2.2 周生生珠宝
（1）公司基本情况
（2）公司组织架构调整与再设计
（3）公司移动电商路径
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（4）公司移动O2O的策略与方向
（5）公司O2O利益冲突措施
（6）公司移动营销的策略及案例分析
（7）公司供应链与渠道整合
（8）公司经营业绩分析
（9）公司未来发展战略规划
6.2.3 潮宏基珠宝
（1）公司基本情况
（2）公司组织架构调整与再设计
（3）公司移动电商路径
（4）公司移动O2O的策略与方向
（5）公司O2O利益冲突措施
（6）公司移动营销的策略及案例分析
（7）公司供应链与渠道整合
（8）公司经营业绩分析
（9）公司未来发展战略规划
6.2.4 周大生珠宝
（1）公司基本情况
（2）公司组织架构调整与再设计
（3）公司移动电商路径
（4）公司移动O2O的策略与方向
（5）公司O2O利益冲突措施
（6）公司移动营销的策略及案例分析
（7）公司供应链与渠道整合
（8）公司经营业绩分析
（9）公司未来发展战略规划
6.2.5 禧六福珠宝
（1）公司基本情况
（2）公司组织架构调整与再设计
（3）公司移动电商路径
（4）公司移动O2O的策略与方向
（5）公司O2O利益冲突措施
（6）公司移动营销的策略及案例分析
（7）公司供应链与渠道整合
（8）公司经营业绩分析
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（9）公司未来发展战略规划
6.3 中国网络品牌珠宝首饰企业移动电商经营借鉴
6.3.1 钻石小鸟
（1）公司基本情况
（2）公司O2O运作模式与加盟布局
（3）公司的盈利模式与加盟政策
（4）公司移动营销推广策略及案例分析
（5）公司融资情况及其资金利用
（6）公司线下实体店运营情况
（7）公司未来发展战略规划
6.3.2 珂兰钻石
（1）公司基本情况
（2）公司O2O运作模式与加盟布局
（3）公司的盈利模式与加盟政策
（4）公司移动营销推广策略及案例分析
（5）公司融资情况及其资金利用
（6）公司线下实体店运营情况
（7）公司未来发展战略规划
6.3.3 佐卡伊珠宝
（1）公司基本情况
（2）公司O2O运作模式与加盟布局
（3）公司的盈利模式与加盟政策
（4）公司移动营销推广策略及案例分析
（5）公司融资情况及其资金利用
（6）公司线下实体店运营情况
（7）公司未来发展战略规划
6.3.4 宝珑珠宝
（1）公司基本情况
（2）公司O2O运作模式与加盟布局
（3）公司的盈利模式与加盟政策
（4）公司移动营销推广策略及案例分析
（5）公司融资情况及其资金利用
（6）公司线下实体店运营情况
（7）公司未来发展战略规划
6.3.5 奈莎珠宝
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（1）公司基本情况
（2）公司O2O运作模式与加盟布局
（3）公司的盈利模式与加盟政策
（4）公司移动营销推广策略及案例分析
（5）公司融资情况及其资金利用
（6）公司线下实体店运营情况
（7）公司未来发展战略规划
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（2）当当网平台发展规模及潜力
（3）当当网对珠宝首饰企业的准入门槛
（4）珠宝首饰企业进驻当当网平台的费用
（5）当当网平台的结款账期
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（6）当当网平台的营销推广渠道
（7）当当网平台的仓储物流合作模式
（8）珠宝首饰企业进驻当当网平台的优劣势
（9）珠宝首饰企业与当当网的合作模式及流程
7.2.7 国美在线APP
（1）国美在线平台的定位
（2）国美在线平台发展规模及潜力
（3）国美在线对珠宝首饰企业的准入门槛
（4）珠宝首饰企业进驻国美在线平台的费用
（5）国美在线平台的结款账期
（6）国美在线平台的营销推广渠道
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（8）珠宝首饰企业进驻国美在线平台的优劣势
（9）珠宝首饰企业与国美在线的合作模式及流程
7.2.8 寺库APP
（1）寺库网平台的定位
（2）寺库网平台发展规模及潜力
（3）寺库网对珠宝首饰企业的准入门槛
（4）珠宝首饰企业进驻寺库网平台的费用
（5）寺库网平台的结款账期
（6）寺库网平台的营销推广渠道
（7）寺库网平台的仓储物流合作模式
（8）珠宝首饰企业进驻寺库网平台的优劣势
（9）珠宝首饰企业与寺库网的合作模式及流程
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