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一、报告简介

观研报告网发布的《中国花椒行业发展趋势分析与投资前景预测报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

一、当前我国正处于高质量发展升级阶段，市场供应保持稳定增长
花椒是芸香科花椒属植物，乔木、灌木或者木质藤本，是一种调味香料植物，该属植物全世
界约有250种，而我国是世界上种植花椒面积最大的国家，有39种，14变种。我国常见的花
椒类主要分为红花椒和青花椒。青花椒中一般包括藤椒（也叫竹叶花椒）和青花椒（狭义）
（也叫翼柄花椒）两种。
花椒是我国原产的食药两用特色优势物种，投入少、收益稳定，具有香味浓郁、麻味持久的
特点，在我国大部分地区都有种植，同时为我国优势特色农产品，在农业增效、产业扶贫等
方面发挥了重要作用。
当前我国花椒产业正处于高质量发展升级阶段。根据中国经济林协会《红花椒有机生产技术
规程》、重庆《青花椒生产技术规程》等团体、地方标准纷纷涌现。标准的施行降低了生产
管理成本，增强了产品竞争力，也折射出行业标准核心意识的形成。而未来行业要针对我国
花椒品种多、不同产地品质差异大的现状，从花椒优良品种、种植标准化示范基地、采收等
各环节，建立全产业链标准技术体系，满足行业提质增效的升级需求。

近年来花椒种植规模和加工产品快速发展，形成颇具规模的产业集群。在供给方面，花椒根
系发达，对土壤环境要求不高，我国各地区均有种植，产量较稳定。自2019年以来我国花
椒产量保持稳定增长，2022年突破57万吨，预计2023年我国花椒产量将达到60.27万吨。

数据来源：观研天下整理
影响花椒种植的地理因素包括海拔、降雨、气温和光照等。目前我国花椒种植2300多万亩
，是世界花椒第一生产大国，共有16个产区获得“中国花椒之乡”称号，四川、重庆、云南、
甘肃、陕西等是我国主要的花椒种植区域。其中四川我国花椒最大的种植区域，种植面积50
0万亩左右，其中青花椒有300多万亩，栽培品种有茂汶大红袍、汉源贡椒、南椒、金阳青
花椒、藤椒、攀西青花椒、九叶青花椒等。
目前我国主要的花椒种植区域包括 地区 相关情况 四川 是我国花椒最大的种植区域。目前全
省种植面积500万亩左右，其中青花椒有300多万亩。主要的栽培品种有茂汶大红袍、汉源
贡椒、南椒、金阳青花椒、藤椒、攀西青花椒、九叶青花椒等。 重庆 是我国早熟青花椒的
主产区，其中江津产区的九叶青花椒栽培面积占了重庆的大半壁江山，种植面积达50多万亩
，花椒栽培以农户自种为主，多散小模式，产量高成本低抗风险能力比较强。先锋镇的杨家
店青花椒交易市场，是周边产区青花椒的主要交易场所和青花椒的价格风向标，先锋镇以烘
烤、粗选、精选、仓储能力的一体化加工生产能力越来越完善，以江津产区为基点，带动了
周边璧山、九龙坡、合川、铜梁、荣昌等地青花椒产业发展，目前重庆总体栽培面积100万
亩以上。 云南 截至2020年底，种植面积达450万亩左右，干花椒产量87，512.50吨。金沙
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江流域的昭通、丽江、楚雄3州（市）是云南省花椒产业发展的重要区域，种植面积分别为1
52.31万亩、98.70万亩、69.40万亩，产量分别为42，675.6吨，22，128.8吨、8，600.0吨
，其种植面积占全省总面积的71.08％，产量占全省总产量的83.88％。其余产区分布在保山
、香格里拉、大理等地，昭通三力丰花椒市场是目前云南花椒的主要集散中心。 甘肃 是我
国主要的红花椒产区，其中大红袍（伏椒）是全国知名的花椒品种，栽培品种主要有5个，
六月椒、八月椒，武都大红袍，刺椒，秦安一号等。整体栽培面积350万亩左右。 陕西 主
要分为宝鸡的伏椒产区和韩城大红袍花椒品种产品。韩城市花椒种植面积始终稳定在55万亩
，4000万株左右，2022年全市花椒产量3500万公斤，主要的栽培品种“无刺椒”、“狮子头”、
“南强一号”、“早红椒”、“黄盖”等5个品种。 其他省份 山东省花椒栽培面积达45万亩，主要
集中在莱芜、山亭等地。湖北的宜昌有部分青花椒种植区。湖南的益阳有部分青花椒种植区
。青海的海东市循化撒拉族自治县有部分青红花椒种植面积。广西的那坡县、东兰县、河池
、平乐等地有部分青花椒基地和当地花椒品种。
资料来源：观研天下整理
二、下游市场需求持续增长，餐饮市场最主要需求领域
自20世纪90年代以来，随着我国改革开放和城镇化大潮的涌现，人口大规模流动。而四川
作为人口大省，向全国各地输出大量劳动力，同时也将川渝美味带到了全国各个城市，川菜
以其平民的价格、简易的烹饪方式及麻辣的口味受到食用者的喜爱，也带动了花椒的市场需
求。据调查，目前全国4亿左右人口有食用花椒的习惯，且有增多趋势。2022年我国花椒主
产区消费量为42.53万吨，较2019年增长38.81%。
目前我国花椒消费对象主要为餐饮市场、调味品加工企业、食品企业和家庭。例如在调味品
市场，花椒是火锅底料、豆瓣酱等主要原料之一，在食品行业，花椒主要用于怪味胡豆、绝
味鸭脖等麻辣味的休闲食品。目前餐饮、家庭和加工在花椒消费市场各占41.24%、29.71%
、29.05%。

数据来源：观研天下整理
1、餐饮
餐饮又称餐饮业，是通过即时加工制作、商业销售和服务性劳动于一体，向消费者专门提供
各种酒水、食品，消费场所和设施的食品生产经营行业。
近年随着我国城镇化进程不断加快，越来越多农民涌向城市寻求就业机会，使得城市人口增
加，餐饮市场消费群体扩大，进而吸引更多餐饮企业进入市场，再加上消费者对餐饮服务、
品质、环境等方面要求也变得更加多样化，全国消费市场持续恢复，餐饮业进入新的发展机
遇期。2015-2023年我国餐饮行业收入呈波动式增长。数据显示，2022年我国餐饮行业实现
收入4.4万亿，同比下降6.3%；2023年我国餐饮收入52890亿元，同比上升20.4%。

数据来源：公开数据整理，观研天下整理
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2、火锅底料
火锅底料是一种食品配料，主要是以动植物油脂、辣椒、花椒、食盐、香辛料和豆瓣酱等为
主要原材料，按一定配方和工艺加工制成的，用于调制火锅底汤或制作炒菜、面食等的中式
复合调味料。
近年伴随火锅餐饮行业的蓬勃发展以及调味品日趋复合化的发展趋势，火锅底料以及其下游
市场空间广、未来市场扩容规模可能性大、市场格局较分散、龙头企业有望整合市场等优势
，已成为复合调料市场“最优赛道”之一和热门的调味品细分品类。根据相关数据显示，2018
-2022年我国火锅底料行业的市场规模从194亿元左右增长至301.6亿元左右。2023年国内火
锅底料市场的规模达到370亿元。

数据来源：公开数据整理，观研天下整理
火锅底料是火锅的重要组成部分，是用于调制火锅汤的调味料，其口味和质量直接影响着火
锅的口感和风味，因此也可以说是火锅的灵魂所在。火锅作为我国的传统美食之一，近年来
成长为餐饮行业的火爆赛道，市场规模已近万亿。根据数据显示，2023年我国火锅行业市
场规模达到5966亿元，预计在2024年其市场规模将继续增加，突破6000亿元。因此在火锅
规模不断扩增的同时，以火锅底料为代表的上游产业也迎来了发展机遇。
3、休闲食品
休闲食品是以果蔬、谷物、肉、鱼类等作为原料，采用合理的生产工艺加工制成的一类快速
消费品，是在人们闲暇、休息时所吃的食品。休闲食品是快速消费品的一类，随着生活水平
的提高，休闲食品一直是深受广大人民群众喜爱的食品。
近年我国休闲食品行业市场规模整体呈增长走势。数据显示，2023年我国休闲食品行业市
场规模为16111亿元，同比2022年增长6.5%。但我国休闲食品人均消费额低于发达国家，
随着消费场景日益丰富、创新产品不断涌现等因素共同驱动，我国人均休闲零食消费将保持
增长，国内休闲食品渗透率仍有较大提升空间。预计2025年我国休闲食品行业市场规模预
计将达到 18769亿元，同比增长6.8 %。

数据来源：公开数据整理，观研天下整理
综上来看，随着下游市场的不断发展，也将带动花椒市场的发展。
三、产品从粗加工向精深加工持续升级，未来应用场景会越来越广泛
（1）正在从粗加工向精深加工持续升级
从市场产品来看，近年随着相关技术的提升，我国目前花椒产品正在从粗加工向精深加工持
续升级，越来越多的企业朝着精深加工的方向快步前行，花椒芳香精油、花椒酸奶、花椒保
健品⋯⋯各种花椒周边产品在各地流行起来。例如金太阳花椒油脂药料有限责任公司金太阳
花椒芽菜辣酱扩产项目、宏达香料科技有限公司花椒高标准精深加工项目、四海花椒香料有
限公司香辛料综合加工项目的建设，催化花椒产业精深加工，实现产品向中高端延伸，提升
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了产品附加值和市场竞争力。
目前市面上的花椒产品按照生产工艺大致可以分为粗加工产品和精深加工产品两大类。其中
粗加工产品包括花椒颗粒或粉末，精深加工产品包括花椒调味油、花椒酱类调味品花椒精油
及油树脂等。
花椒产品按照生产工艺分类
加工阶段
产品形态
生产工艺
产品特征
粗加工
花椒颗粒或粉末
晒制或研磨成粉
原香原味，符合中国传统使用习惯，但品质不稳定，使用效率不高
精深加工
花椒调味油
油漫法、油淋法、压榨法等
标准化程度高，浓度低，可直接应用于餐饮、家庭等终端市场
花椒酱类调味品
混合炒制等
标准化程度高，风味突出应用于火锅底料、麻辣味型川菜调料等
花椒精油及油树脂
超临界CO2萃取法、溶剂萃取法等
标准化程度高，浓度高，主要应用于食品工业、连锁餐饮中央厨房等领域，符合食品工业对
口味精准度的要求
资料来源：公开资料整理，观研天下整理
（2）终端成品仍然以粗加工干花椒为主
目前我国花椒产业一直以原料销售为主，精深加工滞后。从市场搜集的数据来看，国内花椒
的终端成品仍然以粗加工的干花椒为主，占比达到60%。深加工的花椒油占比约15%，精深
加工的花椒提取物占比更低，仅5%左右。

资料来源：公开数据整理，观研天下整理
干花椒是将花椒采收后，先按不同品种分放在阴凉、通风处摊晾2～3天，然后，暴晒干燥。
干花椒易于保存，是目前花椒产业最重要的粗加工产品。近年随着火锅消费以及食品加工的
发展，干花椒市场规模保持稳定增长，2019-2022年市场规模从194.38亿元增长至263.96亿
元，预计2023年市场规模将达到290.03亿元。
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资料来源：观研天下整理
（3）深加工产品标准化程度更高，市场份额有望持续增长
虽然目前在花椒加工市场上，仍以粗加工为主。但从发展趋势上看，深加工的花椒油、花椒
精油等产品标准化程度更高，溶解性更好，在实践运用中更便捷和可控，因此在食品工业和
餐饮连锁化的趋势下应用场景会越来越广泛，市场份额有望持续增长。
例如花椒油市场规模快速增长。花椒油相对于粗加工产品，其代表的花椒深加工产品具备标
准化程度高、溶解性好、有效成分利用率高等优点，有望持续替代花椒颗粒和原粉等粗加工
产品。具体到细分市场，花椒油主要有红花椒油、青花椒油、藤椒油等味型。其中花椒油头
部品牌有五丰黎红、金龙鱼等，藤椒油头部品牌有幺麻子、万佛等。近年来，花椒油市场规
模快速增长。据测算，2022年中国花椒油市场规模为66.30亿元，预计2023年市场规模将达
到74亿元。

资料来源：观研天下整理
藤椒油需求不断加大。藤椒油相较于红花椒仅提供麻味的功能，藤椒的味型更丰富和立体，
因此藤椒味型更适宜于川渝以外对麻度耐受程度更低的人群，而其清香麻的独特味型逐渐成
为一种单独的味系，通过藤椒鱼、藤椒鸡、藤椒火锅底料、藤椒汉堡、藤椒方便面等爆款菜
品在全国快速蔓延，在菜品渗透率上迅速超越红花椒，形成“万物皆可藤椒味”的趋势。
随着消费者健康需求与日俱增，“辣”口味虽然稳居国人偏爱味型的C位，但人们对辣味的细
分诉求愈发多元，酸辣、香辣、藤椒、甜辣等辣味的细分味不断出现。而藤椒油因其产品味
型独特，随着藤椒味型从川渝走向全国，终端受众持续扩大，消费端对藤椒相关产品的需求
不断加大。2022年我国藤椒油市场规模达到16.7亿元左右。

数据来源：中国国际食学研究所，观研天下整理
目前花椒油市场头部企业是幺麻子和五丰黎红，收入规模均在5亿元人民币左右。其中幺麻
子以藤椒油产品为其核心产品，五丰黎红则以红花椒油作为主打产品。两家企业都是各自细
分领域的头部企业。从市场格局来看，幺麻子食品目前是藤椒油市场的龙头企业，其2022
年市场份额为27%。

数据来源：中国国际食学研究所
花椒提取物在食品工业应用中逐渐扩大。花椒提取物是从花椒中提取或加工而成的物质。目
前花椒提取工艺包括溶剂法、超临界CO2萃取法、亚临界提取法等，其中超临界CO2萃取法
因其纯天然无化学残留、萃取率高、呈味能力强等特征，逐渐成为中高端花椒精油和油树脂
产品的主流工艺。据测算，传统的熬煮方式对花椒麻度的提取率普遍不到50%，而超临界C
O2萃取工艺对花椒的麻度的提取率可以达到90%以上。
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近年来随着人们生活水平的提高，对花椒调味品需求在不断增加。花椒提取物可以广泛应用
在调味品工业加工和餐饮领域。有报告预计，到2025年我国花椒的需求量将达到94万吨左
右，相比2020年增长27%。在需求量增长的同时，对花椒调味品的品质要求也在逐步提高
。花椒深加工，在丰富调味品品类，提升产品品质的同时，也提升了花椒产品的附加值，带
动了地方经济的发展。
（4）未来应用场景会越来越广泛
花椒是重要的调味品，也是木本油料作物，且在医药方面有较高的应用价值。除了鲜花椒、
花椒粉、花椒油等，花椒作为原料已经深入到日化用品、生物医药等多个领域。例如康生物
科技股份有限公司的花椒籽油及副产品综合利用项目年可加工花椒籽3万吨，目前已形成20
余款高附加值产品，可应用于涂料、饲料、大健康产业等多个领域。
整体来看，目前我国花椒产品工业化渗透率较低，目前正在从粗加工向精深加工持续升级。
预计随着相关加工技术的不断提升，花椒加工产品应用场景会越来越广泛，从而也将带动花
椒产业发展。有相关分析认为，我国花椒产业要全方位功能开发，促进花椒向日化用品、康
养保健等领域延伸，培育更多产业链头部“链主”企业，带动产业链实现整体跃升；要全链条
吃干榨净，推动企业在精深加工能力、规模化程度、龙头企业带动、品牌影响力等方面不断
升级；要顺应消费新趋势，加大与高校、院所合作进行产品开发，不断提升产品附加值，打
造更多畅销终端爆款产品。（WW）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
 
观研报告网发布的《中国花椒行业发展趋势分析与投资前景预测报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。
 
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。
 
本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的
行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融
机构、行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、
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中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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