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一、报告简介
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以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要
当网络媒体逐渐兴起以后，更是对于艺术传播产生了颠覆性的影响。一方面，网络平台以

其公共性、及时性、互动性的特点为艺术传播提供了更快捷的平台，从理论上讲，这个平台
无论是信息量、传播范围还是受众群体都是传统媒体所无法比拟的。另一方面，网络平台、
尤其是基于web2.0技术为基础，以博客为代表的网络交互平台更是将后现代的边缘化、去
中心化色彩展现的淋漓尽致，伴随着丹·吉尔默提出的“我们即媒体”的口号日益成为现实，一
个真正意义上的个人时代逐渐展开，而信息传播的途径也由过去的自上而下的“广播”发展成
为互相传递式的“互播”。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对
我国平面媒体广告行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区平面媒体广告市场的
发展状况、平面媒体广告消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国平面媒体广告市场的
竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，还对平面媒体广告未来发展趋势进行了研判，
是平面媒体广告生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前平面媒体广告行业发展
动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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