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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国帐篷市场发展现状及投资方法研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/293121293121.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

帐篷可能是最早用于建筑材料的纺织品，可在野外环境中隔离出一个独立安全的空间。它具
有简便、轻巧的特点，同时具有防风、防雨、防雪、防寒、防尘、防蚊虫的功能，现今旅游
业的发展促进了旅游用纺织品的发展，直接带动旅游帐篷销量的大幅增长。另外军用帐篷是
军队和国防用纺织品中的一大类重要产品。

１ 帐篷种类

１．１ 旅游帐篷

目前市面上的旅游帐篷品种繁多，主要可分为两类：一类为“高山帐”，主要为应付比较恶劣
的条件而设计，性能注重抗风、防雨、高强度，在材料选择上比较考究，制作工艺比较复杂
，属于中高档帐篷，适用于登山、探险等较为复杂的气候环境。另一类通常称为的“旅游型”
，为一般郊游、野营而设计，在选材上更多地注重了其经济性，制作工艺相对比较简单，属
于低档次帐篷，可用作一般环境下的露营。由于出行者的使用要求不一，帐篷在设计上又可
区分为不同的结构形式，具体可分为单室式和厅蓬式。单室式的空间仅为睡觉而设计，侧重
考虑缩小体积、减轻重量，而厅蓬式帐篷是在睡觉的空间外加设了门蓬式外厅，除了在防风
、防雨上更具有优越性外，也为存放装备设置了空间。

１．２ 民族帐篷

１．２．１牛毛毡帐篷

帐篷是牧民最常见的住宅，牛毛毡帐篷是藏族传统民居。西藏、四川和青海省藏区的许多牧
民自古以来“逐水草而居”。牛毛毡帐篷多为牛、羊毛帐篷，用牦牛毛织出的帐篷呈黑色，被
称作“黑帐”，用羊毛织出的帐篷是白色的，被称作“白帐”，其中以黑色牛毛帐篷居多，如图
１所示。牛、羊毛用以织帐篷料；牦牛毛编成的绳用以支撑帐篷；牦牛角是帐篷桩，用以固
定帐篷，也有用羚羊角或木桩来固定的。牛毛毡帐篷大小不一，形状有长方、正方、六角、
多角等形。帐顶留有天窗，可通风、采光、出烟，雨天可以遮盖。四周常用草皮或石块垒砌
矮墙，以御风寒侵袭。

１．２．２蒙古包帐篷

内蒙古高原牧区是我国的六大牧区之一，蒙古包是蒙古族牧民居住的一种房子，如图２所示
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。蒙古包建造和搬迁都很方便，适于牧业生产和游牧生活，以圆形为总风格，无棱无角，呈
流线形。包顶为拱形，其承受力最强，包身近似圆柱形，上下形成一个强固的整体。因此，
草原上的沙暴和风雪不会使蒙古包陷于灭顶之灾。搭盖坚固的蒙古包，可以经受冬春的十级
大风，并且由于包顶是圆形的，下雨落雪的时候，把蒙古包的顶毡盖上，它就形成了一个球
状封闭体，不会积水，因此它还能抵御草原上的大雨，再大的雨也不会漏进包里。但其价格
较高，蒙古包式帐篷约几万元左右。

１．３ 救灾帐篷

２００８年５月１２日，我国四川汶川发生里氏８．０级强烈地震，在各地源源不断送往灾
区的救灾物资中，帐篷是必不可少的，帐篷成为广大灾民遭受地震打击后的第一间庇护所。
在灾区，最常见的是中国红十字会和民政部提供的大量救灾帐篷。

中国红十字会和民政部制作的救灾帐篷主要用于临时和短期的救灾救急，考虑使用、运输中
的简便和轻便，使用面料多为不透气或透气性差的ＰＶＣ或ＰＵ涂层面料，保暖性、隔热效
果差，且不透气。

１．４ 军用帐篷

军用帐篷的特点是展开、撤收简单、方便、快捷、结实耐用，长年使用，南方可用２－３年
，北方可用３－４年。军用帐篷按保温效果分为保温帐篷（又称“棉”帐篷）和单层帐篷；按
用途分为办公、指挥用帐篷、住宿帐篷、仓储帐篷、卫生帐篷、炊事帐篷；按篷布材质分为
棉布、化纤布、混纺布、阻燃布及屏蔽布、防红外线布等；按结构分为框架式帐篷、直杆式
帐篷、充气式帐篷等。军用帐篷有固定的型号，产品相对比较成熟。

２ 帐篷结构

２．１ 撑杆式帐篷

撑杆式帐篷可分为单撑杆式帐篷和双撑杆式帐篷。这种类型的帐篷是由一根或两根主支杆和
若干边支杆组合而成，钢管之间设有若干根用于稳固其结构的钢绳或钢索，多适用于单层帐
篷。这种结构的帐篷拥有结构简单、重量轻，拆换方便，成本较低等优点，但因帐篷内中间
有立杆，对帐篷内活动和生活设施安置有一定限制性的影响。

２．２ 框架式帐篷
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框架式帐篷是目前市场上最为普遍的帐篷，又称屋式帐篷。框架式帐篷产品是由金属管、管
接头通过插、卡等方法构成框架，支撑篷围及雪载，形成帐篷内部空间，并用拉绳、地桩、
锁扣等承受风荷的一种帐篷形式。该结构帐篷结构较稳固，可适用框架式单层帐篷、框架式
双层帐篷和框架式三层（保暖）帐篷。

２．３ 折叠式帐篷

折叠式帐篷属整体结构，撑收方便，但稳定性差，结构复杂，易损坏，且损坏后不宜拆装新
零件。该结构适合６～９ｍ２面积的帐篷，面积增加后对钢材质料、管件结合处技术要求明
显提高，制作成本明显增加。

３ 帐篷材料

国内帐篷材料主要可分为篷体材料和篷架材料两部分。

３．１ 篷体材料

所谓帐篷，“辞海”的解释为：用布料制成，遮挡阳光和风雨的设备［４－５］。可见，帐篷
篷布为帐篷的主体部分，篷体材料的质量决定着帐篷的质量。篷体材料主要包括外篷布、衬
布、保暖材料和地布等。

３．１．１篷布材料

不同的面料相比，尼龙绸薄而轻，适合于登山和徒步野营者选用；牛津布厚，但比较重，适
合制作驾车野营或小团体使用的帐篷。从防水涂层看，ＰＶＣ防水虽好，但冬天会发硬、变
脆、容易产生折痕或断裂，而ＰＵ涂层不仅能克服ＰＶＣ的缺陷，防水也不错。多次涂层的
ＰＵ，防水压力可达２００ＭＭ以上。但ＰＵ涂层和ＰＶＣ涂层面料不透气，生产、生活产
生的热气在帐篷外冷空气的作用下（每人每夜通过呼吸散发的水分在几百毫升），会在帐篷
内壁凝露出现“冷室效应”，打湿帐篷内的物品；而当白天日照强烈，气温升高时又会出现帐
篷“流汗”的“暖室效应”。目前我国军用帐篷使用的帐篷篷布已是第四代产品，在国内质量是
最好的，在国际上也属先进的。第四代军用涤纶防水帆布具有棉布和化纤布的优点，但又克
服了二者的缺点，具有重量轻、强力高、透气、防水、防霉、耐老化等优点，是现有帐篷生
产企业主要材料。
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３．１．２衬布

帐篷的衬布通常用透气性良好的棉布式尼龙绸。

尼龙绸性能要优于棉布，在野外露营时，帐篷极易吸收潮气，棉布晾晒不易霉变，尼龙绸则
易干不易发霉。

３．１．３地布

帐篷地布的主要功能是防水、防潮、防尘。地布的选择同样决定着帐篷的档次，低档的帐篷
通常用ＰＥ做底料，也有的用ＰＶＣ，求的是成本低。双面覆膜的ＰＥ，虽具有防水、防潮
功能，但易磨损渗漏；对于ＰＶＣ来说，冬季是ＰＶＣ底料的克星。而采用ＰＵ涂层的牛津
布做底料，无论是坚固性、耐寒性，还是防水性都大大超过了ＰＥ。

３．２ 篷架材料

帐篷的撑杆是帐篷的骨架。骨架材料的优劣不仅影响帐篷的寿命，也影响着帐篷的稳定性。
早期的帐篷撑杆常选用钢筋材料，这不仅增加了帐篷的重量，且其回弹力较差。改良的帐篷
骨架选用了玻璃纤维撑杆，其份量有所减轻，回弹力有所提高，且成本较低，因此被目前大
多的帐篷厂家选用。但玻璃纤维撑杆强度和坚固性不甚理想，若靠加粗撑杆来增加强度，同
时也增加了重量。比较理想的撑杆属铝合金材料，用高强度合金管连接的撑杆，不仅强度高
，而且质量轻、回弹力很好，特别是用宇航铝材制作的ＥＡＳＴＯＮ撑杆，其各种指标都达
到了极佳的状态，但价格昂贵，多为高档帐篷选用。而旅游和民用帐篷的篷架可选直缝电焊
钢管。

４ 我国帐篷层数

为了适应不同的温度环境，我国帐篷从层数上可分为单层、双层、三层。

单层帐篷的优势是轻便、经济、体积小、制作工艺比较简单，适用于结构简单、拆换方便的
单撑杆式帐篷和双撑杆式帐篷。双层区别于单层是增加了一层透气性和阻燃性较好的内帐，
主要解决单层帐篷内壁结水的问题。因为在较为凉爽的季节，人体排除的热气在帐篷外冷空
气的作用下，会在帐篷内壁凝结水珠，积水顺帐篷内壁流下会打湿睡袋，而加设内帐后，外
帐不直接和内帐底连接，人体散发的热气会透过内帐凝结在外帐上，水珠可以直流地面。从
这个层面上讲，单层帐篷主要适合于较暖的地区或季节，双层帐篷适合于凉爽季节或寒区。
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三层帐篷的设计是在内帐里加吊一层棉帐，进一步增强了保暖效果。三层的帐篷常在零下１
０度的环境里使用，帐内的温度可升到零度左右。

５ 展望

目前，我国广大消费者对帐篷的要求越来越高，帐篷的种类、材料、结构和层数等因素与帐
篷的性能和特征息息相关。消费者要求帐篷不但具备防水功能，而且还要具有较好的透湿、
透气和高撕裂强力，以及好的外观形式。因此，对于量大面广的大类传统产品，需不断提高
质量，降低成本，提高档次，在品种上向轻便化、多功能方向发展；同时在帐篷品种、质量
、加工技术和用途等各方面深入探究，大力发展新品种，增加新产品，改善产品质量和外观
风格，致力于开发出具有防水、透湿、透气、防风、保温、阻燃、防紫外线、耐老化等各种
多功能的重量轻、撕裂强力高，以及外观好看的帐篷产品。

中国报告网发布的《2017-2022年中国帐篷市场发展现状及投资方法研究报告》内容严谨、
数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确
把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决
策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具
。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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二、中国帐篷行业不同规模企业数据分析
三、中国帐篷行业不同规模企业数据分析
第三节中国帐篷行业不同所有制企业数据分析
一、中国帐篷行业不同所有制企业数据分析
二、中国帐篷行业不同所有制企业数据分析
三、中国帐篷行业不同所有制企业数据分析

第六章中国帐篷市场运行走势分析
第一节中国帐篷市场运行动态分析
一、省领导川大调研新型帐篷研发
二、宁夏建成年产3万顶救灾帐篷生产线
第二节中国帐篷市场运行状况分析
一、震后帐篷月产量顶过去4年
二、帐篷市场需求消费情况分析
三、影响帐篷市场供需的因素分析
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第三节中国帐篷市场消费群分析
一、消费者以体验者（业余爱好者）为主
二、消费者具有年轻、高学历、中高收入的特征
第四节中国帐篷细分市场运行分析
一、救灾帐篷
二、军用帐篷

第七章中国帐篷市场营销策略分析
第一节中国帐篷市场的营销概况
一、帐篷多采用“三位一体”销售模式
二、中国帐篷体育营销方式日渐发展
三、中国帐篷重度购买者的营销特点
四、中国帐篷经营商家营销的问题
第二节中国帐篷市场营销创新的思考
一、中国帐篷市场营销亟需创新
二、重新定义需求内涵推崇“泛户外”概念
三、注重户外市场服务互动与消费者价值体验
四、营销规划需要结合科学和人文和艺术
第三节中国帐篷市场营销方式
一、大型商场/百货公司
二、普通商场/服装店
三、户外运动服装专卖店
四、商场、超市及连锁店
五、批发市场
六、邮购
七、网上销售
第四节帐篷市场品牌商与零售商间冲突及对策
一、渠道冲突
二、产品冲突
三、价格冲突
四、供货冲突
五、服务冲突
六、推广冲突
七、户外产品零售店发展对策
第五节中国帐篷品牌营销策略分析
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一、开创新品类
二、打造户外品牌文化
三、打造新的营销模式

第八章中国帐篷市场竞争新格局分析
第一节中国户外用品行业竞争总况
一、中国国内户外用品竞争意识薄弱
二、外资巨头抢夺中国市场
第二节中国帐篷市场竞争力分析
一、品牌竞争力分析
二、质量、价格竞争部分析
第三节中国帐篷业集中度分析
一、市场集中度分析
二、区域集中度分析
第四节中国帐篷行业竞争趋势分析

第九章中国帐篷优势生产企业竞争力及关键性数据分析
第一节台州永强工艺品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第二节厦门进雄企业有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第三节天津环球旅游制品股份公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第四节扬州鑫园旅游用品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
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（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第五节苏州锦园旅游用品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第六节扬州金泉旅游用品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第七节江苏润阳胶粘剂厂
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第八节临海市英仕达遮阳制品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第九节青岛民福乐士塑料有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第十节瑞泰遮阳制品（台州）有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第十章中国帐篷行业发展趋势与前景展望分析
第一节中国帐篷行业发展前景分析
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一、中国户外用品业前景分析
二、中国帐篷市场前景分析
第二节中国帐篷行业发展趋势分析
一、户外用品发展新趋势分析
二、帐篷新产品发展趋势分析
第三节中国帐篷行业市场预测分析
一、帐篷供给情况预测分析
二、帐篷需求情况预测分析
第四节中国帐篷市场盈利预测分析

第十一章中国帐篷行业投资战略分析
第一节中国帐篷行业投资机会分析
一、中国户外用品市场蕴藏巨大商机
二、帐篷投资吸引力分析
第二节中国帐篷行业投资风险分析
一、宏观调控政策风险
二、市场竞争风险
三、市场运营机制风险
图表目录（部分）：
图表：国内生产总值
图表：居民消费价格涨跌幅度
图表：居民消费价格比上年涨跌幅度（%）
图表：国家外汇储备
图表：财政收入
图表：全社会固定资产投资
图表：分行业城镇固定资产投资及其增长速度（亿元）
图表：固定资产投资新增主要生产能力
图表：台州永强工艺品有限公司主要经济指标走势图
图表：台州永强工艺品有限公司经营收入走势图
图表：台州永强工艺品有限公司盈利指标走势图
图表：台州永强工艺品有限公司负债情况图
图表：台州永强工艺品有限公司负债指标走势图
图表：台州永强工艺品有限公司运营能力指标走势图
（GYZJY）
图表详见正文



观研报告网 www.chinabaogao.com

特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，请放心查阅。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/293121293121.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

