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二、报告目录及图表目录

摘要
儿童穿的鞋子（儿童的年龄范围定义很广，一般在0-16岁之间）。童鞋是专门为这个年龄

段的人而设计的，并依据这个年龄段的孩子脚的生长发育特点而设计适合他们穿着的鞋子，
讲究轻巧.透气、舒适、适合脚型健康生长等特点。
0～6岁是儿童动作发展的敏感期，其中1～2岁是行走的敏感期。这个阶段的儿童热衷于走

路，也可以练习其它更复杂的技能。儿童发展这种能力要靠自己与环境的相互作用，如果成
人不能了解儿童行走的敏感期，不能理解儿童的内在需要，出于某种原因不能支持儿童的行
为，那儿童就要挣脱父母的怀抱，甚至不惜用哭闹来赢得走路的权利。因此成人要仔细地观
察儿童，根据儿童的需要，适时地给予协助。让儿童练习走路，往前走、后退、侧身走，在
各种质地不同的路面上行走，以帮助儿童掌握这一重要的技能。当然，更要创造一个“无障
碍”的环境。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对
我国童鞋行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区童鞋市场的发展状况、童鞋消
费态势等进行了分析。报告重点分析了我国童鞋市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发
展对策，还对童鞋未来发展趋势进行了研判，是童鞋生产企业、经营企业、科研机构等单位
准确了解目前童鞋行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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