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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国数字音乐产业现状分析及十三五发展策略分析报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

数字音乐即以数字格式存储、可以通过互联网和无线网络进行传输的音乐。根据使用终
端的区别将数字音乐划分为在线音乐和移动音乐，前者用户主要以PC为终端，后者则主要
以手机等移动设备为终端。

中国数字音乐市场经过几年的飞速发展，已经确立了它在数字娱乐中的重要地位，其中
移动音乐的市场规模远远大于在线音乐的市场规模。在主管部门的有效管理和积极引导下，
我国网络音乐市场经营环境进一步规范，网络音乐产品日益丰富，与其他行业及产品的融合
不断加深，新的服务模式和新的应用m

加速涌现，结合移动互联网和流媒体潮流应运而生的各种音乐类产品发展迅速，市场规
模进一步攀升。

截至2013年底，我国网络音乐用户规模达到4.5亿。其中，手机音乐用户人数由2012年
的0.96亿增长到2013年的2.91亿，年增长率达203%。基于用户规模的飞跃式增长，网络音
乐市场规模也增势明显，截至2013年底，我国网络音乐企业为695家，网络音乐市场整体规
模达到74.1亿元，比2012年增长63.2%。其中，在线音乐市场规模达到43.6亿元（在线音乐
服务提供商收入，包含在线音乐演出收入），相比2012年增长达140%。无线音乐市场规模
达到30.5亿元，相比2012年增长达13.3%。

2013年是中国数字音乐市场值得记住的一年，最大的变化是：1、大型的在线音乐服务
不断发布面向最终用户的超级特惠选项；2、数字音乐权益方面的一轮位置固化开始形成；3
、曾经只在网上流行的一些艺术家，开始为线下的听众熟悉，同时被主流所认可。2013年
中国互联网用户已有6.18亿之众，其中81%的用户使用无线网络，中国庞大的互联网用户群
体是音乐产业发展的机遇，而正在向付费模式转变的现状也预示着更好的未来。

截至2015年12月，网络音乐用户规模达到5.01亿，较2014年底增加了 2330万，占网民
总体的72.8%，其中手机网络音乐用户规模达到4.16亿，较2014年底增加了4997万，占手
机网民的67.2%。

2015年国内网络音乐市场的发展是以版权问题为核心进行的。一方面网络音乐软件厂
商开始意识到音乐版权的重要性，积极与竞争对手争夺传统娱乐公司 的独家授 权协议，希
望以此确立未来竞争中的内容优势；另一方面，国家政策的出台与随后进行的专项整治行动
大幅增强了国内网络音乐版权市场的健康化趋势，推 动了整个行业的健康发展。
       政策与整治行动推动网络音乐版权市场规范化进程

虽然手机网络音乐用户规模快速增长，但未经授 权的盗版音乐充斥网络的现象一直阻
碍着整个行业的发展。因此，国家版权局于2015年7月8日发布了
《关于责令网络音乐服务商停止未经授 权传播音乐作品的通知》，同时启动规范网络音乐
版权专项整治行动，要各网络音乐服务商必须将未经授 权的音乐作品全部下
架。经过规范整治之后，国内的网络音乐版权问题明显得到改善。
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网络音乐软件企业积极响应，版权健康流转态势初步形成
从2015年第四季度开始，各大厂商开始通过签署音乐版权授 权协议的形式进行合作，

并尝试在用户下载涉及版权问题的音乐时进行收费。对音乐版权的购 买方而言，这是在版
权监管日趋严格的背景下解决自身版权困境的必然选择；对音乐版权的持有方而言，则意味
着其投入大量资源推动的在线音乐正版化得到认可， 同时版权转授也为自身提供了盈利路
径。从产业链上看，2015年网络音乐的版权问题专项整治行动对网络音乐行业建立健康的
商业模式、推动版权健康流转起到
了十分积极的作用，并连带促进了线上直播、线下演出等周边产业环节的发展。

数字音乐的迅猛发展，使无数企业对其青睐不已。音乐行业未来发展的方向在于数字音
乐，中国互联网数字音乐用户占世界前列，只要解决了版权问题，数字音乐的收入未来几年
就可能出现几十倍甚至上百倍的增长，前景十分乐观。

中国报告网发布的《2017-2022年中国数字音乐产业现状分析及十三五发展策略分析报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政 府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确
竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全
面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证 券交
易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
第一部分 数字音乐市场发展分析
第一章 全球数字音乐市场分析
第一节 全球数字音乐市场发展概况
一、2013年全球数字音乐市场发展状况
二、2014年全球数字音乐市场发展状况
三、2015年数字音乐市场发展状况
四、全球合法数字音乐销售额增幅远低于往年
五、数字音乐销量将超CD唱片
六、新商业模式推进数字音乐产业发展
第二节 数字音乐市场竞争格局分析
一、世界数字音乐市场竞争日渐激烈
二、数字音乐领域多家厂商纷纷挑战苹果霸主地位
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三、未来数字音乐市场竞争决战商业模式
第三节 美国
一、美国数字音乐市场强势增长
二、美国唱片及数字音乐市场发展状况
三、美国数字音乐消费人数持续上升
四、美国音乐组织就在线音乐版权费问题达成协议
第四节 英国
一、英国数字音乐消费分析
二、数字音乐推动英国音乐版税收入
三、英国唱片业积极探索数字音乐发行新模式
第五节 其他国家
一、德国数字音乐下载市场增长情况
二、俄罗斯数字音乐商店市场概况
三、韩国数字音乐市场发展概况
四、韩国迎来数字化付费音乐时代
第二章 中国数字音乐市场分析
第一节 数字音乐市场发展概况
一、中国数字音乐产业的演进
二、数字音乐还处在初级发展阶段
三、数字音乐网站主要经营模式
四、数字音乐与传统唱片的较量
五、深圳数字音乐产业极具发展优势
六、数字音乐步入“专辑时代”
七、数字音乐“第三方力量”发展探析
第二节 2011-2015年数字音乐市场发展回顾
一、2011年中国数字音乐市场发展回顾
二、2012年数字音乐市场盘点
三、2013年中国数字音乐市场盘点
四、2014年中国数字音乐市场盘点
五、2015年数字音乐市场发展状况
第三节 中国数字音乐行业发展调研
一、中国数字音乐市场规模及市场结构
二、中国在线音乐市场规模及市场结构
三、中国无线音乐市场规模及市场结构
四、中国网民获取音乐的途径
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五、中国无线音乐产业链运作方式
六、中国网民对互联网上搜索服务的重要性评价
七、中国网民使用PC端音乐播放器的情况
八、中国手机网民选择的彩铃音乐类型
九、中国手机网民开通彩铃服务的原因
十、中国在线音乐热点事件点评
第四节 数字音乐市场面临的问题及发展策略
一、中国数字音乐产业发展的制约因素
二、人才成数字音乐市场发展瓶颈
三、数字音乐领域赢利模式的困惑
四、中国数字音乐产业的发展对策
第二部分 数字音乐版权及细分市场分析
第三章 数字音乐的版权问题分析
第一节 数字音乐盗版状况分析
一、全球数字音乐盗版市场情况
二、全球音乐非法下载市场现状
三、搜索引擎对盗版数字音乐传播影响较大
四、版权问题抑制数字音乐市场发展
五、数字音乐相关企业探索新模式跨越版权门槛
第二节 中国正版数字音乐发展分析
一、中国正版数字音乐发展面临较大困难
二、酷狗与华纳合作共推我国正版数字音乐发展
三、我国正版数字音乐市场消费习惯调查分析
第三节 数字音乐版权管理发展分析
一、从百代与苹果合作模式分析数字版权管理
二、从卡拉OK到百度看我国数字音乐版权发展
三、文化部将出台网络音频版权管理办法打破格局
四、中国保护数字音乐版权存在的障碍及发展出路
第四章 在线音乐
第一节 国际在线音乐发展概况
一、国外在线音乐主要商业发展模式
二、全球在线音乐市场规模及预测
三、美国在线音乐市场规模情况
第二节 中国在线音乐发展概况
一、中国在线音乐产业链的新构成
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二、中国在线音乐发展回顾
三、我国在线音乐市场发展分析
四、中国付费在线音乐下载增长缓慢
五、中国在线音乐市场商业模式探索
六、在线音乐用户常用的影音播放软件
七、用户对在线音乐满意度调查分析
第三节 我国主要类型在线音乐服务提供商分析
一、下载类的音乐服务
二、在线类的音乐服务
三、背景音类的音乐服务
四、搜索类的音乐服务
五、广播类的音乐服务
六、从服务提供商tou视在线音乐的发展
第四节 在线音乐发展面临的问题及对策
一、我国在线音乐的发展瓶颈
二、在线音乐发展的突破点
三、产业链调整整合将是中国在线音乐的发展方向
第五章 无线音乐
第一节 国际无线音乐发展分析
一、全球无线音乐业务发展概况
二、美国移动音乐市场出现新产品模式
三、日韩无线音乐下载业务扫描
四、全球无线音乐市场规模预测
第二节 中国无线音乐发展分析
一、中国无线音乐市场发展状况
二、浅析3G商用对无线音乐产业的影响
三、无线音乐市场未来运营模式探析
第三节 无线音乐运营商、服务商发展动态
一、音乐出版商联盟手机运营商向苹果iPhone宣战
二、我国运营商牵手唱片公司进军数字音乐市场
三、结信牵手中国移动打造无线音乐搜索
第四节 无线音乐发展面临的问题
一、我国无线音乐发展的制约因素
二、我国无线音乐市场运作中存在的问题
三、无线音乐下载业务面临的挑战
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第五节 无线音乐发展对策及趋势
一、无线音乐应从版权和应用两方面谋求发展
二、无线数字音乐发行成功的要素
三、3G时代无线音乐企业发展建议
四、无线音乐业务发展趋势分析
第三部分 数字音乐业经营状况分析
第六章 国际数字音乐商家经营分析
第一节 苹果
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第二节 亚马逊
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第三节 微软
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第四节 Google
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第五节 诺基亚
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第六节 其他企业动态
（1）企业概况
（2）主营产品概况
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（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第七章 中国数字音乐主要服务商及运营商经营分析
第一节 A8电媒音乐控股有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第二节 无线星空
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第三节 新浪
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第四节 中国移动
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第五节 中国联通
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第六节 其他企业动态
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第四部分 数字音乐市场前景及趋势预测
第八章 2017-2022年数字音乐市场前景及趋势预测
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第一节 2017-2022年数字音乐市场前景分析
一、2017-2022年全球数字音乐市场预测
二、2017-2022年中国数字音乐产业展望
第二节 2017-2022年数字音乐市场发展趋势
一、数字音乐将多种服务模式并行
二、内容结合服务是大势所趋
三、tou视数字音乐市场里的桌面化与网络化发展趋势
图表目录：
图表：数字音乐分类图
图表：2011-2015年全球数字音乐市场增长情况
图表：2011-2015年德国数字音乐下载量与下载收入规模
图表：中国数字音乐市场规模发展情况
图表：中国在线音乐与移动音乐市场规模对比
图表：2015年数字音乐市场排名前五个国家
图表：在线数字音乐的价值链分析
图表：2011-2015年美国在线音乐市场规模
图表：在线音乐产业链构成
图表：2011-2015年中国在线音乐市场规模
图表：2011-2015年中国在线音乐用户规模
图表：中国在线音乐的主要商业模式
图表：用户对在线音乐满意度分析
图表：KDDI的auLISTEN MOBILE SERVICE业务功能
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