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一、报告简介

观研报告网发布的《中国体外诊断行业销售方面竞争情况分析》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。
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二、报告目录及图表目录

导读：目前，我国体外诊断行业销售方面的竞争主要分为两个层次，第一个层次是国际
知名体外诊断产品厂商之间的竞争，第二个层次是国内销售服务商在其经营区域内与其他品
牌销售服务商之间的竞争。
      参考：中国（IVD）体外诊断产业商业模式深度调研与未来投资环境研究报告。

目前，我国体外诊断行业销售方面的竞争主要分为两个层次，第一个层次是国际知名体
外诊断产品厂商之间的竞争，第二个层次是国内销售服务商在其经营区域内与其他品牌销售
服务商之间的竞争。

从第一个竞争层次看，目前全球体外诊断行业前五大厂商（罗氏、西门子、强生、雅培
、贝克曼库尔特）在产品质量、品牌知名度、研发水平等方面均大幅度领先其他厂商，居于
行业垄断地位，约占近六成的市场份额。因此，国内体外诊断市场的大部分诊断产品主要来
自国际知名体外诊断产品厂商，由国内销售服务商进行销售，并提供技术服务。就具体厂商
而言，贝克曼库尔特2014年在中国市场的体外诊断产品销售收入约为5.44亿美元。根据201
4年中国体外诊断行业35.21亿美元的市场规模计算（2011年中国体外诊断市场规模为21亿
美元，并以约18.8%的速度增长），贝克曼库尔特产品在中国体外诊断行业的市场占有率约
为15.45%。

从第二个竞争层次看，国际知名体外诊断产品厂商一般根据不同产品线或产品类别，将
我国分成若干销售区域，在同一销售区域内主要与一家销售服务商进行合作。在该区域内，
销售服务商需要在终端市场开拓、技术支持服务、渠道维护等方面与其他体外诊断产品品牌
的销售服务商展开竞争。目前，贝克曼库尔特、罗氏、西门子、雅培等国际知名厂商的体外
诊断产品经多年临床应用及市场反馈，在产品质量、技术水平、检测准确性和稳定性等方面
的水平相当，因此销售服务商在向医疗机构提供体外诊断产品时，需要更多依靠自身的综合
竞争力，并通过为客户提供优秀的实验室整体解决方案和更多的增值服务来获得市场竞争优
势。

由于我国医疗机构的数量及类型较多，医疗机构的分布情况以及各医疗机构负担的医疗
责任存在较大差别，对体外诊断产品的需求及技术支持服务的需求不尽相同。从地域分布来
看，经济发达地区三级医院等高端医疗机构的分布较为密集，诊疗水平较高，对体外诊断产
品及增值服务的要求较高，致使经济发达地区体外诊断产品销售服务商之间的竞争相对激烈
。由于体外诊断行业属于资本密集型和技术密集型行业，行业经验丰富、资金实力较强并能
够提供高质量技术支持服务的销售服务商可以在经营过程中形成规模效应，能够在激烈的市
场竞争中取得优势地位。
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