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二、报告目录及图表目录

一、现磨咖啡行业现状
1.现磨咖啡市场规模强势增长，占咖啡市场的比重逐年提升
咖啡是用经过烘焙磨粉的咖啡豆制作出来的饮料。作为世界三大饮料之一，咖啡与可可、茶
同为流行于世界的主要饮品。我国咖啡市场消费包括速溶咖啡、即饮咖啡和现磨咖啡三大品
类。
速溶咖啡、即饮咖啡和现磨咖啡对比
咖啡品类
价格
消费渠道
分给
产品丰富度
速溶咖啡
50-100元(500g)
以便利店、商超，电商售卖为主
使用特殊工艺尽管最大地保留了咖啡最原始的风味，但仍旧流失很多
有限
即饮咖啡
5-15元(200-500ml)
以便利店、商超为主
使用特殊工艺尽管最大地保留了咖啡最原始的风味，但仍旧流失很多
有限
现磨咖啡
20-50元(354-473ml)
以咖啡馆为主，以便利店、家庭、办公室为辅
使用的咖啡豆品质更高。咖啡馆使用的咖啡豆都是新鲜烘焙，能够将咖啡豆最原始的风味释
放。风味比速溶咖啡与即饮咖啡更香、更浓
丰富
资料来源：观研天下整理
以雀巢为代表的速溶咖啡最先打开我国咖啡市场入口。早年间速溶咖啡占据主导地位，但近
年来速溶咖啡市场增长趋缓，其主要原因为速溶咖啡产品本身口感较差，随着国民生活质量
的提高，消费者对咖啡品质要求提高，对速溶咖啡的需求有所下降。即饮咖啡的出现也挤压
了速溶咖啡的空间，但即饮咖啡风味有限，不能满足不同消费人群需求，市场总体增长情况
也不容乐观。数据显示，2015-2020年我国速溶咖啡占咖啡市场的比重由24%下降至16%，



观研报告网 www.chinabaogao.com

即饮咖啡占咖啡市场的比重由12%下降至11%。

数据来源：观研天下数据中心整理
而随着我国人口结构的变化带来了居民消费结构的变化，现磨咖啡作为“消费升级”类产品之
一，其属性恰好契合国民的新消费需求。同时星巴克、连咖啡、瑞幸等连锁咖啡品牌在国内
市场掀起开店热潮，驱动我国现磨咖啡市场规模强势增长，占咖啡市场的比重逐年提升。此
外，相比速溶咖啡，现磨咖啡具有更高的咖啡因含量，故具有更持续的提神功能和更强的成
瘾性，这也是驱动现磨咖啡行业快速发展原因之一。据数据，2015-2020年我国现磨咖啡市
场规模由298亿元增长至588亿元，2015-2020年CAGR为15%,占咖啡市场的比重由64%增
长至72%。

数据来源：观研天下数据中心整理

资料来源：观研天下整理

数据来源：观研天下数据中心整理
二、现磨咖啡行业竞争
1.咖啡连锁品牌主要分布在广东、上海、江苏等地
从分布地区来看，我国咖啡连锁品牌主要分布在广东、上海、江苏、浙江、北京等地区，其
中广东咖啡连锁品牌数量及门店数量最多，分别为196个、3584个。

数据来源：观研天下数据中心整理

数据来源：观研天下数据中心整理
2.不同类型的咖啡门店形成差异化的竞争格局
从品牌发展看，目前我国现磨咖啡市场处于“百花齐放”状态，星巴克等头部品牌以综合型产
品价值和多场景适用的大型连锁品牌为主，注重对“第三空间”的打造。瑞幸等互联网咖啡模
式的品牌，借助资本的力量实现快速成长，正在迅速抢占市场份额。小型精品连锁咖啡品牌
追求极致的产品品质，也正受到新生代消费者的热捧。多元化的咖啡消费需求使得不同类型
的咖啡门店形成差异化的竞争格局。
2021年中国咖啡连锁品牌融资情况
品牌
时间
融资规模
投资机构
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Manner
2021年3月
数千万美元
淡马锡
2021年5月
数亿美元
美团龙珠
2021年6月
数亿美元
字节跳动
瑞幸
2021年4月
2.5亿美元
大钲资本、愉悦资本
挪瓦咖啡
2021年8月
未披露
金沙江创投、伯藜创投、海纳亚洲创投基金、盛景嘉成
2021年12月
2亿元人民币
金沙江创投、伯藜创投、海纳亚洲创投基金、盛景嘉成
2021年12月
未披露
海纳亚洲创投基金、百丽集团消费基金、盛景嘉成
资料来源：观研天下整理
（1）品牌门店数量
品牌门店数量方面，星巴克和瑞幸咖啡因其门店总量的绝对优势，在各线城市中都保持大幅
领先，市占率远高于其他品牌。

数据来源：公开资料整理
（2）品牌商业模式
商业模式方面，星巴克与瑞幸咖啡以直营方式强调品控，注重品牌效益，盈利的长期增长受
价值链驱动，企业致力于在既定成本下为客户创造更多价值。其他连锁品牌如挪瓦咖啡、上
岛咖啡、Costa等以加盟模式为主，注重轻资产运营和快速扩张，通过打磨供应链、丰富产
品体系，提升加盟商盈利水平，品牌自身能够以轻资产运营，实现快速开店构筑护城河。
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我国咖啡连锁品牌商业模式对比
类别
直营模式
加盟模式
优势
直营模式注重品牌效益，盈利的长期增长受价值链驱动，企业致力于在既定成本下为客户创
造更多价值。通过打造强品牌力，在单店竞争激烈的情况下仍能够在客流量、客单价、产业
链议价能力等方面对其他品牌降维打击，未来行业玩家虽多，但是头部品牌的门店并不会因
为其他品牌开店造成竞争加剧而带来单店模型的恶化，始终保有核心竞争力。
加盟模式通过打磨供应链、丰富产品体系，提升加盟商盈利水平，品牌自身能够以轻资产运
营，实现快速开店构筑护城河。连锁品牌通过开放加盟模式，将门店人力、租金等成本转接
给店主，通过 轻资产改造企业致力于在大体量店面的运营中实现成本最小化。加盟模式注
重规模效应，盈利的长期增长受供应链 驱动。
代表品牌
星巴克、瑞幸咖啡
挪瓦咖啡、上岛咖啡、Costa等
资料来源：观研天下整理
三、现磨咖啡行业前景及趋势
对标已发展成熟的海外国家或地区的平均水平，我国咖啡市场的渗透率仍然很低，人均咖啡
消费量提升空间巨大。且国外1至3美金便能购买一杯现磨咖啡，而在国内一杯现磨咖啡价格
动辄25元以上，下行空间大。随着现磨咖啡从格调型消费转向日常性消费，现磨咖啡行业仍
有很大的成长机会。

数据来源：观研天下数据中心整理
1.现磨咖啡市场将逐渐往三四线城市转移
展望未来，目前咖啡门店多集中于一、二线城市，占比高达75%，市场逐渐趋向饱和，竞争
慢慢进入白热化阶段。而三线及以下城市咖啡馆仅占四分之一，随着我国经济发展，三四线
城市的消费水平不断提高，消费者对现磨咖啡的需求提高，未来现磨咖啡市场将逐渐往三四
线城市转移，市场渗透率有望持续提升，为行业增长贡献增量。

数据来源：观研天下数据中心整理
2.“快咖啡”场景消费占比将逐渐提升
此外，在竞争加剧和疫情使得线下门店消费受限背景下，现磨咖啡连锁品牌多以“咖啡+外卖
”形式切入，纷纷发力“快咖啡”消费场景。“快咖啡”强调“性价比”，消费群体主要为白领、学
生等，更多的满足用户的功能性需求。在城市生活节奏的加快以及咖啡外卖O2O模式的兴起
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等因素影响下，“快咖啡”或将成为主流发展趋势，“快咖啡”场景消费占比将逐渐提升。

资料来源：观研天下整理（zlj）
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第三节中国现磨咖啡行业竞争环境分析（PEST）
一、PEST模型概述
二、政策因素
三、经济因素
四、社会因素
五、技术因素
六、PEST模型分析结论
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第八章 2018-2022年中国现磨咖啡行业需求特点与动态分析
第一节中国现磨咖啡行业市场动态情况
第二节中国现磨咖啡行业消费市场特点分析
一、需求偏好
二、价格偏好
三、品牌偏好
四、其他偏好
第三节现磨咖啡行业成本结构分析
第四节现磨咖啡行业价格影响因素分析
一、供需因素
二、成本因素
三、其他因素
第五节中国现磨咖啡行业价格现状分析
第六节中国现磨咖啡行业平均价格走势预测
一、中国现磨咖啡行业平均价格趋势分析
二、中国现磨咖啡行业平均价格变动的影响因素

第九章 中国现磨咖啡行业所属行业运行数据监测
第一节中国现磨咖啡行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节中国现磨咖啡行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节中国现磨咖啡行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析

第十章 2018-2022年中国现磨咖啡行业区域市场现状分析
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第一节中国现磨咖啡行业区域市场规模分析
一、影响现磨咖啡行业区域市场分布的因素
二、中国现磨咖啡行业区域市场分布
第二节中国华东地区现磨咖啡行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区现磨咖啡行业市场分析
（1）华东地区现磨咖啡行业市场规模
（2）华南地区现磨咖啡行业市场现状
（3）华东地区现磨咖啡行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区现磨咖啡行业市场分析
（1）华中地区现磨咖啡行业市场规模
（2）华中地区现磨咖啡行业市场现状
（3）华中地区现磨咖啡行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区现磨咖啡行业市场分析
（1）华南地区现磨咖啡行业市场规模
（2）华南地区现磨咖啡行业市场现状
（3）华南地区现磨咖啡行业市场规模预测
第五节华北地区现磨咖啡行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区现磨咖啡行业市场分析
（1）华北地区现磨咖啡行业市场规模
（2）华北地区现磨咖啡行业市场现状
（3）华北地区现磨咖啡行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区现磨咖啡行业市场分析
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（1）东北地区现磨咖啡行业市场规模
（2）东北地区现磨咖啡行业市场现状
（3）东北地区现磨咖啡行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区现磨咖啡行业市场分析
（1）西南地区现磨咖啡行业市场规模
（2）西南地区现磨咖啡行业市场现状
（3）西南地区现磨咖啡行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区现磨咖啡行业市场分析
（1）西北地区现磨咖啡行业市场规模
（2）西北地区现磨咖啡行业市场现状
（3）西北地区现磨咖啡行业市场规模预测
第九节 2022-2029年中国现磨咖啡行业市场规模区域分布预测

第十一章 现磨咖啡行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
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第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
``````

第十二章 2022-2029年中国现磨咖啡行业发展前景分析与预测
第一节中国现磨咖啡行业未来发展前景分析
一、现磨咖啡行业国内投资环境分析
二、中国现磨咖啡行业市场机会分析
三、中国现磨咖啡行业投资增速预测
第二节中国现磨咖啡行业未来发展趋势预测
第三节中国现磨咖啡行业规模发展预测
一、中国现磨咖啡行业市场规模预测
二、中国现磨咖啡行业市场规模增速预测
三、中国现磨咖啡行业产值规模预测
四、中国现磨咖啡行业产值增速预测
五、中国现磨咖啡行业供需情况预测
第四节中国现磨咖啡行业盈利走势预测

第十三章 2022-2029年中国现磨咖啡行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国现磨咖啡行业进入壁垒分析
一、现磨咖啡行业资金壁垒分析
二、现磨咖啡行业技术壁垒分析
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三、现磨咖啡行业人才壁垒分析
四、现磨咖啡行业品牌壁垒分析
五、现磨咖啡行业其他壁垒分析
第二节现磨咖啡行业风险分析
一、现磨咖啡行业宏观环境风险
二、现磨咖啡行业技术风险
三、现磨咖啡行业竞争风险
四、现磨咖啡行业其他风险
第三节中国现磨咖啡行业存在的问题
第四节中国现磨咖啡行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2022-2029年中国现磨咖啡行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国现磨咖啡行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国现磨咖啡行业进入策略分析
一、目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 现磨咖啡行业营销策略分析
一、现磨咖啡行业产品策略
二、现磨咖啡行业定价策略
三、现磨咖啡行业渠道策略
四、现磨咖啡行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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