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一、报告简介
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争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

化妆品化妆品是指以涂抹、喷洒或者其他类似方法，散布于人体表面的任何部位，如皮
肤、毛发、指趾甲、唇齿等，以达到清洁、保养、美容、修饰和改变外观，或者修正人体气
味，保持良好状态为目的的化学工业品或精细化工产品。

化妆品是为了美化、保留或改变人的外表(例如为了演戏)而用于人体的调剂(除开肥皂),
或为了净、染、擦、矫正或保护皮肤、头发、指甲、眼睛或牙齿而用的调剂。

被称为“美丽经济”的中国美容化妆品市场，经过20多年的迅猛发展，现今已经取得了前
所未有的成就。中国的化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多年里，中国化妆
品行业从小到大，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具
规模、极富生机活力的产业大军。

随着经济的飞速发展和人民生活水平的不断提高，依托庞大的人口基数，中国已经成为
了全球最大的化妆品市场之一。2011年中国化妆品销售额超过1,000
亿元，2013年中国化妆品行业市场规模达到1395亿元。
2001-2014年中国化妆品市场规模走势
2003-2014年全球化妆品市场规模走势图
预计到2020年，这一规模超过11600亿，化妆品零售保持稳定增长。
2015-2020年中国化妆品零售交易规模预测
2010-2014年中国化妆品零售市场规模走势图
2014年国内化妆品品牌格局

中国报告网发布的《2016-2022年中国化妆品产业规模调查及十三五发展定位分析报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市
场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从
理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或
缺的重要工具。       

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一部分 行业环境篇. 28
第一章 化妆品行业相关概述. 28
第一节 化妆品简介. 28
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