
中国威士忌行业发展趋势研究与未来投资分析报
告（2024-2031年）

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介
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数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
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二、报告目录及图表目录

一、威士忌为全球主要烈酒品类，年轻消费者有望推动国内消费
威士忌是一种由大麦等谷物酿制，在橡木桶中陈酿多年后，调配成43度左右的烈性蒸馏酒。
按照产地威士忌可以分为苏格兰威士忌、爱尔兰威士忌、美国威士忌和加拿大威士忌四大类
。
从全球范围看，威士忌是除中国以外地区消费量最大的烈酒品类，2022年全球威士忌市场
规模约825亿美元。

数据来源：观研天下数据中心整理
我国威士忌市场尚处于早期发展阶段，主要由于白酒的消费与中国传统社交、商务消费场景
绑定较深，威士忌替代性不强。但消费更加注重自我犒赏的年轻人成为主力军，将为威士忌
在中国发展提供市场空间。2023年国内威士忌市场规模达55亿元。

数据来源：观研天下数据中心整理
二、国内威士忌消费主要来源于进口，其中上海进口规模最大
目前国内消费的成品威士忌仍主要来自于进口。根据海关数据，2023 年我国威士忌进口量
3.3 万吨，进口金额 5.8 亿美元。

数据来源：观研天下数据中心整理

数据来源：观研天下数据中心整理
从细分品类看，国内消费的威士忌以苏格兰威士忌为主，主要品牌包括尊尼获加、芝华士、
百龄坛、麦卡伦等，来自美国的杰克丹尼、日本的三得利也占据一定市场份额。

数据来源：观研天下数据中心整理

数据来源：观研天下数据中心整理
从地区分布看，大陆威士忌进口集中在沿海城市，其中上海的进口规模较大， 2023年进口
量达19599千升，进口额达337百万美元，这与多数威士忌品牌的区域总部或注册地设在上
海有关。

数据来源：观研天下数据中心整理

数据来源：观研天下数据中心整理
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三、国际烈酒集团及国内酒业公司共同发力，威士忌市场竞争日趋激烈
近年来，随着国际烈酒集团在中国积极建厂以及国内酒业公司业务多元化扩展，我国威士忌
市场竞争日趋激烈。
1.国际烈酒集团在中国积极建厂
海外烈酒集团在中国积极建厂由于以下因素：
第一，本地生产可以免去较高的进口税收，降低产品成本，使产品定价可以更好地瞄准更加
广阔的大众消费市场；
第二，威士忌本身是一个具备风味多样性的酒类产品，这些大厂希望将海外酒厂成熟的威士
忌生产工艺与中国本土原料、水源、地理气候和微生物环境以及中国特色桶陈元素、包装元
素等相结合，创新生产出具备中国特色风味和包装的产品，以更好地匹配本地消费者需求。
此外，统计显示目前半数以上的威士忌消费量由中国 34 岁以下的城市年轻人口贡献，年轻
人喜欢尝鲜，本地化生产有助于酒厂根据本地消费者洞察及时更新迭代产品；
第三，消费者教育是酒类销售中非常重要的工作，特别是威士忌作为尚未在国内一般消费群
体中普及的舶来品，需要完成文化传播、品类认知、消费场景构建以及品牌和产品认知等一
系列的消费者教育工作。“回厂游”是其中一种重要的消费者教育方式，同时可以与当地旅游
资源结合，以工业旅游的方式触达原点消费人群；
第四，国际烈酒集团例如帝亚吉欧也有把中国原产威士忌打造成为全球一流威士忌，像苏格
兰、日本和美国威士忌一样广受认可，反向输出，助力其全球业务发展的期待。
国际烈酒集团生产威士忌基本情况 投资方 酒厂 生产地 项目现状 蒸馏产能 初始筹建时间
投产时间 保乐力加 叠川(峨眉山)麦芽威士忌有限公司 四川峨眉山 投产 2700 吨 2019 年 8
月破土动工 2021 年 帝亚吉欧 帝亚吉欧酒业(大理)有限公司 云南洱源 在建 2300 吨 2021 年
11 月 预计2024 年 罗曼湖集团（2019 年被江小白收购） 上海加悦酒业有限公司 待定
项目待建 - - - 麒麟烈酒集团与泸州老窖合作 麒麟苍麓（大理）麦芽威士忌蒸馏厂 云南大理
在建 1200 吨 2022 年 7 月 预计2024 年 英国奥歌诗丹迪集团
淳岸（杭州千岛湖）威士忌酿造有限公司 浙江杭州 在建 初期 1500吨后期可扩容至 3000吨
— 预计2025 年10 月
资料来源：观研天下整理
2.国内酒业公司业务多元化扩展
国内酒业公司业务向多元化扩展。跨界进入者包括了国内知名白酒企业、啤酒企业和葡萄酒
企业。白酒与威士忌同属烈酒，都需要存储，商业模式最为相似，销售渠道或有部分重合。
啤酒在前端生产工艺上和威士忌一致，因此啤酒厂具备涉足威士忌产业的条件，但商业模式
上有差异，啤酒是快消品，而威士忌周转较慢。葡萄酒企业涉足威士忌因其有橡木桶资源，
以及同属舶来品，在消费者教育上或有经验可复制。
国内酒业公司生产威士忌基本情况 投资方 酒厂 生产地 项目现状 蒸馏产能 初始筹建时间
投产时间 四川郎酒集团 峨眉山高桥威士忌酒业有限公司 香格里拉青稞威士忌 在建 首期
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3000 吨，总产能 1 万吨（3 期） 2023 年 11 月开工 预计2026 年（首期）预计2030
年（全部） 安徽古井集团有限责任公司和法国卡慕集团共同出资建设
安徽古奇草本威士忌蒸馏坊 安徽亳州 在建 420 吨 2023 年 11 月开工 预计2025 年
青海互助天佑德青稞酒股份有限公司 青海互助天佑德青稞酒股份有限公司 青海互助 投产
1000 吨 - — 青岛啤酒集团有限公司 青岛啤酒股份有限公司 山东青岛 试运营 2500 吨 2023
年 预计2024 年底 燕京集团 燕京啤酒股份有限公司 北京顺义 在建 - - -
山西怡园酒庄有限公司 福建德熙酒业有限公司（2019 年 10 月收购） 福建龙岩 投产 3000
吨 2018 年 2023 年4 月 烟台海市葡萄酒有限公司 钰之锦蒸馏酒(山东)有限公司 山东蓬莱
投产 200 吨 - 2015 年 香格里拉酒业股份有限公司 香格里拉青稞威士忌 云南迪庆 投产 300
吨 - 2019 年12 月
资料来源：观研天下整理（zlj）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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（2）华南地区威士忌行业市场现状
（3）华东地区威士忌行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区威士忌行业市场分析
（1）华中地区威士忌行业市场规模
（2）华中地区威士忌行业市场现状
（3）华中地区威士忌行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区威士忌行业市场分析
（1）华南地区威士忌行业市场规模
（2）华南地区威士忌行业市场现状
（3）华南地区威士忌行业市场规模预测
第五节华北地区威士忌行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区威士忌行业市场分析
（1）华北地区威士忌行业市场规模
（2）华北地区威士忌行业市场现状
（3）华北地区威士忌行业市场规模预测
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第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区威士忌行业市场分析
（1）东北地区威士忌行业市场规模
（2）东北地区威士忌行业市场现状
（3）东北地区威士忌行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区威士忌行业市场分析
（1）西南地区威士忌行业市场规模
（2）西南地区威士忌行业市场现状
（3）西南地区威士忌行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区威士忌行业市场分析
（1）西北地区威士忌行业市场规模
（2）西北地区威士忌行业市场现状
（3）西北地区威士忌行业市场规模预测
 
第十一章 威士忌行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
 
第十二章 2024-2031年中国威士忌行业发展前景分析与预测
第一节中国威士忌行业未来发展前景分析
一、威士忌行业国内投资环境分析
二、中国威士忌行业市场机会分析
三、中国威士忌行业投资增速预测
第二节中国威士忌行业未来发展趋势预测
第三节中国威士忌行业规模发展预测
一、中国威士忌行业市场规模预测
二、中国威士忌行业市场规模增速预测
三、中国威士忌行业产值规模预测
四、中国威士忌行业产值增速预测
五、中国威士忌行业供需情况预测
第四节中国威士忌行业盈利走势预测
 
第十三章 2024-2031年中国威士忌行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国威士忌行业进入壁垒分析
一、威士忌行业资金壁垒分析
二、威士忌行业技术壁垒分析
三、威士忌行业人才壁垒分析
四、威士忌行业品牌壁垒分析
五、威士忌行业其他壁垒分析
第二节威士忌行业风险分析
一、威士忌行业宏观环境风险
二、威士忌行业技术风险
三、威士忌行业竞争风险
四、威士忌行业其他风险
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第三节中国威士忌行业存在的问题
第四节中国威士忌行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国威士忌行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国威士忌行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国威士忌行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节威士忌行业营销策略分析
一、威士忌行业产品策略
二、威士忌行业定价策略
三、威士忌行业渠道策略
四、威士忌行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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