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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年中国手机行业投资策略分析及竞争战略研究咨询报告》涵
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二、报告目录及图表目录

2009年国内手机市场将继续面临国际金融危机等因素的影响，但随着运营商重组尘埃落
定和3G时代的来临，无论洋品牌还是国产品牌的手机厂商们都看到了希望。用“初春乍寒”形
容眼下的手机行业，是恰当的，在经历国内同质化竞争、国际新产品冲击后，3Ｇ牌照的发
放、电子信息产业振兴规划获得通过，激发了手机业界对于“春天”的企盼。中国手机业面临
新的发展机遇，手机业的春天即将到来。当前我国手机市场面临三大发展动力。第一是3Ｇ
时代三大运营商的集采，第二个是手机存量用户的大规模升级换代，第三则是“家电下乡”带
来的机会，2009年将是中国手机业转型并扩张的一年。

据工业和信息化部预测，随着第三代移动通信(3Ｇ)技术的成熟和商用、手机智能化，网
络化和增值服务水平的提高等，预计中国3Ｇ用户将在2009年下半年呈现快速增长，这也将
带动3Ｇ手机销量的大幅提高。预测三大运营商2009-2011年3G投资分别为1300亿元、1000
亿元和700亿元，三年3G总投资额为3000亿元。但不排除各大运营商积极响应政府拉动内
需的部署，以及竞争的需要，2009年投资步伐比预期的更快一些。这些都为手机业发展带
来新的机遇。智能化、个人化、媒体化、宽带化将是中国手机未来一段时间的发展方向，其
中，高像素、智能操作系统、触摸屏、GPS等四项功能有望成为“行业新宠”。当手机的价格
达到一定水平后，高像素、智能操作系统等功能的贡献率将逐步提高，以高像素功能为例，
在2000元至2500元区间，500万像素功能对价格的贡献率为5.2％，而在4000元以上区间，
500万像素的贡献率则达到78.3％。

预计2009年全球手机产量将达到10亿部，2010年将达到11.6亿部。而智能手机生产将不
受这个规律的影响，预计2009年产量将从2008年的1.74亿部上升至1.97亿部，2010年产量
将达3.36亿部。目前，全球移动电话业务总数已达到35亿，普及率达到50%。到2012年全
球人口的80%都会使用手机，而其中亚太地区的手机用户将占全球手机用户的一半。尽管全
球手机出货量预计下降5%，但中国国内手机市场2009年将保持增长，2009年中国国内手机
市场将达到2.4亿部，比2008年增长7.7%。中国的三家无线运营商正在通过降低服务费来吸
引新用户，这将大大刺激初次买家的需求。预计2009年新增用户将超过9000万个。而且，
越来越多的原有手机用户将申请第二个号码。除此之外，政府扩大对消费电子设备的补贴范
围，将刺激农村地区的需求。我国手机行业2009年将呈现以下趋势。一是3G市场启动将成
为市场发展的转折点。二是运营商将进一步强化终端定制环节。三是3G影响下整体市场将
出现新一轮的洗牌，新的竞争格局将逐步形成。四是iPhone和Android等产品将可能进入国
内市场。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、中关村在线调研中心、易观国际、全国及
海外多种相关报刊杂志的基础信息和专业研究单位等公布和提供的大量资料，并结合对手机
制造商和手机经销商等业内企业的访谈，以及对手机消费者的调查研究。报告立足于全球手



观研报告网 www.chinabaogao.com

机市场，对我国手机行业的发展现状、市场关注、细分行业、行业竞争格局、领先企业等进
行了研究，并重点分析了手机市场的销售状况，现阶段中国手机行业面临的冲击以及企业的
应对策略。报告综合了手机产业以及手机销售渠道、消费者分析等重要板块的内容，并对国
家手机政策进行了介绍和政策趋向分析判断，为我国手机企业在激烈的市场竞争中洞察先机
，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略
规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考
价值。
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图表：2008年8月我国固定资产投资资金来源 586
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图表：2008年9月我国固定资产投资资金来源 586
图表：2008年10月我国固定资产投资资金来源 586
图表：2008年11月我国固定资产投资资金来源 586
图表：2008年12月我国固定资产投资资金来源 586
图表：2009年2月我国固定资产投资资金来源 586
图表：2009年3月我国固定资产投资资金来源 587
图表：2009年4月我国固定资产投资资金来源 587

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/shoujidianhua/6351163511.html
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