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一、报告简介

观研报告网发布的《中国轻医美行业现状深度研究与投资前景分析报告（2024-2031年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

一、轻医美市场规模
医疗美容分为手术类及非手术类医疗美容（轻医美）。对于消费者而言，相比于手术类项目
，非手术类医疗美容（轻医美）的风险相对较低，创伤小，通常1-2天即可恢复，起效更快
，且不具有永久性和不可逆转，价格更低，更容易接受。近年来在“颜值经济”的驱动下，“轻
医美”成为拉动医美市场增长的主力军，其规模快速提升，保持着每年20%以上的规模增长
。
数据显示，2021年我国轻医美市场规模为977亿元，较上年同比增长26.39%；2022年我国
轻医美市场规模为1207亿元，较上年同比增长23.54%。预计2023年我国轻医美市场规模为
1461亿元，较上年同比增长21.04%。

数据来源：观研天下数据中心整理
二、轻医美项目分类及占比情况
轻医美分为注射类项目、光电射频类、毛发类项目、牙齿美容四大类。光电射频类是指利用
激光、超声、射频等物理手段作用于皮肤表层和皮下组织，达到紧致皮肤，改善肤质等功效
的非手术类面部提升设备或仪器，已广泛应用于祛斑、脱毛、年轻化及瘢痕等美容皮肤领域
。光电射频类体验门槛低，最受消费者欢迎，2022年占比达43.63%。注射类项目指应用经
皮注射的方法，把特定的注射物（如各类填充剂）或特定的生物材料（如脂肪干细胞或皮肤
成纤维细胞）等，注射到目标位置以达到年轻化、美丽化效果的一种医学美容手段。在抗衰
需求增长下，注射类成为轻医美第二大项目，2022年占比40.91%。
轻医美分类
类别
项目名称
价格区间(元/次)
理论频率
效果维持周期
注射类项目
童颜针
3000-12000
4-6周内，注射2-3次
2-3年
玻尿酸填充
1000-10000
建议间隔周期为6-12个月
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6-12个月
肉毒素
900-5000
每年注射3-4次
4-6个月
胶原蛋白针
5000-10000
建议间隔1-3个月以上
2个月
水光针
1000-3000
1个月1次，3次为一个疗程
初次注射可维持3-6个月, 连续三次后，可维持2-3年
少女针
5000-10000
建议间隔2个月
1-4年
光电射频类
光子嫩肤
1000-3000
建议间隔20天，4次6次为一个疗程
2-3年
皮秒激光
3980-9800
1-3个月一次
3-6个月
射频溶脂
1000-5000
建议间隔3-4周，3-5次为一个疗程
1-2年
激光紧缩阴道
8000-12000
建议间隔1个月，2-3次为一个周期
3年左右
超声溶脂
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600-6000
建议间隔3-4天，6-12次为一个疗程
10年左右
超声提升
10000-30000
3-4周内进行3次以上
0.5-2年
热玛吉
15000-85000
建议间隔1-2年
2-5年
热拉提
10000-20000
建议2年1次，3次为一个疗程
12年以上
毛发类项目
毛发种植
5000-10000
建议6个月以上
2-6年
冰点脱毛
1500-8000
建议间隔为4-6周，3-5次为一个疗程
多次进行后可达到永久有效
牙齿美容
半隐形矫正
5000-24000
全周期1.5-2年，每2个月复诊
矫正后可永久有效
隐形矫正
25000-40000
全周期约1-1.5年，每2-3月复诊
矫正后可永久有效
资料来源：观研天下整理
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数据来源：观研天下数据中心整理
从细分项目看，2022年我国轻医美项目中光子嫩肤消费占比最大，达39.08%；其次是脱腋
毛，占比9.59%。除此之外的其他项目消费占比相对较小，其中皮秒激光、超声提升、点阵
激光分别占比4.9%、3.79%、2.49%。

数据来源：观研天下数据中心整理
三、轻医美市场竞争
轻医美项目操作简单，消费频次高，且开设资质门槛低，非三级专科或综合医疗机构即可设
立；这使得现阶段我国轻医美超7成市场被非正规机构占据。一些非正规机构巧借消费者对“
轻医美”的模糊认知，在证照不全的情况下非法行医，或是使用未获得执业医师资格等的人
员开展医美活动，对轻医美行业形象造成较大影响。

数据来源：观研天下数据中心整理
四、轻医美行业相关政策
面对轻医美行业呈现的质量参差不齐、发展良莠不均的问题，有关部门正积极接入，加强行
业监管，以提升行业发展整体水平。《“十四五”市场监管现代化规划》提出加强医疗健康、
托育服务和老龄产业等市场监管，依法打击非法医疗美容等违法行为。《进一步提高产品、
工程和服务质量行动方案(2022-2025年))按年度提出国家医疗质量安全改进目标，推动医疗
服务质量持续改进，加强医疗美容综合监管执法。针对医疗美容行业的突出问题，《医疗美
容消费服务合同(示范文本)》将法定的惩罚性赔偿责任以合同条款形式进一步明确，支持美
容医疗机构健康发展。
我国轻医美行业相关政策 时间 政策 发布部门 主要内容 2022年1月
《2022年医疗美容机构规范运营指南》 中国整形美容协会 “三正规医美平台”正式上线, “三
正规医美平台”集中展示了正规医院，正规医生，正规产品、项目价格等医美行业信息，致
力于推动医美行业信息透明化，服务于医美消费者和业内企业。 2022年3月
《医疗器械质量管理体系年度自查报告编写指南》 国家食品药品监督管理总局
提高医疗器域的生产环节的质量，强化产品质量安全主体责任的落实。 2022年3月
《“十四五”市场监管现代化规划》 国家市场监管总局 推进消费维权制度建设。加强医疗健
康、托育服务和老龄产业等市场监管，依法打击非法医疗美容等违法行为。 2022年4月
《医疗机构营理条例》(2022年惨订) 国务院
加强对医疗机构的管理，促进医疗卫生事业的发展,保障公民健康。 2022年6月
《“十四五”市场监管现代化规划》 国务院
加强医疗，健康，托育服务和老岭产业等市场监管，依法打击非法医疗关容等违法行为。
2022年11月 《进一步提高产品、工程和服务质量行动方案(2022-2025年))
市监局、网信办,发改委等18部门联合发文 按年度提出国家医疗质量安全改进目标，推动医
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疗服务质量持续改进，加强医疗美容综合监管执法。 2023年3月
《广告绝对化用语执法指南》 市监局 医疗美容中出现与疗效、治愈率，有效率等相关的绝
对化用语的，-般不认为属于违法行为轻微或者社会危害性较小。 2023年4月
《医疗美容消费服务合同(示范文本)》 市监局 针对医疗美容行业的突出问题，示范文本明
确了惩罚性赔偿条款，将法定的惩罚性赔偿责任以合同条款形式进一步明确，支持美容医疗
机构健康发展。 2023年5月 《关于进一步加强医疗美容行业监管工作的指导意见》 市监局
明确要求将医疗关容诊疗活动，涉医疗美容经营活动以及医疗美容用药品医疗器械等纳入综
合监管重点事项，有助于明确监管重点，保持对行业乱象的监管压力常在。
资料来源：观研天下整理（zlj）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。

观研报告网发布的《中国轻医美行业现状深度研究与投资前景分析报告（2024-2031年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。
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一、影响轻医美行业区域市场分布的因素
二、中国轻医美行业区域市场分布
第二节中国华东地区轻医美行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区轻医美行业市场分析
（1）华东地区轻医美行业市场规模
（2）华南地区轻医美行业市场现状
（3）华东地区轻医美行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区轻医美行业市场分析
（1）华中地区轻医美行业市场规模
（2）华中地区轻医美行业市场现状
（3）华中地区轻医美行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区轻医美行业市场分析
（1）华南地区轻医美行业市场规模
（2）华南地区轻医美行业市场现状
（3）华南地区轻医美行业市场规模预测
第五节华北地区轻医美行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区轻医美行业市场分析
（1）华北地区轻医美行业市场规模
（2）华北地区轻医美行业市场现状
（3）华北地区轻医美行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区轻医美行业市场分析
（1）东北地区轻医美行业市场规模
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（2）东北地区轻医美行业市场现状
（3）东北地区轻医美行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区轻医美行业市场分析
（1）西南地区轻医美行业市场规模
（2）西南地区轻医美行业市场现状
（3）西南地区轻医美行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区轻医美行业市场分析
（1）西北地区轻医美行业市场规模
（2）西北地区轻医美行业市场现状
（3）西北地区轻医美行业市场规模预测

第十一章 轻医美行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2024-2031年中国轻医美行业发展前景分析与预测
第一节中国轻医美行业未来发展前景分析
一、轻医美行业国内投资环境分析
二、中国轻医美行业市场机会分析
三、中国轻医美行业投资增速预测
第二节中国轻医美行业未来发展趋势预测
第三节中国轻医美行业规模发展预测
一、中国轻医美行业市场规模预测
二、中国轻医美行业市场规模增速预测
三、中国轻医美行业产值规模预测
四、中国轻医美行业产值增速预测
五、中国轻医美行业供需情况预测
第四节中国轻医美行业盈利走势预测

第十三章 2024-2031年中国轻医美行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国轻医美行业进入壁垒分析
一、轻医美行业资金壁垒分析
二、轻医美行业技术壁垒分析
三、轻医美行业人才壁垒分析
四、轻医美行业品牌壁垒分析
五、轻医美行业其他壁垒分析
第二节轻医美行业风险分析
一、轻医美行业宏观环境风险
二、轻医美行业技术风险
三、轻医美行业竞争风险
四、轻医美行业其他风险
第三节中国轻医美行业存在的问题
第四节中国轻医美行业解决问题的策略分析

第十四章 2024-2031年中国轻医美行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国轻医美行业研究综述
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一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国轻医美行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节轻医美行业营销策略分析
一、轻医美行业产品策略
二、轻医美行业定价策略
三、轻医美行业渠道策略
四、轻医美行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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