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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国咨询策划服务行业运营态势及十三五盈利战略分析报
告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/zixun/243866243866.html
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二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《2016-2022年中国咨询策划服务行业运营态势及十三五盈利战略分
析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
公司及有关部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是为了了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章：中国咨询策划服务业发展综述
1.1 咨询策划服务业概述
1.1.1 核心概念与定义
1.1.2 策划行业协会简介
（1）协会概况
（2）协会构成
（3）协会主要职责
1.1.3 WBSA世界商务策划师联合会简介
1.1.4 报告研究单位介绍
1.1.5 报告研究方法概述
（1）文献综述法
（2）定量分析法
（3）定性分析法
1.2 咨询策划服务业主要业务与企业类型
1.2.1 行业主要业务分析
（1）策划业务分类
（2）咨询业务分类
1.2.2 行业内主要企业类型
（1）策划公司
（2）咨询公司
1.3 中国咨询策划服务业发展环境分析
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1.3.1 咨询策划服务业经济环境分析
（1）国际宏观经济环境分析
（2）国内宏观经济环境分析
（3）经济环境对行业影响分析
1.3.2 咨询策划服务社会环境分析
1.3.3 咨询策划服务业驱动力分析
第二章：全球咨询策划服务业发展情况分析
2.1 全球咨询策划服务业发展现状与前景分析
2.1.1 全球咨询策划行业发展概况
2.1.2 全球咨询策划行业规模分析
2.1.3 全球咨询策划市场机会分析
（1）行业机会
（2）地区机会
（3）细分市场机会
2.1.4 全球咨询策划业发展前景分析
（1）面临的挑战剖析
（2）发展策略分析
2.2 全球重点区域咨询策划服务业发展情况分析
2.2.1 美国咨询策划业发展情况分析
（1）咨询策划业发展起源
（2）咨询策划业政府管理
（3）咨询策划业发展规模
（4）咨询策划业发展特点
2.2.2 德国咨询策划业发展情况分析
（1）咨询策划业政府管理
（2）咨询策划业发展速度
2.2.3 日本咨询策划业发展情况分析
（1）咨询策划业政府管理
（2）咨询策划业发展规模
第三章：中国咨询策划服务业发展模式分析
3.1 品牌策划业务与模式分析
3.1.1 品牌策划概述
3.1.2 品牌策划主要内容分析
3.1.3 品牌策划方向分析
3.1.4 品牌推广渠道分析
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3.1.5 品牌营销策划主要内容分析
（1）品牌形象策划
（2）品牌传播策划
（3）综合创意策划
3.1.6 品牌策划业务主要运作模式分析
（1）授课培训模式
（2）出书销售模式
（3）开办/参加论坛模式
（4）口碑宣传模式
3.2 营销策划业务与模式分析
3.2.1 营销策划概述
（1）营销策划概念
（2）营销策划目标
3.2.2 营销策划主要内容分析
3.2.3 营销策划要素分析
3.2.4 营销策划经典战略分析
（1）市场领先者战略
1）战略概述
2）案例说明
（2）市场挑战者战略
1）战略概述
2）案例说明
（3）市场追随者战略
1）战略概述
2）案例说明
（4）市场补缺者战略
1）战略概述
2）案例说明
3.2.5 营销策划主要运作模式分析
（1）授课培训模式
（2）出书销售模式
（3）名人效应模式
（4）口碑宣传模式
3.3 地产策划业务与模式分析
3.3.1 地产策划内容概述
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3.3.2 地产策划主要业务及特点
3.3.3 地产营销策略分析
（1）地产营销价格策略
（2）地产营销渠道策略
（3）地产营销促销策略
3.4 婚礼策划业务与模式分析
3.4.1 婚礼策划内容概述
3.4.2 婚礼策划主要业务及特点
3.4.3 婚礼策划主要模式分析
第四章：中国咨询策划服务业发展情况分析
4.1 中国管理咨询行业发展情况分析
4.1.1 管理咨询行业主要业务分类
（1）按咨询范围分类
（2）按咨询内容分类
4.1.2 我国管理咨询行业发展历程与现状
（1）官办管理咨询业（20世纪80年代）
（2）信息管理咨询业（20世纪90年代前半期）
（3）专业管理咨询业（20世纪90年代后期至今）
4.1.3 管理咨询行业客户群分析
（1）成熟客户群分析
（2）核心客户群分析
（3）萌芽客户群分析
（4）潜力客户群分析
4.1.4 国内管理咨询行业市场格局分析
（1）市场格局概况
1）第一梯队
2）第二梯队
3）第三梯队
（2）竞争实力分析
（3）品牌识别分析
（4）市场份额分析
4.2 中国地产策划代理市场发展情况分析
4.2.1 中国地产策划代理发展历程
4.2.2 地产策划代理百强企业概况
4.2.3 地产策划代理竞争格局分析
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4.2.4 行业市场规模与集中度分析
（1）行业市场规模分析
（2）行业市场集中度分析
（3）行业业务结构分析
4.2.5 行业内企业扩张态势分析
4.2.6 行业内企业经营情况分析
（1）企业营业收入分析
（2）企业策划代理项目收入分析
4.2.7 行业盈利能力分析
4.2.8 行业人才培养情况
4.2.9 行业项目储备情况
4.2.10 地产策划代理发展前景预测
（1）地产策划代理行业先行指标确定
（2）地产策划代理市场规模预测模型
（3）地产策划代理市场规模预测分析
4.3 中国婚礼策划服务市场发展情况分析
4.3.1 婚礼策划服务市场需求分析
4.3.2 婚礼策划服务市场规模分析
4.3.3 婚礼策划服务市场竞争分析
（1）北京婚礼策划服务市场竞争格局
（2）上海婚礼策划服务市场竞争格局
（3）广州婚礼策划服务市场竞争格局
（4）杭州婚礼策划服务市场竞争格局
（5）成都婚礼策划服务市场竞争格局
4.3.4 婚礼策划服务市场趋势分析
（1）婚礼主题化
（2）婚礼个性化
（3）婚礼仪式化
（4）婚礼品质化
4.3.5 婚礼策划服务市场前景分析
第五章：中国咨询策划服务业前景展望与投资建议
5.1 咨询策划服务业市场需求与前景展望
5.1.1 行业市场需求分析
5.1.2 行业市场潜力分析
5.1.3 行业发展趋势与前景展望
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（1）行业发展趋势
（2）行业发展方向
（3）行业发展前景
5.2 咨询策划服务业投资机会与投资建议
5.2.1 行业投资机会剖析
（1）行业投资机会概述
（2）行业投资热点
5.2.2 行业投资建议
（1）针对策划企业
（2）针对管理咨询企业
领先企业篇
第六章：管理咨询领域领先企业经营情况分析
6.1 McKinsey&Company（麦肯锡）
6.1.1 企业发展概况
6.1.2 企业主营业务分析
6.1.3 企业市场布局情况
6.1.4 企业主要客户分析
6.1.5 企业发展模式分析
6.1.6 企业成功案例分析
6.1.7 企业发展优势分析
6.2 Roland Berger（罗兰·贝格）
6.2.1 企业发展概况
6.2.2 企业主营业务分析
6.2.3 企业市场布局情况
6.2.4 企业研究成果分析
6.2.5 企业发展模式分析
6.2.6 企业成功案例分析
6.2.7 企业发展优势分析
6.2.8 企业最新动向分析
6.3 Boston Consulting Group（波士顿）
6.3.1 企业发展概况
6.3.2 企业主营业务分析
6.3.3 企业市场布局情况
6.3.4 企业主要客户分析
6.3.5 企业研究成果分析
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6.3.6 企业发展模式分析
6.3.7 企业成功案例分析
6.3.8 企业发展优势分析
6.4 General Consulting International（通用咨询）
6.4.1 企业发展概况
6.4.2 企业主营业务分析
6.4.3 企业市场布局情况
6.4.4 企业主要客户分析
6.4.5 企业发展模式分析
6.4.6 企业成功案例分析
6.4.7 企业发展优势分析
6.5 Bain&Company（贝恩咨询）
6.5.1 企业发展概况
6.5.2 企业主营业务分析
6.5.3 企业市场布局情况
6.5.4 企业主要客户分析
6.5.5 企业发展模式分析
6.5.6 企业成功案例分析
6.5.7 企业发展优势分析
6.6 北京北大纵横管理咨询有限责任公司
6.6.1 企业发展概况
6.6.2 企业主营业务分析
6.6.3 企业研究成果分析
6.6.4 企业发展模式分析
6.6.5 企业发展优势分析
6.7 北京正略钧策管理顾问有限公司
6.7.1 企业发展概况
6.7.2 企业主营业务分析
6.7.3 企业组织架构分析
6.7.4 企业主要客户分析
6.7.5 企业发展模式分析
6.7.6 企业发展优势分析
6.8 北京和君咨询有限公司
6.8.1 企业发展概况
6.8.2 企业主营业务分析
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6.8.3 企业组织架构分析
6.8.4 企业发展模式分析
6.8.5 企业发展优势分析
6.8.6 企业最新动向分析
6.9 管理咨询类企业分析总结
6.9.1 组织特点——合伙人制
6.9.2 知识管理是占领市场的制高点
6.9.3 口碑和权威形象是该类公司营销模式的基本特征
6.9.4 重点集中的经营理念
6.9.5 案例积累是企业竞争力的重要支撑
第七章：品牌与营销策划领域领先企业经营情况分析
7.1 广州市壹串通文化传播有限公司
7.1.1 企业发展简况分析
7.1.2 企业组织架构分析
7.1.3 企业主营业务与服务分析
7.1.4 企业成功案例分析
7.1.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.1.6 企业发展优势分析
7.1.7 企业最新发展动向分析
7.2 广州中泽品略企业管理咨询有限公司
7.2.1 企业发展简况分析
7.2.2 企业组织架构分析
7.2.3 企业主营业务与服务分析
7.2.4 企业经营情况分析
7.2.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.2.6 企业发展优势分析
7.2.7 企业最新发展动向分析
7.3 广州无相营销策划有限公司
7.3.1 企业发展简况分析
7.3.2 企业主营业务与服务分析
7.3.3 企业经营情况分析
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7.3.4 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.3.5 企业发展优势分析
7.3.6 企业最新发展动向分析
7.4 广州市里程碑顾问有限公司
7.4.1 企业发展简况分析
7.4.2 企业组织架构分析
7.4.3 企业主营业务与服务分析
7.4.4 企业经营情况分析
7.4.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.4.6 企业发展优势分析
7.5 深圳市优势智业企业管理顾问有限公司
7.5.1 企业发展简况分析
7.5.2 企业组织架构分析
7.5.3 企业主营业务与服务分析
7.5.4 企业经营情况分析
7.5.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.5.6 企业发展优势分析
7.6 深圳市采纳品牌营销顾问有限公司
7.6.1 企业发展简况分析
7.6.2 企业组织架构分析
7.6.3 企业主营业务与服务分析
7.6.4 企业经营情况分析
7.6.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.6.6 企业成功案例分析
7.6.7 企业发展优势分析
7.6.8 企业最新发展动向分析
7.7 深圳市盛禧文化发展有限公司
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7.7.1 企业发展简况分析
7.7.2 企业组织架构分析
7.7.3 企业主营业务与服务分析
7.7.4 企业经营情况分析
7.7.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.7.6 企业发展优势分析
7.8 北京哲宇实战营销与品牌策划有限公司
7.8.1 企业发展简况分析
7.8.2 企业主营业务与服务分析
7.8.3 企业经营情况分析
7.8.4 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.8.5 企业发展优势分析
7.8.6 企业最新发展动向分析
7.9 北京友邦前景营销顾问有限公司
7.9.1 企业发展简况分析
7.9.2 企业组织架构分析
7.9.3 企业主营业务与服务分析
7.9.4 企业经营情况分析
7.9.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.9.6 企业发展优势分析
7.9.7 企业最新发展动向分析
7.10 北京国韵康达锐基构营销策划机构
7.10.1 企业发展简况分析
7.10.2 企业组织架构分析
7.10.3 企业主营业务与服务分析
7.10.4 企业经营情况分析
7.10.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）业务运作模式
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7.10.6 企业发展优势分析
7.10.7 企业最新发展动向分析
7.11 北京普天盛道企业策划有限公司
7.11.1 企业发展简况分析
7.11.2 企业组织架构分析
7.11.3 企业主营业务与服务分析
7.11.4 企业经营情况分析
7.11.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.11.6 企业成功案例分析
7.11.7 企业发展优势分析
7.11.8 企业最新发展动向分析
7.12 北京精锐纵横营销顾问有限公司
7.12.1 企业发展简况分析
7.12.2 企业组织架构分析
7.12.3 企业主营业务与服务分析
7.12.4 企业经营情况分析
7.12.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.12.6 企业发展优势分析
7.13 北京赞伯营销管理咨询有限公司
7.13.1 企业发展简况分析
7.13.2 企业组织架构分析
7.13.3 企业主营业务与服务分析
7.13.4 企业经营情况分析
7.13.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.13.6 企业发展优势分析
7.14 上海叶茂中营销策划有限公司
7.14.1 企业发展简况分析
7.14.2 企业主营业务与服务分析
7.14.3 企业经营情况分析
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7.14.4 企业研究成果分析
7.14.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.14.6 企业发展优势分析
7.15 上海安杰智扬营销策划有限公司
7.15.1 企业发展简况分析
7.15.2 企业组织架构分析
7.15.3 企业主营业务与服务分析
7.15.4 企业经营情况分析
7.15.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.15.6 企业发展优势分析
7.16 上海奥古特品牌营销管理有限公司
7.16.1 企业发展简况分析
7.16.2 企业组织架构分析
7.16.3 企业主营业务与服务分析
7.16.4 企业经营情况分析
7.16.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.16.6 企业发展优势分析
7.16.7 企业最新发展动向分析
7.17 长沙中瀚企业管理顾问有限公司
7.17.1 企业发展简况分析
7.17.2 企业组织架构分析
7.17.3 企业主营业务与服务分析
7.17.4 企业经营情况分析
7.17.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.17.6 企业发展优势分析
7.18 内蒙古在山品牌策划机构
7.18.1 企业发展简况分析
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7.18.2 企业主营业务与服务分析
7.18.3 企业经营情况分析
7.18.4 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.18.5 企业发展优势分析
7.19 杭州雍禾嘉博市场营销策划有限公司
7.19.1 企业发展简况分析
7.19.2 企业主营业务与服务分析
7.19.3 企业经营情况分析
7.19.4 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
7.19.5 企业发展优势分析
7.20 品牌、营销策划企业分析总结
7.20.1 出书是该类企业的主要特征
7.20.2 名人效应至关重要
7.20.3 成功案例是主要竞争利器
7.20.4 培训是最重要的销售模式
第八章：地产策划代理领域领先企业经营情况分析
8.1 深圳世联地产顾问股份有限公司
8.1.1 企业发展简况分析
8.1.2 企业组织架构分析
8.1.3 企业经营情况分析
（1）企业主要经济指标分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业运营能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业发展能力分析
8.1.4 企业主营业务与服务分析
8.1.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.1.6 企业发展优势分析
8.1.7 企业最新发展动向分析
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8.2 易居（中国）控股有限公司
8.2.1 企业发展简况分析
8.2.2 企业组织架构分析
8.2.3 企业经营情况分析
（1）利润分析
（2）资产负债分析
（3）现金流量分析
（4）主要指标分析
8.2.4 企业主营业务与服务分析
8.2.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.2.6 企业发展优势分析
8.2.7 企业投资兼并与重组分析
8.2.8 企业最新发展动向分析
8.3 同策房产咨询股份有限公司
8.3.1 企业发展简况分析
8.3.2 企业组织架构分析
8.3.3 企业经营情况分析
8.3.4 企业主营业务与服务分析
8.3.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.3.6 企业发展优势分析
8.3.7 企业最新发展动向分析
8.4 合富辉煌集团控股有限公司
8.4.1 企业发展简况分析
8.4.2 企业组织架构分析
8.4.3 企业经营情况分析
（1）企业主要经济指标分析
（2）企业盈利能力分析
（3）企业运营能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业发展能力分析
8.4.4 企业主营业务与服务分析
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8.4.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.4.6 企业发展优势分析
8.4.7 企业最新发展动向分析
8.5 博思堂地产综合服务股份有限公司
8.5.1 企业发展简况分析
8.5.2 企业组织架构分析
8.5.3 企业经营情况分析
8.5.4 企业主营业务与服务分析
8.5.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.5.6 企业发展优势分析
8.5.7 企业最新发展动向分析
8.6 上海新聚仁物业咨询有限公司
8.6.1 企业发展简况分析
8.6.2 企业组织架构分析
8.6.3 企业经营情况分析
8.6.4 企业主营业务与服务分析
8.6.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.6.6 企业发展优势分析
8.6.7 企业最新发展动向分析
8.7 广州保利地产代理有限公司
8.7.1 企业发展简况分析
8.7.2 企业组织架构分析
8.7.3 企业经营情况分析
8.7.4 企业主营业务与服务分析
8.7.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.7.6 企业发展优势分析
8.7.7 企业最新发展动向分析
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8.8 新景祥投资控股有限公司
8.8.1 企业发展简况分析
8.8.2 企业组织架构分析
8.8.3 企业经营情况分析
8.8.4 企业主营业务与服务分析
8.8.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.8.6 企业发展优势分析
8.8.7 企业最新发展动向分析
8.9 北京金网络联行地产顾问有限公司
8.9.1 企业发展简况分析
8.9.2 企业组织架构分析
8.9.3 企业经营情况分析
8.9.4 企业主营业务与服务分析
8.9.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.9.6 企业发展优势分析
8.9.7 企业最新发展动向分析
8.10 上海华燕置业发展有限公司
8.10.1 企业发展简况分析
8.10.2 企业组织架构分析
8.10.3 企业经营情况分析
8.10.4 企业主营业务与服务分析
8.10.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.10.6 企业发展优势分析
8.10.7 企业最新发展动向分析
8.11 上海金丰易居房地产顾问有限公司
8.11.1 企业发展简况分析
8.11.2 企业组织架构分析
8.11.3 企业经营情况分析
8.11.4 企业主营业务与服务分析
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8.11.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.11.6 企业发展优势分析
8.11.7 企业最新发展动向分析
8.12 中原地产代理有限公司
8.12.1 企业发展简况分析
8.12.2 企业组织架构分析
8.12.3 企业经营情况分析
8.12.4 企业主营业务与服务分析
8.12.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.12.6 企业发展优势分析
8.12.7 企业最新发展动向分析
8.13 新联康（中国）有限公司
8.13.1 企业发展简况分析
8.13.2 企业组织架构分析
8.13.3 企业经营情况分析
8.13.4 企业主营业务与服务分析
8.13.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.13.6 企业发展优势分析
8.13.7 企业最新发展动向分析
8.14 北京高策房地产经纪有限公司
8.14.1 企业发展简况分析
8.14.2 企业组织架构分析
8.14.3 企业经营情况分析
8.14.4 企业主营业务与服务分析
8.14.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.14.6 企业发展优势分析
8.14.7 企业最新发展动向分析
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8.15 北京华润房地产经纪有限公司
8.15.1 企业发展简况分析
8.15.2 企业组织架构分析
8.15.3 企业经营情况分析
8.15.4 企业主营业务与服务分析
8.15.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.15.6 企业发展优势分析
8.15.7 企业最新发展动向分析
8.16 深圳市同致行物业顾问有限公司
8.16.1 企业发展简况分析
8.16.2 企业组织架构分析
8.16.3 企业经营情况分析
8.16.4 企业主营业务与服务分析
8.16.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.16.6 企业发展优势分析
8.16.7 企业最新发展动向分析
8.17 北京远洋嘉业房地产经纪有限公司
8.17.1 企业发展简况分析
8.17.2 企业组织架构分析
8.17.3 企业经营情况分析
8.17.4 企业主营业务与服务分析
8.17.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.17.6 企业发展优势分析
8.17.7 企业最新发展动向分析
8.18 厦门同舟济置业顾问有限公司
8.18.1 企业发展简况分析
8.18.2 企业组织架构分析
8.18.3 企业经营情况分析
8.18.4 企业主营业务与服务分析
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8.18.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.18.6 企业发展优势分析
8.19 北京亚豪房地产经纪有限公司
8.19.1 企业发展简况分析
8.19.2 企业组织架构分析
8.19.3 企业经营情况分析
8.19.4 企业主营业务与服务分析
8.19.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.19.6 企业发展优势分析
8.19.7 企业最新发展动向分析
8.20 成都正合地产顾问有限公司
8.20.1 企业发展简况分析
8.20.2 企业组织架构分析
8.20.3 企业经营情况分析
8.20.4 企业主营业务与服务分析
8.20.5 企业发展模式分析
（1）营销模式
（2）盈利模式
8.20.6 企业发展优势分析
8.20.7 企业最新发展动向分析
8.21 地产策划企业分析总结
8.21.1 地产策划企业竞争加剧
8.21.2 地产策划企业专业化水平提高
8.21.3 差异化是策划代理企业的发展方向
第九章：婚礼策划服务领域领先企业经营情况分析
9.1 北京经典时光婚庆有限公司经营情况分析
9.1.1 企业发展简况分析
9.1.2 企业服务结构分析
9.1.3 企业销售网络分析
9.1.4 企业经营状况优劣势分析
9.2 美薇亭（北京）文化发展有限公司经营情况分析
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9.2.1 企业发展简况分析
9.2.2 企业服务结构分析
9.2.3 企业销售网络分析
9.2.4 企业经营状况优劣势分析
9.3 上海花嫁喜铺婚礼服务有限公司经营情况分析
9.3.1 企业发展简况分析
9.3.2 企业服务结构分析
9.3.3 企业销售网络分析
9.3.4 企业经营状况优劣势分析
9.4 天津圣典盛世礼仪策划有限公司经营情况分析
9.4.1 企业发展简况分析
9.4.2 企业服务结构分析
9.4.3 企业销售网络分析
9.4.4 企业经营状况优劣势分析
9.5 郑州牵手婚庆礼仪策划有限公司经营情况分析
9.5.1 企业发展简况分析
9.5.2 企业服务结构分析
9.5.3 企业销售网络分析
9.5.4 企业经营状况优劣势分析
9.6 南京罗曼庭文化传媒有限公司经营情况分析
9.6.1 企业发展简况分析
9.6.2 企业服务结构分析
9.6.3 企业销售网络分析
9.6.4 企业经营状况优劣势分析
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图表9：2008年以来美国实际GDP季环比折年率走势（单位：%）
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图表11：2007年以来日本实际GDP环比变化（单位：%）
图表12：2015年全球主要国家宏观经济指标预测（单位：%）
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图表18：世界各个国家/地区对华实际投资金额及增速（单位：亿美元，%）
图表19：中国各地区吸收外资情况（单位：亿美元，%）
图表20：美国政府对咨询策划业的管理
图表21：美国咨询策划业发展特点
图表22：日本政府对咨询策划业的管理特点
图表23：品牌策划主要内容分析
图表24：品牌策划方向分析
图表25：品牌推广渠道之电视广告分析
图表26：品牌推广渠道之户外广告分析
图表27：品牌推广渠道之网络广告分析
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图表111：BCG中国企业战略执行力发展中心业务流程
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图表145：北京和君咨询有限公司的涉足行业



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表146：北京和君咨询有限公司组织架构图
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图表181：深圳市采纳品牌营销顾问有限公司主要部门职能
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图表250：合富辉煌集团控股有限公司基本信息表
图表251：2010年以来合富辉煌集团控股有限公司主要经济指标分析（单位：万港元）
图表252：2010年以来合富辉煌集团控股有限公司盈利能力分析（单位：%）
图表253：2010年以来合富辉煌集团控股有限公司运营能力分析（单位：次）
图表254：2010年以来合富辉煌集团控股有限公司偿债能力分析（单位：%）
图表255：2010年以来合富辉煌集团控股有限公司发展能力分析（单位：%）
图表256：合富辉煌集团控股有限公司产品结构图
图表257：合富辉煌集团控股有限公司发展优势分析
图表258：博思堂地产综合服务股份有限公司基本信息表
图表259：博思堂地产综合服务股份有限公司发展优势分析
图表260：上海新聚仁物业咨询有限公司基本信息表
图表261：上海新聚仁物业咨询有限公司组织架构图
图表262：上海新聚仁物业咨询有限公司主营业务简介
图表263：上海新聚仁物业咨询有限公司发展优势分析
图表264：广州保利地产代理有限公司基本信息表
图表265：广州保利地产代理有限公司组织结构图
图表266：新景祥投资控股有限公司基本信息表
图表267：北京金网络置业投资顾问有限公司主营业务简介
图表268：北京金网络联行地产顾问有限公司基本信息表
图表269：北京金网络联行地产顾问有限公司发展优势分析
图表270：上海华燕置业发展有限公司基本信息表
图表271：上海华燕置业发展有限公司发展优势分析
图表272：上海金丰易居房地产顾问有限公司基本信息表
图表273：上海金丰易居房地产顾问有限公司发展优势分析
图表274：中原地产代理有限公司基本信息表
图表275：中原地产代理有限公司发展优势分析
图表276：新联康（中国）有限公司基本信息表
图表277：新联康（中国）有限公司发展优势分析
图表278：北京高策房地产经纪有限公司基本信息表
图表279：北京高策房地产经纪有限公司发展优势分析
图表280：北京华润房地产经纪有限公司基本信息表
图表281：北京华润房地产经纪有限公司发展优势分析
图表282：深圳市同致行物业顾问有限公司基本信息表
图表283：深圳市同致行物业顾问有限公司发展优势分析
图表284：北京远洋嘉业房地产经纪有限公司基本信息表
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图表285：北京远洋嘉业房地产经纪有限公司发展优势分析
图表286：厦门同舟济置业顾问有限公司基本信息表
图表287：厦门同舟济置业顾问有限公司组织架构图
图表288：北京亚豪房地产经纪有限公司基本信息表
图表289：北京亚豪房地产经纪有限公司发展优势分析
图表290：成都正合地产顾问有限公司基本信息表
图表291：成都正合地产顾问有限公司发展优势分析
图表292：北京经典时光婚庆有限公司基本信息表
图表293：北京经典时光婚庆有限公司著名婚庆司仪简介
图表294：北京经典时光婚庆有限公司婚礼仪式区场景布置展示图
图表295：北京经典时光婚庆有限公司婚礼迎宾区场景布置展示图
图表296：北京经典时光婚庆有限公司婚礼花艺设计展示图
图表297：北京经典时光婚庆有限公司优劣势分析
图表298：美薇亭（北京）文化发展有限公司基本信息表
图表299：美薇亭（北京）文化发展有限公司优劣势分析
图表300：上海花嫁喜铺婚礼服务有限公司基本信息表
图表301：上海花嫁喜铺婚礼服务有限公司服务类型介绍
图表302：上海花嫁喜铺婚礼服务有限公司优劣势分析
图表303：天津圣典盛世礼仪策划有限公司基本信息表
图表304：天津圣典盛世礼仪策划有限公司优劣势分析
图表305：郑州牵手婚庆礼仪策划有限公司基本信息表
图表306：郑州牵手婚庆礼仪策划有限公司优劣势分析
图表307：南京罗曼庭文化传媒有限公司基本信息表
图表308：南京罗曼庭文化传媒有限公司优劣势分析
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