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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国瓷砖胶行业市场监测及十三五投资动向研究报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jiajujiancai/273916273916.html
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二、报告目录及图表目录

瓷砖胶又称陶瓷砖粘合剂，主要用于粘贴瓷砖、面砖、地砖等装饰材料，广泛适用于
内外墙面、地面、浴室、厨房等建筑的饰面装饰场所。其主要特点是粘接强度高、耐水、耐
冻融、耐老化性能好及施工方便，是一种非常理想的粘结材料。

瓷砖胶又称瓷砖粘合剂或粘结剂、粘胶泥等多种叫法，是现代装潢的新型材料，替代
了传统水泥黄沙，胶粘结力是水泥砂浆的数倍能有效粘贴大型的瓷砖石材，避免掉砖的风险
。良好的柔韧性，防止生产空鼓。本产品是一种聚合物改性的水泥基瓷砖胶，分成1号（普
通型）、2号（增强型）和3号（较大尺寸瓷砖或大理石）等品种。

瓷砖胶中含有多种添加剂，具体是瓷砖胶的功能性。一般瓷砖胶中添加了提供保水和
增稠作用的纤维素醚，以及提供增加瓷砖胶粘接力的乳胶粉，乳胶粉最常见的有醋酸乙烯/
乙烯酯共聚物、月桂酸乙烯/乙烯/氯乙烯共聚物、丙烯酸类等添加剂，乳胶粉的添加能够大
大增加瓷砖胶的柔性以及改善应力的作用，增加柔韧性能。另外一些特殊功能要求的瓷砖胶
则添加其他类添加剂，比如添加木质纤维能够提高砂浆的抗开裂性和提高开放时间，添加改
性淀粉醚提供砂浆抗滑移性能，添加早强剂使得瓷砖胶更快提升强度，添加憎水剂以降低吸
水率提供防水作用等。

中国报告网发布的《2017-2022年中国瓷砖胶行业市场监测及十三五投资动向研究报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章 2015年全球瓷砖胶行业品牌市场深度研究
1.1 2015年全球瓷砖胶行业品牌市场总况
1.1.1 瓷砖胶行业品牌发展现状
1.1.2 瓷砖胶行业品牌数量及增长
1.1.3 瓷砖胶行业品牌市场规模及增长
1.1.4 瓷砖胶行业品牌市场渗透情况分析
1.2 2015年全球瓷砖胶行业品牌市场消费调研
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1.2.1 消费群体特征
1.2.2 瓷砖胶行业品牌市场销售排名
1.2.3 瓷砖胶行业品牌市场份额
1.2.4 瓷砖胶行业品牌认知情况
1.2.5 瓷砖胶行业品牌产品市场推广策略
1.2.6 瓷砖胶行业品牌产品进入中国市场途径
1.3 2015年全球瓷砖胶行业品牌市场营销分析
1.3.1 2015年全球瓷砖胶行业品牌市场营销特点
1.3.2 2015年全球瓷砖胶行业品牌市场营销渠道分析
1.3.3 2015年全球瓷砖胶行业品牌市场营销模式分析
第二章 2015年中国瓷砖胶行业品牌市场运营环境分析
2.1 经济环境
1.1.1 国民经济运行情况gdp
1.1.2 消费价格指数cpi、ppi
1.1.3 全国居民收入情况
1.1.4 恩格尔系数
1.1.7 财政收支状况
1.1.8 社会消费品零售总额
2.2 瓷砖胶行业品牌市场环境分析
2.3 消费环境
2.4 人文环境分析
1.1.1 消费观念
1.1.2 文俗的影响
1.1.3 中国城镇化率
第三章 2015年中国瓷砖胶行业品牌研究
3.1 中国瓷砖胶行业品牌发展
3.1.1 区域品牌
3.1.2 行业品牌
3.1.3 企业品牌
3.1.4 自主品牌
3.2 2015年中国瓷砖胶市场品牌结构研究
3.2.1 各种经营业态市场结构
3.2.2 品牌市场结构
3.2.3 区域市场结构
3.3 中国瓷砖胶品牌间的竞争力调查
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3.3.1 品牌数量及来源地调查
3.3.2 单一品牌商场覆盖率调查
3.3.3 品牌渗透情况调查
3.3.4 品牌销售力及市场潜力调查
中篇 中国瓷砖胶行业品牌市场深度研究
第四章 2015年中国瓷砖胶行业品牌排名状况
4.1 瓷砖胶产品品牌市场销售额前十名排名情况
4.2 瓷砖胶产品品牌市场竞争力前十名排名情况
4.3 瓷砖胶产品品牌市场发展潜力前十名排名情况
第五章 2015年中国瓷砖胶品牌结构及细分市场深度研究
5.1 2015年中国瓷砖胶整体市场品牌结构
1.1.1 年度品牌结构
1.1.2 季度品牌结构
5.2 2015年中国瓷砖胶细分市场品牌结构
5.3 2015年中国瓷砖胶产品品牌结构分析
5.3.1 产品品牌价格结构
5.3.2 不同类型
5.3.3 重点类型对比分析
第六章 2015年中国瓷砖胶品牌价格走势与主流厂商剖析
6.1 2015年中国瓷砖胶价格走势研究
6.1.1 整体市场价格走势
6.1.2 细分市场价格走势
6.2 2015年中国瓷砖胶主流品牌厂商
6.2.1 主流品牌结构对比
6.2.2 产品品牌结构对比
第七章 2015年中国品牌瓷砖胶市场价格监测结果
7.1 价格形成机制分析研究
7.2 2015年中国瓷砖胶品牌市场价格调查结果
7.3 2017-2022年中国瓷砖胶品牌价格走势
7.4 2017-2022年中国瓷砖胶消费现状和未来消费发展趋势
第八章 2015年中国瓷砖胶行业品牌市场消费调研
8.1 中国瓷砖胶市场消费需求调研
8.1.1 瓷砖胶市场的消费需求变化
8.1.2 瓷砖胶行业的需求情况分析
8.1.3 2014-2016年瓷砖胶产品品牌市场消费需求分析
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8.2 中国瓷砖胶消费市场状况考察
8.2.1 瓷砖胶行业消费特点
8.2.2 瓷砖胶消费者分析
8.2.3 瓷砖胶消费结构分析
8.2.4 瓷砖胶消费的市场变化
8.2.5 瓷砖胶市场的消费方向
8.3 消费者使用瓷砖胶品牌产品基本情况调查
8.4.1 消费者使用瓷砖胶产品的比例分析
8.4.2 消费者使用的瓷砖胶产品的品牌排名分析
8.4.3 消费者对其使用的瓷砖胶产品的满意度分析
8.4.4 消费者对其使用的瓷砖胶产品的不满意的地方分析
8.4 消费者将来准备或者继续使用瓷砖胶产品的情况分析
8.5.1 没有或者曾经使用过瓷砖胶产品的消费者准备重新使用比例分析
8.5.2 现在正在使用的或者准备使用瓷砖胶产品的消费者继续使用比例分析
8.5.3 消费者认为可能成为购买瓷砖胶产品契机的广告形式分析
8.5.4 消费者在购买瓷砖胶产品时将会做为参考的信息来源分析
8.5.5 消费者在购买瓷砖胶产品时所重视的要素分析
8.5.6 消费者想要购买的瓷砖胶产品的品牌排名分析
8.5.7 消费者感兴趣的瓷砖胶产品品牌排名分析
8.5 瓷砖胶厂商的品牌推广情况研究
8.6.1 消费者眼里各大瓷砖胶产品厂商的品牌形象情况
8.6.2 消费者认为最近强烈关注某瓷砖胶产品品牌的五种媒体形式或信息途径情况
第九章 2015年中国瓷砖胶行业品牌营销策略及渠道考察
9.1 2015年中国瓷砖胶行业品牌市场营销特点
9.2 营销分析与营销模式推荐
9.2.1 渠道构成
9.2.2 销售贡献比率
9.2.3 覆盖率
9.2.4 销售渠道效果
9.2.5 价值流程结构
9.3 2015年中国瓷砖胶市场渠道分析
9.3.1 瓷砖胶市场主要渠道类型分析
9.3.2 瓷砖胶市场主要营销模式分析
9.3.3 瓷砖胶市场主要营销策略分析
第十章 2014-2016年中国瓷砖胶品牌销售渠道实地调研
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10.1 批发商
10.1.1 渠道特点
10.1.2 销售状况
10.1.3 消费人群
10.1.4 销售策略
10.2 经销商（代理商）
10.2.1 渠道特点
10.2.2 销售状况
10.2.3 消费人群
10.2.4 销售策略
10.3 零售商
10.3.1 渠道特点
10.3.2 销售状况
10.3.3 消费人群
10.3.4 销售策略
10.4 网络营销模式-网店
10.4.1 渠道特点
10.4.2 销售状况
10.4.3 消费人群
10.4.4 销售策略
第十一章 2015年中国瓷砖胶品牌市场竞争格局调查研究
11.1 2015年中国瓷砖胶品牌市场竞争格局分析
11.1.1 竞争环境分析
11.1.2 竞争程度
11.1.3 竞争影响因素
11.1.4 外资品牌进入对国内品牌的冲击
11.1.5 中国本土品牌竞争优势
11.2 中国瓷砖胶行业集中度研究
11.3 中国瓷砖胶行业竞争结构研究
11.3.1 现有企业间竞争调研
11.3.2 潜在进入者调研
11.3.3 替代品调研
11.3.4 供应商议价能力调研
11.3.5 客户议价能力调研
第十二章 中国瓷砖胶市场品牌竞争力评价
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12.1 中国瓷砖胶市场品牌竞争力评价
12.1.1 品牌竞争力评价指标体系
12.1.2 品牌竞争力评价
12.2 中国瓷砖胶市场品牌竞争力提升策略
12.2.1 中国瓷砖胶品牌定位分析
12.2.2 中国瓷砖胶企业品牌管理模式
12.2.3 中国瓷砖胶企业品牌推广经验
第十三章 2014-2016年瓷砖胶外资品牌市场销售状况同比分析
13.1 波士胶
13.1.1 品牌竞争力分析
13.1.2 品牌市场营销策略
13.1.3 品牌市场份额
13.2 圣戈班伟伯
13.2.1 品牌竞争力分析
13.2.2 品牌市场营销策略
13.2.3 品牌市场份额
13.3 马贝
13.3.1 品牌竞争力分析
13.3.2 品牌市场营销策略
13.3.3 品牌市场份额
13.4 汉高
13.4.1 品牌竞争力分析
13.4.2 品牌市场营销策略
13.4.3 品牌市场份额
13.5 雷帝
13.5.1 品牌竞争力分析
13.5.2 品牌市场营销策略
13.5.3 品牌市场份额
13.6 德高
13.6.1 品牌竞争力分析
13.6.2 品牌市场营销策略
13.6.3 品牌市场份额
第十四章 2014-2016年瓷砖胶国内品牌市场销售状况同比分析
14.1 能高共建（中国）集团
（1）企业概况
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（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
14.2 广州多邦
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
14.3 郑州筑邦建材有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
14.4 上海牛元
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
14.5 北京希凯世纪建材有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
14.6 湖南威邦建材有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
14.7 天津市裕川干粉砂浆有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
14.8 唐山盾石干粉建材有限责任公司
（1）企业概况
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（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
14.9 北京东方雨虹防水技术股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
14.10 华润千禧
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
下篇 瓷砖胶行业品牌销售前景及投资商机预测
第十五章 2017-2022年中国瓷砖胶行业品牌市场消费前景及趋势预测
15.1 2017-2022年中国瓷砖胶品牌行业发展前景展望
1.1.1 国内市场发展前景
1.1.2 瓷砖胶品牌市场空间预测
15.2 2017-2022年中国瓷砖胶品牌行业发展趋势研究
15.3 2017-2022年中国瓷砖胶品牌行业市场盈利空间预测
第十六章 2017-2022年中国瓷砖胶行业品牌投资战略研究
16.1 2017-2022年中国瓷砖胶行业品牌投资概况
16.1.1 投资环境分析
16.1.2 投资模式
16.2 2017-2022年中国瓷砖胶行业品牌投资机会剖析
16.2.1 投资热点
16.2.2 投资商机
16.2.3 投资潜力
16.3 2017-2022年中国瓷砖胶行业品牌投资风险预警
16.3.1 市场风险
16.3.2 竞争风险
16.3.3 品牌风险
16.3.4 技术创新风险
16.4 专家投资观点
图表目录：
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图表1 瓷砖胶行业品牌数量及增长
图表2 2014-2016年我国瓷砖胶行业品牌市场规模及增长
图表3 2015年瓷砖胶行业品牌市场销售前十名
图表4 2015年瓷砖胶行业品牌市场份额
图表5 渠道结构示意图
图表6 各营销渠道销售份额对比
图表7 2014-2016年中国gdp总量及增长趋势图
图表8 2015年中国月度cpi、ppi指数走势图
图表9 2014-2016年我国城镇居民可支配收入增长趋势图
图表10 2014-2016年我国农村居民人均纯收入增长趋势图
图表11 1978-2015年中国城乡居民恩格尔系数走势图
图表12 2014-2016年我国财政收入支出走势图 单位：亿元
图表13 2014-2016年中国社会消费品零售总额增长趋势图
图表14 2001-2015年我国广播和电视综合人口覆盖率走势图
图表15 1990-2015年中国城镇化率走势图
图表16 品牌数量及来源地调查
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图表24 2015年瓷砖胶市场不同价位段产品关注比例分布
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图表详见正文······
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，请放心查阅。
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