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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

葡萄酒以葡萄或葡萄汁为原料，经全部或部分酒精发酵酿制而成的，含有一定酒精度的发酵
酒。与白酒市场的一片向好不同，当下国内葡萄酒市场发展仍处于深度调整期，国产企业面
临内外受阻的境况。一方面是国内终端遇冷使得上市企业业绩并不乐观；另一方面是进口品
牌澳洲葡萄酒回归带来的冲击。国内葡萄酒企业面对如此低迷的市场，也在不断寻求突破。
而在当前产品结构和市场定位上相对单一，难以满足消费者多样化的需求下，如何更好地打
开消费市场是当下国产葡萄酒行业亟待解决问题。
一、业绩再次遇冷，几家上市企业业绩均有不同程度下滑
近期随着2024年三季报的相继披露，本土葡萄酒企业业绩再次遇冷。根据相继发布的2024
年三季度财报显示，2024年前三季度，除威龙股份外，张裕葡萄酒、ST通葡、中信尼雅、
墓高股份等葡萄酒上市企业业绩均有不同程度下滑。例如2024年1—9月，葡萄酒龙头企业
张裕葡萄酒营收同比下滑21.56%，净利润同比下滑47.25%；ST通葡营收微增0.30%，净利
润依然亏损；威龙股份营收同比增长13.41%，净利润扭亏；中信尼雅营收同比下滑36.92%
，净利润同比下滑94.69%；莫高股份营收同比增长61.58%，但净利润亏损再次扩大。
2024年前三季度我国葡萄酒主要上市企业经营业绩情况 上市企业名称 营业收入 同比增速
净利润 同比增速 张裕葡萄酒 21.97亿元 -21.56% 2.24亿元 -47.25% ST通葡 5.86亿元 0.3%
-0.32亿元 — 中信尼雅 1.02亿元 -36.92% 0 -94.69% 莫高股份 2.25亿元 61.58% -2724万元
— 威龙股份 3.04亿元 13.41% 432万元 —
资料来源：各企业2024年三季报，观研天下整理
根据市场分析，导致2024年前三季度企业业绩的下滑的因素，一方面是整体经济环境不佳
，消费者可支配收入减少，对非必需品如葡萄酒的消费意愿降低。另一方面，消费没有升级
而是出现了明显的分级。传统渠道的销售效率固然下降，但电商等新兴渠道也没能带来增量
。由于市场需求不足，部分企业存在库存积压的问题，增加了经营成本。
二、市场低迷需求不足，产量呈现持续下滑态势
企业业绩下滑的同时，终端市场消费也相对冷清。从产量来看，自2019年以来我国葡萄酒
产量呈现持续下滑态势。数据显示，2023年我国葡萄酒产量累计约为14.3万千升，同比增
长约为2.9%。2024年1-9月我国葡萄酒产量累计约为8.5万千升，同比下降8.6%。其中9月
国内葡萄酒产量当期值约为1.1万千升，同比下降21.4%，均低于2022年9月和2023年9月同
期产量。这表明葡萄酒行业仍处于调整期，市场需求不足是主要问题。

数据来源：国家统计局、观研天下整理

数据来源：国家统计局、观研天下整理
三、进口量增长尤其是澳洲葡萄酒激增，进一步加大对国产葡萄酒市场冲击
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除了市场需求低迷外，海外品牌的涌入也挤压了国内企业的市场空间。自2001年我国加入
WTO之后，随着进口关税的不断下调，法国、意大利、澳大利亚、智利等国的红酒品牌相
继进入国内市场。目前国内葡萄酒销量中一半以上是来自海外。
当前与国内葡萄酒产量下跌形成鲜明对比的，2024年前三季度葡萄酒进口量却得到提升。
有数据显示，2024年1—9月，我国葡萄酒进口额为11.58亿美元，同比增长26.93%；进口
量为2.14亿升，同比增长11.37%；进口量额实现两位数增长。

数据来源：中国海关，观研天下整理

数据来源：中国海关，观研天下整理
尤其是澳大利亚葡萄酒在“双反”措施取消后强势回归，进口量激增，进一步加大了对国产葡
萄酒市场冲击。相关数据显示，相比去年同期，瓶装澳洲葡萄酒在2024年前三季度进口额
与量出现了24364.46%与10830.57%的大幅增长。
2024年1-9月瓶装葡萄酒进口数据(TOP10进口来源地) 品类 进口量（万升） 同比增速
进口额（万美元） 同比增速 进口均价（美元/升） 同比增速 法国 3839.18 -15.96%
38918.05 -9.82% 10.14 7.3% 澳大利亚 2058.51 10830.57% 33846.75 24364.46% 16.44
123.82% 智利 2847.36 -6.23% 11374.75 -16.95% 3.99 -11.43% 意大利 1284.96 -5.52%
8009.53 -13.92% 6.23 -8.89% 美国 406.29 -8.84% 4380.52 9.06% 10.78 19.64% 西班牙
1039.67 -18.49% 4056.43 -11.36% 3.9 8.75% 新西兰 243.86 7.9% 2309.6 4.54% 9.47
-3.12% 德国 345.31 2.58% 1989.98 5.59% 5.76 2.94% 南非 302.18 -39.43% 1071.15
-38.19% 3.54 2.04% 阿根廷 159.43 -13.22% 921.1 -29.13% 5.78 -18.33% 总计 12526.76
4.83% 106877.5 30.32% 8.53 24.32%
数据来源：中国海关，观研天下整理
四、国产企业内外受阻，如何更好地打开消费市场是当下亟待解决问题
从上述市场分析来看，当前我国葡萄酒市场低迷，国产企业面临内外受阻的境况。一方面是
国内终端遇冷使得上市企业业绩并不乐观；另一方面是进口品牌澳洲葡萄酒回归带来的冲击
。
与此同时，国产葡萄酒在产品结构和市场定位上相对单一，难以满足消费者多样化的需求。
根据公开数据显示，目前我国葡萄酒企业在种植上，红葡萄占比高达80%，其中红葡萄品种
赤霞珠占比60%。中国葡萄酒市场品种较为单一，使得中国葡萄酒缺乏个性化、多元化。
此外葡萄酒饮用的场景相对单一，而低度酒、果酒的出现也抢占着葡萄酒的市场空间。例如
低度酒的快速扩容，对于国内葡萄酒产业来说，也带来了较大危机。
在上述背景下，如何更好地打开消费市场是当下葡萄酒行业亟待解决问题。尤其是国产葡萄
酒方面，对于打开消费市场更是当前的重中之重。
事实上，国内对于葡萄酒的需求仍存在一定的增长空间。纵观法国、美国、澳大利亚等重要
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葡萄酒生产国的产业发展路径，葡萄酒消费市场的繁荣与该国的人均GDP有着重要的关系
。以美国为例，1978年，当美国人均GDP突破了1万美元后，整个国家进入了长达30年的大
消费时代，消费结构也呈现出了一个极为明显的变化——从非耐用品消费到耐用品消费再到
服务型消费的转型升级。而早在2019年，中国的人均GDP就突破了1万美元，迈过了消费领
域的历史分水岭。因此可见，未来我国葡萄酒市场仍有一定的增长空间。
除了与国外市场对比之外，国内市场方面，目前葡萄酒市场产品也以进口葡萄酒更受欢迎。
有葡萄酒经销商表示，随着澳洲葡萄酒的回归，店内前来咨询、购买澳洲葡萄酒的消费者数
量也有所增长。此前在澳洲葡萄酒受限时，其实也一直有消费者前来咨询和购买。但由于没
货，不少消费者将目光转向法国、智利等国家的葡萄酒产品。而且在一些线下的商超货架上
，葡萄酒产品也多以澳洲、法国等进口葡萄酒品牌为主，国产葡萄酒品牌相对较少。
究其原因，主要是由于消费者对于国产葡萄酒的认知相对较低，导致依然未能得到消费者认
可。因此如何更好地打开消费市场、贴近消费者，是当下国产葡萄酒企业所要考虑的首要问
题。
五、行业寻突破，发展产区概念成为国内葡萄酒市场发展新方向
面对国内如此低迷的葡萄酒市场，相关企业也在不断寻求突破。例如葡萄酒产区化。葡萄酒
是依托于产区而存在，产区化也一直伴随着葡萄酒产业的发展。发展产区概念成为国内葡萄
酒市场发展新方向。
据不完全统计，宁夏、新疆、山东等葡萄酒产区均出台相关发展规划。宁夏产区到2025年
，力争实现综合产值1000亿元。新疆产区到2025年，酿酒产量在2019年基础上翻两番；葡
萄酒加工环节收入470亿元左右。烟台方面公开表示，到2025年，烟台全市葡萄酒产业综合
产值突破500亿元，国产葡萄酒市场占有率达到40%。（WW）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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六、同业竞争程度
七、波特五力模型分析结论
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第二节中国葡萄酒行业SWOT分析
一、SOWT模型概述
二、行业优势分析
三、行业劣势
四、行业机会
五、行业威胁
六、中国葡萄酒行业SWOT分析结论
第三节中国葡萄酒行业竞争环境分析（PEST）
一、PEST模型概述
二、政策因素
三、经济因素
四、社会因素
五、技术因素
六、PEST模型分析结论
 
第八章 2019-2023年中国葡萄酒行业需求特点与动态分析
第一节中国葡萄酒行业市场动态情况
第二节中国葡萄酒行业消费市场特点分析
一、需求偏好
二、价格偏好
三、品牌偏好
四、其他偏好
第三节葡萄酒行业成本结构分析
第四节葡萄酒行业价格影响因素分析
一、供需因素
二、成本因素
三、其他因素
第五节中国葡萄酒行业价格现状分析
第六节中国葡萄酒行业平均价格走势预测
一、中国葡萄酒行业平均价格趋势分析
二、中国葡萄酒行业平均价格变动的影响因素
 
第九章 中国葡萄酒行业所属行业运行数据监测
第一节中国葡萄酒行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
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二、行业资产规模分析
第二节中国葡萄酒行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节中国葡萄酒行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
 
第十章 2019-2023年中国葡萄酒行业区域市场现状分析
第一节中国葡萄酒行业区域市场规模分析
一、影响葡萄酒行业区域市场分布的因素
二、中国葡萄酒行业区域市场分布
第二节中国华东地区葡萄酒行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区葡萄酒行业市场分析
（1）华东地区葡萄酒行业市场规模
（2）华东地区葡萄酒行业市场现状
（3）华东地区葡萄酒行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区葡萄酒行业市场分析
（1）华中地区葡萄酒行业市场规模
（2）华中地区葡萄酒行业市场现状
（3）华中地区葡萄酒行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区葡萄酒行业市场分析
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（1）华南地区葡萄酒行业市场规模
（2）华南地区葡萄酒行业市场现状
（3）华南地区葡萄酒行业市场规模预测
第五节华北地区葡萄酒行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区葡萄酒行业市场分析
（1）华北地区葡萄酒行业市场规模
（2）华北地区葡萄酒行业市场现状
（3）华北地区葡萄酒行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区葡萄酒行业市场分析
（1）东北地区葡萄酒行业市场规模
（2）东北地区葡萄酒行业市场现状
（3）东北地区葡萄酒行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区葡萄酒行业市场分析
（1）西南地区葡萄酒行业市场规模
（2）西南地区葡萄酒行业市场现状
（3）西南地区葡萄酒行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区葡萄酒行业市场分析
（1）西北地区葡萄酒行业市场规模
（2）西北地区葡萄酒行业市场现状
（3）西北地区葡萄酒行业市场规模预测
 
第十一章 葡萄酒行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
 
第十二章 2024-2031年中国葡萄酒行业发展前景分析与预测
第一节中国葡萄酒行业未来发展前景分析
一、葡萄酒行业国内投资环境分析
二、中国葡萄酒行业市场机会分析
三、中国葡萄酒行业投资增速预测
第二节中国葡萄酒行业未来发展趋势预测
第三节中国葡萄酒行业规模发展预测
一、中国葡萄酒行业市场规模预测
二、中国葡萄酒行业市场规模增速预测
三、中国葡萄酒行业产值规模预测
四、中国葡萄酒行业产值增速预测
五、中国葡萄酒行业供需情况预测
第四节中国葡萄酒行业盈利走势预测
 
第十三章 2024-2031年中国葡萄酒行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国葡萄酒行业进入壁垒分析
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一、葡萄酒行业资金壁垒分析
二、葡萄酒行业技术壁垒分析
三、葡萄酒行业人才壁垒分析
四、葡萄酒行业品牌壁垒分析
五、葡萄酒行业其他壁垒分析
第二节葡萄酒行业风险分析
一、葡萄酒行业宏观环境风险
二、葡萄酒行业技术风险
三、葡萄酒行业竞争风险
四、葡萄酒行业其他风险
第三节中国葡萄酒行业存在的问题
第四节中国葡萄酒行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国葡萄酒行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国葡萄酒行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国葡萄酒行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节葡萄酒行业营销策略分析
一、葡萄酒行业产品策略
二、葡萄酒行业定价策略
三、葡萄酒行业渠道策略
四、葡萄酒行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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