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二、报告目录及图表目录

随着老百姓生活水平的增高，瓶装饮用水成为热点。进入21世纪，我国瓶装饮用水行业
进入稳步成长阶段，以40%左右的市场份额位居各品类饮料前列，中国瓶装饮用水也形成了
纯净水、矿泉水、天然水和矿物质水各领风骚、独占部分市场的局面。

随着市场运行成本的不断上涨，市场竞争白热化程度的加剧，现在中国瓶装饮用水行业
进入了新的阶段。近年，随着各大的品牌商的努力，以及中国消费者对安全与健康消费意识
的觉悟，中国整个饮用水市场正在走向健康发展的道路。

在瓶装饮用水市场曾经一度占“绝对”份额的纯净水，现在正被矿泉水和矿物质水分蚀。
据调查，有48.9%的人喜欢矿泉水和矿物质水，30.1%的人喜欢纯净水。由此可见以矿泉水
和矿物质水为代表瓶装饮用水将是整个行业发展的趋势。

在瓶装水市场中，曾经红极一时的纯净水的主导地位已逐渐被矿泉水所代替，市场出现
由纯净水向矿泉水倾斜的趋向，不少厂家已纷纷意识到了市场的变化。目前已有一批国内知
名纯净水厂家开始"见风使舵"，改弦易帜生产天然矿泉水或将天然矿泉水作为企业发展的重
点，乐百氏的矿泉水早已摆上货架，娃哈哈也已悄悄进军矿泉水生产，准备在东北生产矿泉
水，同时一些生产企业也在产品的功能性上下了一番功夫，各种加香、加少量果汁的瓶装饮
用水已经面市，多样化、功能化将是未来矿泉水的发展方向。也许用不了多久，纯净水名牌
企业将会变成主导瓶装水市场的矿泉水厂家。

水源已成为高端水战的核心。无论是天然水还是矿泉水，大部分中高端瓶装水的卖点主
要集中在水源和水质好上，因此水源就成为众品牌争夺的焦点。一直在提倡天然水的农夫山
泉已经在全国建立了浙江千岛湖、吉林长白山错草泉、湖北丹江口、广东万绿湖、新疆玛纳
斯五大水源基地。做好“大自然的搬运工”之心已人尽皆知。康师傅的天然水也提倡自己的水
源在长白山青龙泉，拥有优质的水源优势。再看国内的高端水品牌——5100、昆仑山雪山
矿泉水、蓝剑冰川时代、崂山矿泉水、五大连池等等，没有一个不在强调自己的优质水源。
因此，国内瓶装水的第三次大整合也必将紧密围绕着优质水源展开，谁的水源更多，其运送
成本相对越低谁才能真正在高端战中占据优势地位。

中国报告网发布的《2016-2022年中国瓶装水市场动向调研及十三五投资定位分析报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市
场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从
理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或
缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等



观研报告网 www.chinabaogao.com

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章2015年中国瓶装饮用水产品行业运行概况17
第一节2015年瓶装饮用水产品重点产品运行分析17
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二、矿泉水17
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四、矿物质水17
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(四)发展中国家的瓶装水只是作为不安全饮用水的一个替代产品22
四、市场前景展望23
(一)瓶装水水源已成为商家必争场域23
(二)全球现有超过10亿人缺乏安全的饮用水23
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第二节全球瓶装饮用水产品行业市场供给分析23
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(三)法国近年来丢失了欧洲矿泉水产业第一把交椅地位24
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(五)葡萄牙共有20余家矿泉水企业，13家企业占总产量的90%24
三、市场价格走势25
(一)矿泉水的销售价格，各国采取不同的政策25
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