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二、报告目录及图表目录

互动电视，是基于数字电视和宽带网络技术的新一代电视，是电视科技与时尚生活的完
美结合，能提供可点播的具有高度个性化和互动性的精彩节目，带来全新的收看体验，让收
看者真正成为电视的主人。图表1IPTV的业务模式资料来源：我司数据中心互动电视发展呈
现四大特点：一是以类整转手段加快互动电视快速规模化。大力开展“以旧换新——单向换
互动升级置换”活动，加快普及，效果明显，新发展互动比例超过30％。二是借助高清优势
发展互动。全力打造“高清”品牌，策划到位、宣传到位、培训到位、营销到位，同时利用重
要节日重大活动加强推广，积极推建“高清双向数字化示范社区”，打开高清互动市场局面。
三是以服务提高用户黏合度。通过“走访千家万户，激活互动电视”服务活动，激活了大部分“
沉默”的互动用户。四是在发展手段上更加多元化。积极联合房地产开发商打造综合业务高
端楼盘，以高清互动电视为卖点推广互动高清宽带综合业务，同时狠抓农网的二、三次开发
，推动互动电视业务进村入户。根据各地区有线网络运营商对于有线电视数字化工作的中远
期规划，合理的推断出：2015年，预计有线数字电视用户新增1500万户，有线数字电视用
户数量达到1.65亿户，预计2015年，中国有线数字电视用户新增825万户，有线数字电视用
户数量达到1.7325亿户。

中国报告网发布的《2016-2022年中国互动电视媒体行业深度研究及十三五未来前景分
析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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