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二、报告目录及图表目录

中国目前已经成为全球最大的机顶盒生产制造大国，国内厂商依据本土优势，在市场上
占据了主导地位。中国市场上有数百家国内机顶盒企业，国外所有著名机顶盒企业也悉数进
入中国市场，竞争异常激烈。中国的机顶盒市场目前以基本型机顶盒为主，国内厂商依据本
土优势，占据了绝大多数市场份额国外厂商受困于中国数字电视的相关政策和中国数字电视
运营商分散的特点，个别厂商已经退出了中国市场。中国有线高清数字机顶盒市场排名第一
的为创维，占据整体市场份额的38.5%，排在第二名的是MOTO，占据整体市场的11.3%，
排在第三名的是长虹，占据整体市场的10.2%，排在第四名的是同洲，占据整体市场的7.0%
，排在第五名的是全景、华为、博尚，分别占据整体市场的3.5%，海信、银河占据市场份
额也较高，其他品牌有线数字机顶盒厂商市场占有率较低。图表12015年中国主要有线高清
数字机顶盒厂家排名资料来源：中国报告网咨询全球各国及中国本土积极推进的广播电视数
字化为中国机顶盒厂商的市场发展提供了广阔的空间，为了把握全球广播电视数字化为机顶
盒产业带来的巨大发展机遇，中国的机顶盒制造厂商在近几年中纷纷引进生产线，扩大生产
规模。中国已经拥有数亿台的机顶盒制造能力，数家企业已经具备了年产数千万台机顶盒的
生产能力。华南区的珠江三角洲经济圈聚集了国内大批机顶盒软硬件厂商，在一定程度上已
经形成非常成熟的机顶盒产业集群。在未来的几年内，中国将牢牢占据全球机顶盒制造业的
龙头核心位子，随着有线数字化向纵深挺进，更多的地市和县启动整体转换。地面数字电视
机顶盒主要出货市场为美洲和欧洲国家，这部分地区的国家已经陆续关闭了模拟信号，地面
市场将进入持续、快速的发展。

中国报告网发布的《2016-2022年中国数字电视机顶盒市场产销调研及十三五竞争战略
分析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展
动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和
国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的
环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投
资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定
正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投
资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章机顶盒相关概述 16
第一节机顶盒的概念及分类作用 16
一、机顶盒的定义 16
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