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二、报告目录及图表目录

在中国，发展付费广播电视有着自己特殊的国情：一是经济发展不平衡，地区差异大二
是人口众多，受众面广，市场潜力大三是广播电视公共服务相对丰富，但内容雷同，市场的
个性化需求旺盛四是有线电视网的模拟资源已经十分有限，亟需拓展广播电视可利用的资源
空间。在这样的条件下，发展付费广播电视业务，必须选择符合中国国情、具有中国特色的
发展途径。一是在有线电视数字化基础上开展付费广播电视业务。国外最早是以模拟方式开
展付费广播电视业务，中国多年来一直是利用模拟方式发展广播电视公共服务。公共服务占
用了几乎全部的有线模拟频道资源，已经没有频道资源可以用来开展付费广播电视业务。因
此，选择了先对有线电视网络进行数字化改造，通过数字化改造扩大广播电视频道资源容量
，发展数字付费广播电视业务。这种选择的投入很大，难度很大，但起点很高，前景广阔。
二是采用市场化、产业化运作的新模式、新机制、新体制发展付费广播电视业务。付费广播
电视业务是一种社会化、市场化的服务，必须要遵循产业发展的规律。因此，建立一个行业
资源合理配置、分工合作、社会参与、共同发展的新模式、新体制，来发展付费广播电视业
务。广东省、江苏省有线数字电视用户发展数量较多，主要推动力来自于试点城市和整体转
换城市的带动。西藏自治区、青海省有线数字电视用户发展数量较少，这两个地区的大部分
城市基本上属于有线数字电视发展较慢城市。�

中国报告网发布的《2016-2022年中国有线数字电视付费频道市场运行态势及十三五投
资规划研究报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行
业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关
总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业
所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、
相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险
，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业
进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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