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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国移动应用开发市场现状专项调研及十三五投资趋势研
究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等
内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

目前全球iOS和Android应用市场的规模已经接近1万亿美元。2013年全球移动应用商店
下载总量达到1,020亿，高于2012年的640亿。中国市场企业级移动应用快速发展，2013年
市场规模为9.3亿美元，预计2017年将达到41.5亿美元，2013-2017年的复合增长率为45.3
%，到2017年将形成具备一定规模的市场。中国企业级移动应用市场总体上还处于起步阶段
，未来2-3年是移动应用的高速发展阶段，预计2015年将达到建设高峰。
2013年全球移动应用下载量从2012年的640亿次增至1020亿次，营收将从2012年的180亿
美元提高到260亿美元。其中，免费应用占总下载量的91%。2013年，应用内购买营收达到
44.2亿美元，占总营收的17%，初步估计，2014年移动应用下载量达到1500亿次。到2017
年该比例将提高到48%。谷歌GooglePlay应用商店内的比例为80%。到2017年，iOS和And
roid应用商店将占到全球移动应用下载量的90%。2017年每部iOS设备每月平均应用下载量
将从2013年的4.9次降至3.9次，每部Android设备每月平均应用下载量将从2014年的6.2次降
至5.8次。
中国整体移动互联网基础网络环境的改善，有助于促进移动应用的使用以及移动应用分发量
的提升。截至2014年第3季度，中国3G/4G用户已达5.5亿，占整体手机用户的43%，随着4
G的推广和逐渐普及，网络质量将得到进一步的提升，而且数据资费也将逐步下降，移动互
联网用户通过应用商店下载App的积极性随之提高，移动应用分发市场将迎来新的发展机遇
。
《2016-2022年中国移动应用开发市场现状专项调研及十三五投资趋势研究报告》由观研天
下（Insight&Info Consulting Ltd）领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家
统计数据，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。
报告主要研行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构、市
场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因素等
）、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。为战略投资或行
业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参
考价值。
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