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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国烘焙行业市场现状分析与投资价值评估报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/294388294388.html
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二、报告目录及图表目录

虽然行业初具规模，但发展时间较短，中国烘焙食品市场的集中度依旧偏低。根据 Eur
omonitor 数据，2015 年，中国面包糕点食品行业 CR5 仅 10.4%，其中达利食品、好丽友
、桃李面包市场份额居于前三，分别为 5.1%、2.2%、1.9%。

对比成熟的日本市场来看，2015 年，其市场份额第一的山崎面包占比为 36%，第二的
日清食品占比为 18%，前五大公司共占 88%的市场份额。因此，中国烘焙行业虽然初具规
模且快速增长，但其行业集中度还有待提升。 

中国烘焙食品行业依然以个体商贩为主，竞争格局较为分散。目前中国烘焙企业主要有
三种：外资成熟烘焙品牌、内资跨区域连锁品牌、规模较小但数量巨大的地方烘焙品牌。其
中，外资企业拥有良好的品牌形象，产品一般具有一定的溢价，占据了中高端市场。内资跨
区域连锁品牌多呈区域性布局，产品在价格上更有优势，且更善于传统渠道的推广，以二三
线城市市场为主。不过市场上最为主要的还是个体商贩，占据了 75%的市场份额。大量地
方品牌及个体商户避开核心城市和核心商圈，以二三线城市为主，快速抢占当地市场。由于
受到品牌、资金等因素的限制，个体商户难以形成统一的品牌。根据中国产业信息网的数据
，截止至 2015 年 10 月，中国规模以上烘焙企业数量达 1408 家，到目前为止，没有任何
一家企业占有绝对优势的市场份额，整体来看烘焙行业竞争格局较为分散。 

中国烘焙行业 CR5 仅为 10.4%      

数据来源：中国报告网整理
日本烘焙行业 CR5 为 88%  
数据来源：中国报告网整理
       消费者集中于一线城市，市场分布以中、东部地区为主 

从主要消费烘焙食品的消费者分布来看，主要集中在经济发达的一线城市。根据百度
指数，以烘焙食品搜索量为依据，搜索量主要集中在北上广深四地，中部地区则以各省会为
主，其余地区对烘焙的关注较少。这主要是由于中国一二线城市经济较为发达，消费者的购
买能力较强，同时也接受西式饮食习惯，因此对烘焙食品的消费较多。 

烘焙市场以华东、华中地区为主，烘焙企业主要分布在东部发达地区。从烘焙行业市场
规模区域分布情况来看，烘焙食品销售主要集中在华东、华中地区，两块区域占比接近 70
%。从企业分布来看，华东地区的烘焙食品企业数量最多，占比达到 41.45%，其次是华中
地区，企业数量占比达到 23.14%，而西北、东北地区的烘焙企业数量占比相对较少。这主
要是由于：第一，对于大多数烘焙企业来说，销售范围会受到冷链运输能力和品牌影响力的
影响，销售往往局限于中央工厂或烘焙门店附近地区；第二，一线城市以及中、东部部分地
区经济较为发达，消费者对于烘焙食品的购买意愿更强，对国外饮食的接受程度也较高；第
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三，面食被北方地区消费者广泛接受，在一定程度上能够代替烘焙食品。 

消费者搜索烘焙食品热点分布  
数据来源：中国报告网整理
2015 年中国烘焙食品行业市场规模集中度  

数据来源：中国报告网整理
2015 年中国烘焙食品行业企业地理集中度  

数据来源：中国报告网整理
       烘焙企业经营模式分析 

中国烘焙企业按其经营模式可分为“中央工厂+批发”、连锁店模式、“中央工厂 +电商+冷
链物流”模式。其中，前两种模式是目前市场上主要的经营模式，而“中央工厂+电商+冷链物
流”模式是新兴模式,占比较小,但近些年发展较为快速。 

不同经营模式的特征、优劣及代表企业  

资料来源：中国报告网整理       中央工厂+批发”定位大众消费者，扩张性强 
在“中央工厂+批发”的模式中，企业通过自建中央工厂，统一生产包装类产品，利用商

超、便利店等现有渠道进行销售。具体来说，烘焙企业在各个城市设立生产加工工厂，通过
利用现代化生产设备和流水生产线对原材料进行大规模统一加工，然后利用物流配送，将产
品送至现有销售终端，包括本地及周边城区的商超、便利店或小卖店。中央工厂主要生产包
装类产品，根据保质期的长短，其产品又可分为两类：第一类为短保产品，辐射半径较短，
一般为 200-300 公里；第二类主要生产中、长保产品，保质期长达几个月至一年，可铺货
至偏远地区。此模式的代表企业包括宾堡、曼可顿、桃李面包等。 

“中央工厂+批发”模式定位大众消费者，具有较强的扩张性。由于规模生产、统一配送
且渠道多样，该模式下的烘焙食品具备性价比高、方便购买的优势，主要定位于大众消费者
。“中央工厂+批发”的模式通过不断新建中央工厂，实现区域扩张，再利用现有的多样化的
零售渠道进行渠道下沉，因此具有较强的扩张性。但这种经营模式对企业的终端掌控能力要
求较高，企业要维持长期稳定的销售渠道具有一定的难度。 

“中央工厂+批发”模式    
资料来源：中国报告网整理       连锁店模式符合体验经济，店面不断升级创新 

连锁店模式下，企业将连锁门店作为终端进行销售烘焙食品。该模式通过在城镇人口密
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集的商业区和居民区开设烘焙门店，提供可视化操作和专业化的现场装饰加工，产品新鲜、
口感较好，且定价较高。烘焙连锁店店内通常设有座位，以供消费者堂食，同时搭配出售咖
啡、果汁等饮料。

根据对产品加工的地点和程度不同，可分为三种类型：第一，企业通过在城区周边设立
中央工厂，利用大型、全自动生产线集中加工原材料，将其制成成品，然后利用快速冷链运
送至设立在中心城区的各门店直接销售；第二，部分产品先由中央工厂生产加工成各种冷冻
面团或者半成品，然后配送至烘焙门店，经过现场加工装饰后销售给消费者；第三，前店后
厂模式经营，该模式实现加工车间和门店的一体化。举例来说，克莉丝汀是利用中央工厂将
原材料加工成成品后，再配送至门店，而 85 度 C、面包新语则先将原材料加工成半成品，
配送至门店后再进行加工成烘焙成品，好利来则为前店后厂，即加工工厂和门店相统一。 

连锁店模式为消费者提供良好的购物体验、管控终端能力强，但经营成本较高。由于该
模式能够营造温馨舒适的门店氛围，最大限度地满足顾客在产品质量上和体验上的需求，兼
具休闲社交功能，因此容易形成品牌影响力，受到高端消费者的青睐。

采用烘焙连锁店模式的企业对于终端的管控能力较强，能够将自身的管理经验、营销策
略等有效地传达至各个连锁门店。但维持店面经营所需的的租金、人工成本和管理费用较高
，对发展扩张有一定限制。为吸引消费者，满足其体验需求，连锁店模式下的烘焙门店不断
进行升级。

按其发展路径，可以分为以下几个阶段：第一阶段为本土烘焙业成长阶段，该阶段以柜
台式销售为主，由于门店空间小，产品种类单一，因此消费者购物较被动，大部分烘焙店主
打平价路线，经营模式主要是前店后厂；第二阶段为升级版面包店阶段，主要是以社区为核
心的烘焙品牌店，店铺更加整洁，企业开始注重品牌建设，产品体现出升级趋势、西式化明
显，蛋糕等产品成为主要的核心产品；第三阶段为面包+咖啡（饮料）消费阶段，企业开始
注重消费者空间体验，该阶段的烘焙连锁店追求门店的舒适性、高颜值，同时开放部分空间
允许消费者堂食，其经营模式更加接近于咖啡厅，核心是靠空间体验+饮料爆款来吸引消费
者，使烘焙食品逐步下午茶化，实现从零食继续向正餐的演进；第四阶段为软欧包阶段，企
业一方面利用兴起不久的软欧包这个网红品类，不断吸引消费者，另一方面利用时尚化的设
计风格，在产品展示、包装、门店装修上将连锁门店的设计感和风格提升到一个全新的高度
，同时进一步提升客单价，该类门店地址一般选在中高端商场，客户以白领女性为主。 

连锁店模式包括三种类型  
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资料来源：中国报告网整理
烘焙连锁店的发展路径  资料来源：中国报告网整理
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4、企业竞争优势分析
七、宜芝多
1、企业发展概况分析
2、企业技术水平分析
3、企业经营状况分析
4、企业竞争优势分析
八、仟吉西饼
1、企业发展概况分析
2、企业技术水平分析
3、企业经营状况分析
4、企业竞争优势分析
九、澳泽烘焙
1、企业发展概况分析
2、企业技术水平分析
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3、企业经营状况分析
4、企业竞争优势分析
十、美心西饼
1、企业发展概况分析
2、企业技术水平分析
3、企业经营状况分析
4、企业竞争优势分析
第三部分烘焙行业趋势分析

第十章2017-2022年烘焙行业前景及趋势预测
第一节2017-2022年烘焙市场发展前景
一、2017-2022年烘焙市场发展潜力
二、2017-2022年烘焙市场发展前景展望
第二节烘焙市场发展趋势预测
一、烘焙技术成熟度及应用现状
二、烘焙应用前景及发展方向
三、烘焙应用趋势预测
1、烘焙市场发展现状
2、烘焙产业构成分析
3、烘焙产业发展趋势预测
第三节2017-2022年烘焙发展趋势预测
一、烘焙市场结构预测

第十一章烘焙行业投资及风险分析
第一节烘焙行业投资特性分析
一、烘焙行业进入壁垒分析
1、技术壁垒
2、认证壁垒
3、资金壁垒
4、品牌壁垒
二、烘焙行业成本效益分析
第二节烘焙行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
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四、烘焙行业投资现状分析
第三节2017-2022年烘焙行业投资机会
一、产业链投资机会
二、重点区域投资机会
三、烘焙行业投资机遇
第四节2017-2022年烘焙行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、原材料价格波动风险
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、其他风险及防范
第四部分烘焙行业投资战略分析

第十二章烘焙行业面临的困境及对策
第一节烘焙行业面临的困境
一、烘焙本身质量问题
二、市场整合加快，企业数量进一步减少
第二节烘焙企业面临的困境及对策
一、重点烘焙企业面临的困境及对策
二、中小烘焙企业发展困境及策略分析
三、国内烘焙企业的出路分析

第十三章烘焙行业发展战略研究
第一节烘焙行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节对我国烘焙品牌的战略思考
一、烘焙品牌的重要性
二、烘焙实施品牌战略的意义
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三、烘焙企业品牌的现状分析
四、我国烘焙企业的品牌战略
五、烘焙品牌战略管理的策略
第三节烘焙经营策略分析
一、烘焙市场细分策略
二、烘焙市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、烘焙新产品差异化战略
第四节烘焙行业投资战略研究
一、2017-2022年烘焙行业投资战略
二、2017-2022年细分行业投资战略
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