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二、报告目录及图表目录

         1大宗商品电子交易市场的发展

大宗商品电子交易市场的发展从八十年代开始，最初的大宗商品电子交易市场就是批
发市场，具体的发展经历几个阶段。最初由批发模式转为自由贸易模式，产生了贸易中心；
随后从最初的展销摆摊发展到中远期合约交易，与此同时产生了期货交易所；第三阶段建立
全国性的现货交易市场，从局域性的有形市场转向全国性甚至国际性的市场，同时从完全的
线下交易转向线上线下相结合的交易方式。

         2企业融资需求分析

企业融资是社会融资的基本组成部分。企业的融资方式可以分为直接融资和间接融资
，对于规模较小的企业而言，不具备自行发行证券、股票的能力，因此企业通过间接融资筹
得所需资金已经成为实现自身不断发展的重要手段之一。

目前，越来越多的企业对市场提出强烈融资需求，交易市场提供融资服务对各参与方
来说都是必要的，主要有如下两点原因：①企业需求大。参与大宗商品交易的企业多为中小
型企业，由于企业自身信用体系不健全、企业诚信度不高、贷款金额小而需求急等原因，导
致金融机构审贷时间长，贷款成本高，风险大。②交易市场自身发展的需要。提供融资服务
，一方面缓解了会员企业融资难的问题，另一方面也可以增加其客户黏性，更好地稳固与会
员企业的合作关系。

         3交易市场融资服务现状分析

         我们选取了4家主流交易平台为企业提供融资服务进行研究。

（1）金银岛（北京）网络科技有限公司。网络仓单融资，指借款人持建设银行认可的
专业仓储公司出具的电子仓单进行质押，向建设银行申请融资的信贷业务；网络订单融资，
指借款人凭借金银岛确认的电子订单（借款人为买方）向建设银行申请融资的信贷业务。

（2）天津铁合金交易所。融资担保服务，即以交易所会员为融资主体，结合银行信贷
业务，以仓单质押融资作为合作切入点，围绕仓单对应物权的封闭控制对铁合金交易所和交
易会员的资信进行一体化捆绑，根据交易会员的资金需要环节给予快速、便捷的针对性融资
服务。
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（3）中国国际木材交易市场。仓单质押业务，指交易商将其自身所有的、存放于市场
指定交收仓库内的货物生成注册仓单，并将注册仓单质押给合作银行，银行根据质押商品的
价值和其他相关因素向交易商提供一定比例的授信额度。抵顶保证金业务，即交易商可将注
册仓单交存本市场申请办理抵顶保证金业务，即作为保证金使用。供应链融资业务，即交易
商可用原料、半成品、成品为质押担保，向合作银行提出融资需求，合作银行向其提供融资
贷款，合作银行委托指定物流公司对交易商质押的动产履行监管职责。

（4）广西食糖批发中心市场。质押贷款，指交易商将货物存入交货仓库或本市场及有
关银行认可的其它仓库，通过本市场办理有关手续后可获得货物一定4交易市场融资服务特
点已提供融资服务的4家大宗交易市场为企业提供的融资方式主要有如下两种：①线下融资
，指接受会员利用银行承兑汇票、银行保函等权利凭证向交易市场办理的抵押、质押业务；
接受买方会员通过交易市场指定的银行开出的即期或远期的美元信用证、人民币信用证，此
类信用证需承兑和贴息。②线上融资，即4家大宗商品电子交易市场的线上融资方式可总结
为仓单质押融资、网络订单融资、抵顶保证金融资和供应链融资四种方式。

         综上所述，目前，主要大宗商品电子交易市场现在提供的融资服务有如下两个特点：

（1）可以做到全流程网上操作，方式便捷。相对于传统的金融机构贷款手续，“网络
融资”的贷款方式更灵活，会员企业通过交易市场在网上提交相关资料，进行申请获取信贷
资金，融资门槛更低、效率更高。

（2）交易市场参与其中，监管力强、融资风险低。由于中小企业信用体系不健全、诚
信度低等原因，为规避风险银行通常不愿对其发放贷款，而通过交易市场的初步资质审核和
后期仓储监管等措施，对企业的资质和还款能力都能做到更为详实的了解，也能对会员企业
的资金使用情况、库存情况进行监管，进而有效地降低风险。

中国报告网发布的《2018--2023年中国大宗商品电子交易行业发展调研及投资价值评
估报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。
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本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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